


CE INSEAMNA
MEDIA LITERACY?

Institutul de Leadership in Competente
Mediatice Aspen, 1992 (Aspen Media Literacy
Leadership Institute)

»--. Capacitatea de a accesa, analiza, evalua si de a crea mass-media
intr-o varietate de forme.”

Centrul pentru Competente Mediatice (Center for
Media Literacy) Media Literacy

e Este o abordare din domeniul educatiei care dateaza din secolul
XXI.

e Ofera un cadru pentru a accesa, analiza, evalua si crea mesaje
intr-o varietate de forme - de la presa scrisa la videoclipuri pe
Internet.

e Contribuie la intelegerea rolului mass-mediei in societate si ofera
abilitati esentiale de ancheta si de exprimare necesare cetatenilor
unei democratii.

Scopul educatiei media nu este de a tematiza pericolelg noilor tehnologii, ci de a responsabi-
liza consumatorii s navigheze produsele media intr-un mod critic si constructiv. O buna
intelegere media te-ar putea face un cetatean mai bun.

e Marshall McLuhan- ,Mediul este mesajul” / mgdul in care comu-
nicam este mai important decat ceea ce comunicam

¢ Noi modelam instrumentele, iar instrumentele noastre ne mode-
leaza. De ex. Caracteristicile platformei Facebook definesc ce, cand,
pentru cine si cum comunicdm. Tn acelasitimp ele se schimb3 si in
functie de experienta utilizatorului.




5 CONCEPTE ALE
EDUCATIEI MEDIA

¢ Toate mesajele media sunt construite.

e Mesajele media sunt construite folosind un limbaj creativ,;ufmand
reguli proprii.

o Oameni diferiti interpreteaza diferit acelasi mesaj medid.

¢ Mesajele media contin diferite gsisteme de valori si puncte de
vedere.

e Majoritatea mesajelor media sunt construite pentru a obtine profit
si / sau putere.

—
222 Exercitiu de grup

Pornind de la afirmatia formulata de Marhall McLuhan in 1964: ,Mediul este mesajul” (“The
medium is the message”), discutati in grup relevanta acesteia in/relatie cu noile media. Prez-

entati cateva exemple. Ganditi-va la un’ mesaj si conturati cateva moduri diferite prin
acest mesaj ar putea fi comunicat.

CE INSEAMNA NE
MEDIA (NOI

mobile care utilizeaza tehnologie de/sistem de localizare pentru conectare si aplicatji dezvol-
tate care/permit dialogul intre utilizatori. Noile tehpologii media permit livrarea de £ontinut
adaptal/ comportamentelor si contextului fiecaruj/utilizator si ofera platforme de distribuire a
continutului la scara larga.




DESIGN PENTRU
ATENTIE

e Animatii atragatoare pentru a atrage atentia asupra unui continut;

e Designuri aglomerate, in care se afiseaza o cantitate mare de informatii simultan, in sper-
anta ca una dintre numeroasele imagini sau fraze atrage atentia utilizatorilor;

e Campanii publicitare care 1i atrag sau 1i obliga pe utilizatori sa isi dedice atentia publicitatii.
e Site-urile si aplicatiile sunt concepute pentru a trimite notificari frecvente si deseori inutile
pentru a spori implicarea.

m Analizeaza aplicatia pe care o folosesti cel mai des. Care sunt tehnicile folosite
pentru a-ti capta atentia? Pe langa cele mentionate anterior, mai gasesti alte
888 tehnici/strategii de design care sunt folosite pentru a-ti capta atentia?

NOILE MEDIA CA
INSTRUMENTE PENTRU
DEMOCRATIE

World Wide Web si in special Web 2.0, este vazut ca un mijloc puternic pentru facilitarea
cresterii democratiei media, deoarece ofera participantilor ,,0 voce potentiala, o platforma si
acces la mijloacele de productie” (Kidd Jenny).

in protestele pe scara larga din Orientul Mijlociu si Africa de Nord, cunoscute sub numele de
Primavara Araba, site-urile de socializare precum Facebook, Twitter si YouTube au permis
cetatenilor sa se conecteze rapid, sa faca schimb de informatii si sa organizeze proteste
impotriva guvernelor lor. Aceste acte arata ca o populatie poate fi informata prin canale media
alternative si isi poate ajusta comportamentul in consecinta.

G~

Gandeste-te la alte actiuni sociale sau politice care s-au organizat prin intermediul
888 noilor media.



G~

288 cat si cum folosim noile media?

Ce produse media consumi pentru a comunica?

Ce produse media consumi pentru a te informa sau pentru a invata ceva?

Ce produse media folosesti pentru divertisment?

Cate ore pe zi estimezi ca petreci online?

Ai simtit vreodata ca ai petrecut prea mult timp online? Daca da, ce ai putea sa faci sa reduci
timpul petrecut online? Daca nu, ce sfaturi poti da oamenilor care sunt in o astfel de situ-
atie?

Termenul de Economia Atentiei a fost introdus de laureatul la premiul Nobel Herbert A.
Simon.

In cea mai mare parte a istoriei, accesul la informatii a fost limitat. Cu secole in urma, multi
oameni nu stiau sa citeasca si educatia era un lux. Astazi, oricine are conexiune la internet are
acces la resurse nelimitate de informatii, divertisment, literatura, arta (de multe ori oferite
gratuit). Cu toate acestea, cantitatea noastra de procesare mentald ramane aceeasi (ca in
trecut). Atentia a devenit una dintre cele mai valoroase resurse ale erei digitale.

Atentie: o concentrare selectiva asupra unor stimuli pe care ii percepem ignorand alti stimuli
din mediul inconjurator.

Atentia noastra este o resursa valoroasa pentru companii, campanii politice, organizatii
nonprofit si nenumarate alte organizatii care incearca sa ne ademeneasca sa cheltuim bani sau
sa ne oferim voluntar timpul. Multe servicii online sunt oferite gratuit. in economia atentiei,
atentia nu este doar o resursa, ci o moneda: utilizatorii platesc pentru un serviciu cu atentia lor.

; ' Gandeste-te la platforma video Youtube: Prin ce tehnici este valorificatda economic
888 (monetizata) atentia utilizatorului?



NOILE MEDIA CA
PERICOL ADUS
DEMOCRATIEI

INTENTIA
DE A DAUNA

FALS DEZINFORMARE

Context fals
Continut impostor
Continut manipulat
Continut fabricat

MIS-INFORMARE

Conexiuni false
Continut inselator

MAL-INFORMARE
Scurgeri de informatii
Hartuire

Discursul de ura

(] o
Mis-informarea
Acestea sunt informatii false care apar in spatiul puplic, doar ca
persoanele care le raspandesc nu au intentia de a provoca daune.

Exemplu: La inceputul pandemiei, in presa din Moldova au aparut inforynatii despre presupusele
beneficii ale cepei si usturoiului in prevenirea infectiei de COVID-19. Autorii materialelor nu au
avut intentia de a distribui informatii false, difuzand doar opiniile oafmenilor de rand despre

usturoiul ar ajuta la prevenirea infectiei.

[ ]
Dezinformarea
Dezinformarea se manifesta prin informatii false create in riod deliberat pentru a
persoane, unui grup social, unei oyganizatii sau unei tari.

dauna unei

Un exemplu de dezinformare este scrisoarea mitropolitidui Moldovei Vladimir/expediata
autoritatilor, prin care acesta cérea sa fie limitat accesyl populatiei la un potgntial vaccin impotri-
va COVID-19, explicatia lui fiind ca Bill Gates vrea sa implanteze in corpurile umane cipuri,
pentru a le controla actiunile. Acesta este un exemplu clar de dezinformarte, lucru confirmat si de
specialistii epidemiologi. Persoana care a raspandit/aceasta informatie falsa a facut-o in mod
deliberat.

Mal-inform area

e aces-
caz?




1. Acceseaza

2. Analizeaza

3. Evalueaza

4.Creeaza

gd intreprinda

la acest mesaj? Care sunt consecintete probabile sau posibile?

5. Actioneaza



EXERCITIU ANALIZA
DE STIRI

Obiectivul tdu este sd deosebesti intre fapt si opinie, sd identifici pdrtinirea (bias)
si sd intelegi de ce este important sd gdndesti critic.

1. Cine a scris articolul?

2. Cine a publicat articolul?

3. Care este scopul articolului?

4. Poti descoperi o partinire (bias), presupunere sau o judecata in
acest articol? Daca da, descrie.

5. Toti ar gasi acelasi sens sau mesaj din aceasta stire? De ce?

6 . Cum ar putea altii sa inteleaga mesajul diferit?




enteaza aceasta stire in vreun fel gandirea? De ce?

.ezentata o persoana sau un grup de oameni intr-un
Qozitiv sau negativ? Descrie cum.

9. Exista informatii sau aspecte din stire care sunt omise? (Ce
intrebari raman fara raspuns?)

10. Care sunt tehnicile folosite in acest articol pentru a-ti atrage
atentia?

11. Descoperi indici de mis-informare, dezinformare sau mal-in-
formare?

12. Consideri ca aceasta stire este credibila si de incredere? De ce?




ASOCIATIA_
CULTURALA
CONTRASENS
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