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n prezentul capitol vom incerca si raspundem la urmatoarele intrebari:

e Ce sunt media?

e Ce sunt competentele media?

e Cum se obtin competentele media prin educatie media?

e De ce sa facem educatie media la disciplinele socio-umane?
e Care este ideea directoare a caietului?

e Cum poate fi folosit caietul?

Cum probabil ca deja ai observat, am preferat sa folosim persoana a ll-a singular a
pronumelui personal (,tu”), in locul persoanei a doua plural sau a pronumelui de politete,
pentru ca ne dorim o comunicare cat mai personala si mai directa despre ideile de exercitii
si activitati prezentate aici. Aceasta abordare se reflecta si in felul in care am decis sa
organizam prezentarea propriu-zisa a exercitiilor. Am preferat sa evitam unele locuri
comune (de exemplu, enumerarea repetitiva a mijloacelor si a metodelor de predare, pe
care suntem siguri ca tu le vei determina mult mai usor atunci cand vei proiecta lectiile
propriu-zise) si am accentuat caracterul narativ al prezentarii. Propriu-zis, acest caiet este
un experiment la care te invitam sa participi si despre care ne-am dori sa discutam si dupa
ce vei implementa exercitiile propuse aici.

Ce sunt media?

In sensul cel mai larg, medium(sg), media (pl.) este un mijloc de comunicare, un
canal prin care sunt transmise informatii.

M.M. Davies spune ca ,media sunt toate mijloacele prin care copiii (si noi toti)
invatam despre si definim lumea in care traim. De aceea, media includ: limba vorbita,
limbajul semnelor si al gesturilor, limba scrisa, limbajul calculatorului, muzica, sunetele,
imaginile, mirosurile, obiectele, hartile, notele muzicale, cartile, programele TV, filmele,
telefoanele, afisele publicitare, tablourile, sculpturile si artefacte de tot felul. In mdsura in
care toate aceste obiecte, experiente si produse culturale transmit informatie si semnificatii,
toate acestea sunt media.” (Davies, 2010, p.14, traducerea autorului) Pentru scopul acestui
caiet de activitati, deci, ne vom referi la ,media” cu sensul lor conventional de forme de
comunicare publicate in presa scrisd si audiovizuald, cdt si in mediul online.

Asa cum deja am argumentat cu date statistice in introducere, media sunt foarte
importante in viata tinerilor, mai ales cele digitale. Ele sunt aproape imposibil de evitat si
ajung sa atinga toate obiceiurile de zi cu zi, avand chiar un rol in felul cum tinerii isi defi-
nesc relatiile si identitatea. ,Media sunt, fara indoiald, cele mai importante mijloace
contemporane de expresie culturala si comunicare”. (D.B. Media Education 2003, p.5)
JAstdzi, cand comunicatiile si mass-media domind spectrul socio-cultural, economic si politic,
nu ar fi deloc exagerat sd admitem cd un individ lipsit de abilitatea de a intelege mecanismele
media este in aceeasi mdsurd omul analfabet de acum un secol, pe care incapacitatea de a citi
un text |-ar fi trimis la marginea societdtii. Orizontul de actiune al individului, in calitatea sa de
cetdtean-consumator neavizat, este considerabil mai limitat in contextul unei societdti in care
tehnologiile de comunicare au avansat in ritm accelerat, iar orientarea noastrd sociald

c



depinde semnificativ de acest lucru.” (Nicoleta Fotiade/Dilema Veche)!

Tocmai de aceea, daca ne dorim sa-i intelegem pe tinerii de 14-19 ani (grupul tinta
al activitatilor propuse in acest caiet) si sa le transmitem abilitati si cunostinte relevante
pentru viata lor, este foarte important sa incercam sa cunoastem cultura media in care
traiesc si sa-i ajutam sa devina utilizatori media competenti. Dar pentru a face asta,
trebuie ca noi insine sa intelegem propria relatie cu media. Este deci foarte important sa
abordezi educatia media intr-un mod foarte personal si sa te observiin primul rand pe tine
si relatia ta cu media. Acesta este unul dintre principiile centrale ale acestui caiet.

Ce sunt competentele media?

Competentele media reprezinta un set de abilitati, cunostinte si atitudini care
permit oamenilor sa acceseze, s analizeze, sa evalueze si sa creeze diferite media (Figura
nr. 1).

Sa fii competent media inseamna (i) sa ai cunostinte relevante despre media (de
exemplu, sa intelegi cum sunt folosite datele tale personale de catre companiile care detin
platformele de socializare online), (ii) sa fii capabil sa folosesti gandirea critica pentru a
accesa, pentru a evalua, pentru a crea sau pentru a manipula diferite mesaje transmise
prin media si, nu in ultimul rand, sa folosesti media competent inseamna (jii) sa fii cons-
tient de rolul media in viata ta si sa fii dispus sa inveti cum sa-ti controlezi emotiile si actiu-
nile astfel incat sa ai de castigat din interactiunea cu media. Pe masura ce obtii compe-
tente media, reflectia critica te ajuta sa intelegi cum media pe care le folosim ca sa ne
distram (muzica, filme, jocuri online etc.) comunica valori si ideologii, de exemplu. Te ajuta
sa intelegi cum diferentele de valori si de experienta de viata influenteaza ce fel de media
folosesc oamenii si mai ales modul cum interpreteaza mesajele. Te ajuta sa recunosti posi-
bile riscuri si situatii care ar putea sa-ti faca rau atunci cand folosesti media digitale
(Hobbs, 2017).

James Potter (2018, p. 54) identificd urmatoarele sapte abilitati de gandire critica
care sunt esentiale pentru dezvoltarea competentelor media (traducerea noastra):

Abilitate Definitie

Analiza A descompune un mesaj in elemente semnificative.

A judeca valoarea unui element. Judecata se face prin compararea unui element

Evaluare de mesaj cu un anumit standard.
Grupare Alaturarea unor elemente care sunt asemanatoare dintr-un punct de vedere.
Determinarea diferentelor dintre aceste elemente si alte seturi de elemente.
Inductie A infera un model pe baza unui set mic de elemente, pentru a generaliza
’ apoi asupra tuturor elementelor din set.
Deductie A folosi principii generale pentru a explica lucruri particulare.
Sinteza Asamblarea elementelor intr-o noua structura.
. A crea o descriere scurta, clara si corecta care sa surprinda esenta unui
Abstractizare

mesaj intr-un numar mai mic de cuvinte decat mesajul in sine.

1 https:/dilemaveche.ro/sectiune/mass-comedia/articol/de-ce-avem-nevoie-de-educatie-media.
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Cunostintele despre media sunt foarte variate si pot acoperi (Potter 2018, p. 60):
(i) industriile media (principii economice, mecanisme de functionare etc.), (ii) audienta
media (receptarea mesajului, dezvoltare emotionala si cognitiva etc.), (iii) continutul media
(ce este diferit la stiri, reclame, jocuri etc.), (iv) efectele media (efecte sociale, psihologice,
politice etc.).

Pentru a rezuma, cele trei elemente esentiale ale competentelor media (en. media
literacy) sunt:

Abilitati de
gandire critica

SN

Structuri de
cunoastere

S —— ‘ Atitudini

Este important de punctat ca, in fapt, competentele media nu sunt absolute, ci
graduale. Cu totii avem un anumit nivel de competente media, dar scopul educatiei media
este sa dezvolte aceste competente la un nivel cat mai ridicat.

Poti sa folosesti urmatoarea metafora atunci cand le vei povesti elevilor tai despre
acest subiect. A fi competent atunci cand folosesti media e similar cu a fi un bun fotbalist
/ jucator de sah / utilizator intr-un joc video etc. Pentru a fi un bun jucator de FIFA, de
exemplu, nu e suficient sa poti dribla bine sau sa sutezi bine la poarta in joc, ci trebuie sa
ai si multe cunostinte despre echipele adverse, despre jucatori, despre strategie etc. De
asemenea, pentru a deveni cat mai bun la oricare dintre aceste jocuri, este foarte import-
ant sa poti combina toate abilitatile si cunostintele pe care le ai cu o atitudine proactiva si
cu suficienta motivatie pentru a te face sa perseverezi in ceea ce faci. Aceleasi lucruri se
pot spune de fapt despre toate indeletnicirile umane, fie ca vorbim despre meseriile pe
care ni le alegem sau despre pasiunile pe care le avem. Invita-ti elevii sa reflecteze la o
analogie de felul acesta si intreaba-i apoi de ce ar crede ca dezvoltarea competentelor
media este atat de importanta.

Cum se obtin competentele media
prin educatie media?

Pentru a explica viziunea noastra despre ce inseamna educatia media si cum ar
trebui dezvoltate competentele media, vom incepe cu cateva exemple de ,asa NU”.

In primul rand, scopul educatiei (despre) media NU este acela de a crea profesion-
isti media (creatori de film, jurnalisti etc.). Desigur, educatia media, asa cum rezulta de
pilda din acest caiet, poate contribui la dezvoltarea unor competente necesare unor
cariere specializate, dar scopul nostru este mai general. Scopul educatiei media, asa cum
o vedem noi, este ,sa fac[a] programa scolara relevanta pentru viata copiilor in afara scolii,
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si a societatii in ansamblu” (D.B. Media Education 2003, p.5, traducerea autorului).

in al doilea rand, si foarte important de subliniat aici, educatia media NU este
despre a proteja impotriva influentei negative a media (dezinformare, propaganda etc.).
Educatia media ofera elevilor posibilitatea de a se exprima cultural, de a comunica, de a
participa in democratie si de a lua decizii informate, pentru binele lor si cu respect fata de
ceilalti utilizatori. Ea NU urmareste sa-i pazeasca de influenta ,nefasta” a media si astfel
sa-i indrume catre ,directia cea bunad” (Leaning, 2009, p. 1-17). Viziunii protectioniste
despre educatia media i opunem, asadar, viziunea constructivistd. Scopul educatiei media
este sa-i faca pe elevi ,sd gandeasca cu capul lor”, mai degraba decat sa le ofere retete
imediate (pe care apoi elevii se sa le si uite, cel mai probabil) impotriva efectelor negative
ale media. Unul dintre riscurile abordarii protectioniste este ca elevul ajunge de multe ori
sa vada media ca pe niste ,balauri” impotriva carora trebuie sa lupte pentru a evita sa fie
manipulat. Or aceasta este o imagine gresita a media care poate avea efecte cu totul
nedorite asupra motivatiei si a psihicului elevilor in general. Pe de alta parte, un alt risc al
abordarii protectioniste este ca profesorul poate sa devina un ,tatuc” care toarna infor-
matii si algoritmi In capul elevilor sai, in loc sa-i ajute sa dezvolte singuri discernamant si
gandire critica atat de importante in viata de zi cu zi. Sigur ca unii algoritmi trebuie invatati
(de exemplu, la ce sa te uiti pentru a-ti da seama daca un cont de Facebook este autentic
sau nu), dar a reduce educatia media la retetare despre cum sa eviti dezinformarea este,
din punctul nostru de vedere, gresit.

Ce este atunci educatia media si cum dezvolta ea competentele media?

Educatia media este despre (i) intelegerea criticd a media si a implicatiilor lor
sociale, culturale, politice si economice si despre (ii) folosirea responsabila si creativa a
media (traditionale, cat si digitale). In acest sens, media:

- mobilizeaza toate competentele [intelegerea, vorbirea, scrierea, citirea,
interactiunea]

- tinteste catre un stil de predare si invatare reflexiv [elevii reflecta la
propria lor activitate de ‘cititori’ sau ‘scriitori’ de texte media si pot intele
ge factorii socio-economici mai largi aflati in joc]

Cum?
- Are la baza dialogul, negocierea (de semnificatii), interpretarea textelor,
interactiunea si metode de lucru care incurajeaza gandirea critica (e.g.
chestionarea informatiilor, observatia, analiza de text etc.)

- Este centrata pe elev [incepe cu ceea ce stie deja despre media, de la
experientele sale cu media si preferintele sale]

- Foloseste continuturi media preferate sau la indemana; (continutul media
= continut cultural)



Analizez
& Evaluez

EDUCATIE
MEDIA _
& DIGITALA

Reflectez

Figura nr.2

Un element foarte important al educatiei media este importanta metacognitiei
(cognitia despre cognitie). In educatie media si digitald, metacognitia este o practici
foarte des folosita: reflectezi asupra modului in care gandesti. Filosoful John Dewey a
observat ca oamenii nu invata din experienta, ci mai degraba din reflectarea la experienta
pe care au avut-o (Hobbs, 2017). Metacognitia te ajuta sa iti dai seama ce stil de invatare
preferi si ce fel de informatii si idei alegi, inclusiv ce fel de media sau continuturi din cultu-
ra popularad alegi sa folosesti la clasa ca resurse de invatare (Hobbs, 2017). Reflectia
critica asupra mesajelor media cu care intri in contact te ajuta sa intelegi cum selecteaza
oamenii mesaje media si cum circuld acestea in cultura noastra. n acest sens, este extrem
de important, credem noi, sa le spui mereu elevilor tai de ce faceti impreunad o anumita
activitate (care ii este scopul, cum se va desfasura, care vor fi efectele vizibile etc.) si sa
pornesti mereu de la propriile lor experiente, pe care ei insisi trebuie sa le analizeze.

Dezvoltarea competentelor media se face, asadar, prin utilizarea unor metode
experientiale si interactive de lucru care incurajeaza gandirea critica a elevilor, colaborar-
ea, toleranta, acceptarea diversitatii etc. (asa cum bine recomanda si programele scolare).
Metodele de invatare propuse in acest caiet combind modelul de instruire constructiva cu
cel de formare directa. Profesorul indruma si faciliteaza invatarea, dar, in acelasi timp,
explic3 si teoretizeaza in faza final3 de sintez3, de generalizare. In acest fel, elevul invat3
activ si isi dezvolta cunostintele si abilitatile prin implicare directa in procesul de invatare.

De ce sa facem educatie media
la disciplinele socio-umane?

Cum spuneam in introducere, sunt trei motive pentru integrarea educatiei media in
cadrul disciplinelor socio-umane: (i) importanta educatiei media pentru tinerii de astazi, (ii)
dificultatea de a crea o disciplind autonoma care sa fie studiata de toti elevii, (iii) stransa
legatura dintre educatia media si disciplinele socio-umane. in cele ce urmeaza, vom deta-
lia ultimul punct.

In viziunea noastra, scopul dezvoltirii competentelor de gandire critica in domeni-
ul socio-uman este sa faciliteze (Figura nr 3):

« Autocunoasterea

« Cunoasterea lumii sociale
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- Luarea celor mai bune decizii in domeniul socio-uman (care sa tina cont atat de

interesele personale cat si de starea de fapt a lumii socio-umane)

« Intr-un final, o viatd bun3 (eudaimonia)

Aceasta paradigma este bazata pe (i) modelul eticii aristotelice si pe (ii) modelul
clasic al teoriei deciziei (decision theory; Jeffrey 1965), inspirat de David Hume, conform
caruia deciziile umane ar trebui sa se bazeze pe doua elemente: intentiile subiective ale
decidentului (la care decidentul ajunge prin autocunoastere) si probabilitatile epistemice
(cunoasterea felului in care lucrurile stau in realitate).

"Cunoaste-te pe tine insuti” Cunoasterea lumii sociale

“

Decizii sociale optime

. . . . Figura nr.3
Eudaimonia (viata buna)

Din aceasta perspectiva, scopul disciplinelor socio-umane, pe langa cel emina-
mente stiintific, este sa faciliteze dezvoltarea unor competente de gandire critica
(mentionate in programele scolare aferente) care sa dezvolte capacitatea indivizilor de a
lua deciziile optime pentru o viata buna. Prin gdndirea criticd intelegem abilitatea de a
gandi rational si clar prin intelegerea legaturilor logice dintre idei si folosind ustensile si
procese precum (vezi de asemenea Potter 2018, 2019): analiza, identificarea telosului
(scopului sau a functiei) unui fenomen, intelegerea contextului in care un fenomen se
petrece, clasificarea si definirea unor termeni, abstractizarea, sinteza, evaluarea unor stari
de lucruri, reformularea unor structuri de cunoastere, argumentarea deductiva si induc-
tiva.

Educatia media vizeaza acelasi scop: adaptarea cunostintelor, a abilitatilor si a
atitudinilor despre media in scopul luarii celor mai bune decizii sociale, si intr-un final
pentru a avea o viata buna. Un exemplu elocvent este cel al votului democratic. Pentru a
avea o viata buna, este necesar sa traim intr-o societate pasnica si bine guvernata, dar
pentru aceasta trebuie sa ludm decizii sociale optime, care tin cont de starea de lucruri
(cunoasterea lumii exterioare) si de interesele proprii (,cunoaste-te pe tine insuti”). Votul
este expresia deciziei sociale par excellence, iar un vot rational trebuie sa ia in considerare
factori care tin de media (discurs public, propaganda etc.) si s se bazeze pe abilitati
dezvoltate de educatia media (capacitatea de informare, de discriminare a unor mesaje,
de comunicare etc.). In acest sens, educatia media se inscrie perfect in contextul disci-
plinelor socio-umane (Figura nr. 4).
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Competente de
gandire critica
in domeniul
socio-uman

Competente
media

Figura nr.4

Data fiind stransa legatura dintre competentele media si celelalte competente de
gandire critica in domeniul socio-uman, precum si obiectivul lor comun, ideea acestui caiet
este de a integra dezvoltarea competentelor media in curriculumul deja existent al urmatoare-
lor discipline din aria curriculara ,Om si societate™

« Logicd, argumentare si comunicare — clasa a IX-a

« Educatie antreprenoriala - clasa a X-a

« Sociologie - clasa a Xl-a

« Filosofie - clasa a Xll-a

Am ales aceste discipline pentru ca (i) fac parte din curriculumul scolar de trunchi
comun dezvoltat in liceu si (i) am dorit sa acoperim toate clasele de liceu, pentru a asigura
continuitatea dezvoltarii competentelor media. Desigur, unele dintre exercitiile propuse aici
pot fi utilizate si la alte materii, si chiar incurajam alti profesori sa le utilizeze.

Care este ideea directoare a caietului?

Acest caiet de educatie media a fost gandit in primul rand ca un instrument de invatare
adiacent, de dezvoltare a competentelor media si digitale avansate, foarte putin prevazute in
programa scolara obligatorie.

in al doilea rand, un instrument care sa ajute profesorii sa adapteze continuturile si
metodele de invatare la disciplinele socio-umane. Cu acest instrument pedagogic, profesorii ar
trebui sa poatad oferi elevilor o experientd de invatare mai apropiatd de interesele lor din viata
cotidiana dominate de interactiunea cu (mass)-media. Media sunt prezente in viata elevilor in
diverse forme si pentru diverse nevoi si scopuri. Folosind acest caiet la clasa, profesorii au opor-
tunitatea sa tina cont de aceasta realitate imediata a elevilor si sa le ofere lectii relevante pentru
experientele lor de viata.

Cele doua perspective sunt reflectate in cele doua mari capitole care urmeaza. in timp
ce activitatile din capitolul 2 pun accentul pe dezvoltarea cunostintelor si a abilitatilor de
analiza si evaluare critica a continuturilor si practicilor media, activitatile din capitolul 3 pun
accentul pe folosirea diferitelor media pentru insusirea unora dintre cunostintele obligatorii la
disciplinele socio-umane.

Ideea directoare a acestui caiet este de a oferi o platforma de dialog cu privire la cele
mai bune metode prin care se pot dezvolta competentele media la elevii de liceu in cadrul
disciplinelor socio-umane. Natura caietului este pur experimentala. Parte dintre pachetele de
activitati contin exercitii sau planuri de lectie publicate deja pe alte platforme online precum
mediawise.ro sau mindovermedia.eu. Am redactat activitatile intr-un format flexibil astfel incat
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fiecare profesor in parte sd le poatd adapta in functie de stilul sau de predare si de elevii cu care
lucreaza. In acest sens, suntem foarte interesati de feedbackul tau si ne dorim sa discutam
despre ce activitati au fost mai utile si, respectiv, ce am putea schimba la activitatile care nu s-au
dovedit la fel de atractive.

Cum poate fi folosit caietul?

Acest caiet de educatie media are in centru ideea de invatare critica, axata pe dimensi-
unea interogativ-reflexiva, atat de specifica disciplinelor socio-umane. in continuare vrem sa
notam cateva lucruri despre trei principii metodologice pe care le consideram foarte impor-
tante pentru activitatile propuse in acest caiet: (i) modelul constructivist de predare/invatare
(i) importanta elementului ludic si a competitiei in procesul de invatare, (iii) relevanta meta-
cognitiei pentru acest proces.

Metodele de predare/invatare recomandate sunt caracteristice modelului constructiv-
ist de invatare, care pune accent pe invatarea activa, in care elevul este in centrul procesului de
predare/invatare si pe metodele de lucru interactive (PBL, chestionarea, colaborarea, com-
petitia). ldeea centrala a acestei paradigme este ca elevul invata activ si isi dezvolta
cunostintele si abilitatile prin implicare directa in procesul de invdtare. Profesorul indruma si
faciliteaza invatarea, dar, in acelasi timp, explica si teoretizeaza in faza finald de sinteza, de
generalizare.

In acest sens, in mai toate activitatile propuse aici am pus accentul pe componenta
ludica si pe componenta competitiva a invatdrii. Din experienta noastra, jocul si competitia
suscita cel mai mare interes din partea elevilor si fi face in cea mai mare masura sa-si doreasca
singuri sa se implice in procesele de documentare si de invatare. Vezi, de pilda, campionatul de
argumentare si dezbatere ArguMedia din capitolul 3. Nu doar ca elevilor li se dezvolta abilitatile
de documentare si de argumentare prin participarea la o astfel de competitie, dar sunt si
motivati sa fie comunicatori cat mai buni in relatie cu competitorii lor. Spiritul competitional
este, desigur, completat de colaborarea care trebuie sa existe in interiorul echipelor aflate in
competitie.

Am mentionat deja importanta metacognitiei. Acum vrem sa detaliem acest aspect.
Metacognitia este relevanta la doua niveluri:

(i) intelegerea metacognitiva a comportamentului mediatic al elevilor ii ajuta pe
acestia sa dobandeasca competentele media si digitale atat de importante
pentru experientele lor de viata. Vezi activitatea ,Jurnalul consumatorului de
media” din capitolul 2. Scopul acestei activitati este de a-i face pe elevi sa reflec-
teze la si sa constientizeze modul in care acceseaza diverse media. Credem cu
tarie ca numai prin reflectarea metacognitiva elevii pot sa aiba o implicare
directa in procesul de invatare.

(ii) Reflexia metacognitiva asupra procesului de invatare insusi este la fel de impor-
tantd. Noi credem ca este extrem de fructuos sa li se spunda mereu si mereu
elevilor la ce folosesc continuturile predate si competentele dobandite, precum
si procesul prin care se ajunge la insusirea acestor competente, sa li se dea
exemple concrete de utilizare a respectivelor competente. De pilda, activitatile
din pachetele ,Analiza logica a termenilor” nu sunt relevante doar pentru
insusirea unor continuturi ,pentru Bac”, ci si pentru participarea la campionatul
de argumentare ,ArguMedia”.
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Inainte sa incheiem, am vrea sa mai notdm doua observatii metodologice despre cum
s-ar putea utiliza acest caiet. Dupa cum lesne vei putea observa, prezentarea exercitiilor si a
activitatilor din capitolele 2 si 3 nu contine toate elementele unei proiectari didactice. De
asemenea, prezentarea propriu-zisa are mai degraba caracter narativ, pastrand stilul direct si
informal din acest capitol. Omisiunile si limbajul sunt asumate, si reflecta tocmai formatul
experimental al caietului. Nu ne-am propus sa oferim proiecte de lectie complete care sa
impuna un singur mod de utilizare a exercitiilor. in fapt, la inceputul multor activitati
mentionam ca ele pot fi utilizate la diferite materii si in legatura cu diferite elemente de
continut. Tine de profesorul de la clasa sa decida unde si cand le va folosi.

in sfarsit, caracterul experimental si modular al caietului este evident si din felul in care
sunt organizate pachetele de activitati. La inceputul fiecarui pachet prezentam sugestii cu
privire la locul unde activitatile pot fi inserate (public tinta). in capitolul 4, prezentam si o planifi-
care inversa (de la unitatile de invatare la activitatile propuse) a tuturor activitatilor prezentate
aici, dar este de la sine inteles ca aceasta planificare are un caracter orientativ. In fapt, poti folosi
caietul in orice mod consideri a fi mai util. Scopul nostru a fost sa propunem o serie de activitati
pe care sa le dezvoltam cu timpul, printr-un dialog continuu cu cei care le folosesc. Activitatile
din acest caiet nu sunt nici pe departe exhaustive — nici in ce priveste educatia despre media,
nici in ce priveste utilizarea media pentru dobandirea continuturilor obligatorii ale disciplinelor
socio-umane predate. Tocmai de aceea vrem sa ne raportam la acest caiet ca la un experiment.
Prin dialogul cu tine si cu alti profesori care vor dori sa foloseascd genul acesta de activitati,
speram sa ajungem la materiale mult mai complete in viitor. Speram ca acest caiet va reprezen-
ta un bun inceput.
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Media si rolul lor in viata cotidiana

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd argumentare si comunicare, unitatea de

invatare ,Societate si comunicare” (ce media folosesc si de ce?).

e Elevi din clasa a Xl-a, la disciplina Sociologie, unitatea ,Societatea si viata sociala:

Socializarea”.

e Posibil, elevi din clasa a X-a, la disciplina Psihologie, capitolul ,Conduita psihoso-

2. Timp:

ciald” (jurnalul consumatorului de media)

e 2-3 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:

Elevii vor putea sa:
¢ s mentioneze scopurile in care folosesc media in viata de zi cu zi si in ce scopuri
e analizeze contextul in care utilizeaza diverse media
e identifice motivele personale de a consuma diverse media

4. Descrierea activitatilor:
e intelegerea culturii media in care tréiesc elevii tii este un prim pas important in

educatia media. Mai jos, vei gasi un pachet de activitati pe care sa le parcurgi
impreuna cu elevi tai pentru a afla ce fel de media consuma, ce platforme online
prefera, cum se distreaza cu ajutorul media, daca se informeaza sau nu, cum se
informeaza (veti aprofunda aceastd tema in pachetul de activitati 2), ce
prejudecati au in legatura cu (mass) media, daca interactioneaza sau nu online si
cum se petrece aceastd interactiune. In acelasi timp, veti putea discuta
impreuna despre ce sunt media (vezi capitolul 1 in acest sens) si ce rol au ele in
viata elevilor.

Te sfatuim sa completezi mai intai tu cele doua exercitii de autoreflectie inainte
sa le propui elevilor tai. Vei putea sa-ti analizezi propriul consum mediatic, sa
intelegi in ce masura media sunt prezente in viata ta, cum le folosesti, de ce si in
ce context. Te vor ajuta sad vezi daca ai posibile idei preconcepute legate de
media.

Elevii vor vorbi despre continuturile media pe care le acceseaza si despre
platformele pe care prefera sa le utilizeze. Vor argumenta alegerile pe care le
fac.

Elevii vor tine un jurnal de consum media si vor putea sa analizeze individual si
apoi sa evalueze impreuna cu colegii cat de prezente sunt media in viata lor si
sub ce forma, care sunt motivele pentru care acceseaza media si care este
contextul in care o fac.
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5. Desfasurarea activitatilor

Context teoretic - tipuri de canale si mesaje media. Asa cum scriam si in introducerea
acestui caiet, termenul ‘media’ inseamna mijloace de comunicare, canale de transmitere
de informatii (email, telefon, mesageria online etc.). Interactiunea intre producatorul si
receptorul mesajelor este directd. Comunicarea se face intre doi oameni sau grupuri mai
mici de oameni. In schimb, mass-media sunt mijloace de comunicare in masd (televiziune,
radio, ziare, reviste, carti etc.). Interactiunea dintre producatorul mesajului media si
receptorul acestuia este mult mai mica. inainte de aparitia Internetului, daci nu erai de
acord cu un punct de vedere dintr-un articol sau o emisiune, trebuia sa scrii redactiei.
Dupa ceva timp, punctul tau de vedere (al receptorului mesajului sau al consumatorului de
mesaje media) ar fi aparut sau nu in spatiul public, in functie de decizia echipei
redactionale. Mediul online a oferit consumatorului posibilitatea de a contribui direct la
mesajele produse de institutii media si transmise prin mass-media.

Asadar, media pot fi sub forma scrisa sau audiovizuald (ziare, reviste, radio,
televiziune). Mai sunt cunoscute sub numele de media traditionale. Odata cu aparitia
Internetului, a aparut si termenul de noi media (sau media digitale), care defineste felul in
care media traditionale au fost integrate in contextul digital.

Prin media, indiferent ca sunt traditionale sau digitale, circuld mesaje de diverse
tipuri in functie de scopul lor. lata principalele tipuri de mesaje media cu care tu sau elevii
tai va intalniti sau pe care le accesati in fiecare zi:

Mesaje de informare/opinie (materiale jurnalistice, filme documentare,
filmari in timpul desfasurarii unor evenimente - realizate si publicate de utilizatorii
retelelor de socializare online),

e Mesaje cu continut de divertisment (film artistic, muzica, materiale video online

distractive),

e Mesaje cu continut educational (emisiuni cu continut educational, tutoriale

video online etc.),

e Mesajul publicitar (acesta nu este continut editorial sau produs jurnalistic).

Ce media folosesc si de ce?

A. Cere elevilor tai sa aduca la clasa:
e un tip de continut media cu care interactioneaza in mod regulat (captura de
ecran, obiect, imagine, link catre video etc.)
e un tip de media despre care cred ca profesorii sau colegii lor nu il cunosc, dar pe
care ei il acceseaza uneori (sau regulat).

B. Cere elevilor sa raspunda pe o foaie de hartie la urmatoarele intrebari:
e Ce fel de continuturi media ai ales? De ce le-ai ales?
e Ti-au fost recomandate? In ce limb& sunt?
e Cine crezi ca se uita/asculta/citesc aceste media?
e Care crezi ca este scopul acestor continuturi media?
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C. Clasificati impreuna exemplele alese de elevi in functie de scopul lor (de ex. pentru
invatare, informare, distractie, socializare).

D. Discuta in grup despre practicile de consum media ale elevilor tai si despre contextul
in care consuma diverse media. Daca e posibil, da-le timp sa-si analizeze consumul
media in grupuri de lucru mai mici si apoi trageti concluziile impreuna.

e Ce fel de media folosesti? In ce moment al zilei? De ce? La ce iti folosesc?

e Compara cu ce faceai tu acum 5-7 ani. Sunt diferente? Cat si cum s-au schimbat

media de atunci si pAna acum?

E. Un bun exercitiu de exersare a argumentarii in acest punct ar putea fi acesta:

Intreab3 elevii care este platforma lor preferatd de social media/muzici/video?
Cere-le sa ofere trei motive de ce le place mai mult platforma X decat platforma Y.
Exercitiul poate fi facut individual in scris (tema acasa, de exemplu) sau in grupuri de lucru
in care elevii isi vor prezenta argumentele dupa ce au avut 5-10 minute la dispozitie sa le
scrie pe o foaie de hartie sau pe telefon.

Sugestie de lucru: Daca lucrezi online cu elevii tai (indiferent ca sunteti in clasa sau
la departare), puteti folosi diverse instrumente de interactiune online precum Google
Docs in care elevii pot scrie motivele si argumentele lor. Apoi puteti analiza motivele in
grup (online sau fat3-in-fat3). Incearca sa vezi in ce masura preferintele si motivele elevilor
tai coincid. Incearca s3 afli parerea lor despre acest exercitiu. Au aflat ceva nou despre
consumul lor media?

Jurnalul consumatorului de media

A. Scopul exercitiului este de a aprofunda discutia deja inceputa cu exercitiile de
mai sus, de a reflecta si mai aplicat la modul in care elevii tai acceseaza diverse
media, la tipul de continuturi pe care le acceseaza si la motivele lor de consum
sau utilizare media. Este preferabil ca si tu sa tii un jurnal de consum media
fnainte de a le cere sarcina elevilor sai.

Durata jurnalului. Puteti cere completarea jurnalului pentru o zi din sdptamana si
una de sfarsit de saptamana. Dar cu cat mai multe zile monitorizate, cu atat mai relevanta
va fi analiza si reflectia de dupa.

Elevii pot folosi un document Excell sau pot desena un tabel intr-un caiet care sa
cuprindd urmatoarele coloane: data, ora aproximativa, locul in care ma aflam, cu cine
eram, tip media accesat (radio/tv/ziar/revista/dispozitiv digital online), continut media
accesat (vezi clasificarea tipuri de mesaje media), de ce?, alte observatii.

Exemplu completare:

(29.09.2020, 18.00, acasa, singur, online pe telefon, platforma dexonline.ro, am
vrut sa vad ce inseamna cuvantul ,tendentiozitate”).
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Observatii:

(i). Atrageti atentia elevilor dvs. ca de multe ori folosesc mai multe tipuri de media
in acelasi timp. De exemplu, pot citi o carte si, in acelasi timp, pot folosi platforma
dexonline.ro ca sa caute semnificatia unui cuvant. Sau se pot uita la un film si, in acelasi
timp, pot deschide un motor de cautare online ca sa afle diverse informatii suplimentare
despre actori sau despre regizorul filmului. Ar trebui notate si utilizarile paralele.

in jurnal vor fi notate activitatile de consum/utilizare media intentionate. Dar e
bine sa stim ca de o buna parte din consumul nostru zilnic de media nici nu ne dam seama.
Vezi mesajele publicitare din oras. Ar trebui sa vorbiti si despre asta la momentul de
analiza a rezultatelor.

B. Analiza si reflectie. Dupa ce au obtinut datele, rugati elevii sa scrie ce cred
despre felul in care consuma media in cateva paragrafe scurte si concise.
Intrebrile de mai jos sunt orientative.

Cat de des esti online? Ce dispozitive digitale folosesti? Ce fel de
continuturi media te intereseaza sa accesezi mai des? De ce, in ce
scop? De exemplu, sa te informezi, sa socializezi, sa te distrezi etc.

Ce alte media traditionale folosesti? Citesti carti, reviste, ziare?
Asculti radio des? Te uiti la televizor? In ce moment din zi?

Unde te afli de obicei cand esti online sau cand citesti o carte?

C. Comparati rezultatele si analiza elevilor intr-o discutie in clasa. Inainte de a
trage concluziile cu totii, elevii mai pot schimba impresii in grupuri de lucru mici.

D. Vezi si pachetul de activitati 10, in care am propus mai multe exercitii de
identificare, definire si clasificare a unor termeni media.
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Cum ma informez?

1. Public tinta:

e Elevi de la toate clasele care se pregatesc pentru (i) campionatul de dezbatere
ArguMedia (vezi pachetul de activitati 9), (ii) jocurile persuasiunii (vezi pachetul
de activitati 13) sau (iii) alte activitati care presupun documentarea si informarea
(vezi pachetele 14, 15, 16 si 17).

e Elevi din clasa a IX-a, de la disciplina Logicd, argumentare si comunicare, unitatea
de invatare ,Societate, comunicare si argumentare corecta”.

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriald, unitatea de invatare
,Instrumente necesare studierii pietei”.

e Elevi din clasa a Xl-a, la disciplina Sociologie, unitatea ,Societatea si viata sociala:
Socializarea” (vezi fisa nr. 2a Ce fac pe platformele de socializare online?).

2. Timp:
e 2-3 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e sa defineasca prin propriile cuvinte informatia
e enumere diferite tipuri de informatii
e identifice diverse motive si nevoi de a se informa
e identifice diverse motive si nevoi de a folosi platformele de socializare online
e analizeze si sa evalueze credibilitatea informatiilor
e identifice elementele care fac o stire sa fie partinitoare sau incompleta

4. Descrierea activitatilor:
e Elevii vor analiza ce tip de informatii acceseaza de regula, de ce si de unde se
informeaza
e Elevii vor distinge intre tipurile de informatii cu care vin in contact pe media
sociale (exercitiu pregatitor pentru cel in care vor invata sa verifice credibilita-
tea informatiilor).

5. Desfasurarea activitatilor
1. Cere elevilor tai sa raspunda la intrebarile:
e “Ce inseamna sa fii informat”?
e Cand spun ‘informatie’ la ce va ganditi? Dati exemple.
in functie de timpul pe care il ai la dispozitie si cat de mare este grupul tau de elevi,
poti folosi metoda brainstorming-ulu sau a lucrului in grup. Initiaza discutia despre practica
de informare a elevilor din mediul online*. Pentru pregatirea acestui exercitiu, cauta
statistici online despre cat si cum folosesc adolescentii dispozitivele digitale online si
platformele de socializare online.
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2. Dupa ce elevii au raspuns si la a doua intrebare, grupati exemplele lor in functie
de:
(i) tipul materialului in care a fost publicata informatia (stire, reportaj,
interviu, postare pe blog/pe retelele de socializare onlinee, meme,
caricatur3, film, documentar etc.),
(ii) forma in care informatia a fost publicata (text scris, imagine/fotografie,
material audio-video etc.),
(iii) scopul informarii (de interes/uz personal, pentru scoald, de placere -
e.g. informatii despre vedete, despre lansari recente de filme sau muzica,
care au legatura cu hobby-urile lor etc.)

La finalul activitatii, elevii ar trebui sa constientizeze varietatea tipurilor de informatie pe
care le acceseaza zilnic din media si scopul pentru care se informeaza.

*Ne putem informa din situatii fatd-in-fata (in familie, la scoald, evenimente etc.) sau
prin media de toate tipurile. Chiar si din media al cdror scop principal este acela de a distra.
Exercitiul acesta se concentreazd insd pe informarea pe platformele online, cele mai folosite
media de cdtre adolescenti.

3. In pasul urmator, stabiliti impreuna de unde se informeaz (ex. platforme de stiri
online, platforme de socializare online, televizor, radio, ziare, reviste etc.) si cu ce
scop. Alege metoda de lucru cea mai potrivita clasei tale pentru acest pas.

4. E posibil sa afli ca elevii tai se informeaza cel mai mult de pe platformele de
socializare online atunci cand nevoia de informare nu are un scop precis pentru
care, de obicei, folosesc motoare de cautare online (vezi Pachet de activitditi 8).

Cere elevilor sa completeze fisa de lucru nr. 2a Ce fac pe platformele de socializare
online?. In grupuri de lucru, elevii vor discuta despre preferintele si motivele lor de a folosi
diverse platforme de socializare online. Cat din activitatea lor pe media sociale este
despre socializare, distractie sau informare? Ce fel de informatii acceseaza pe media
sociale? Si de ce? Ce fel de informatii dau mai departe? Elevii pot alege sa vorbeasca
despre platforma de socializare preferata/cea mai folosita a grupului si isi pot deschide
profilurile pentru a-si revedea si analiza postarile.

Trageti concluziile impreuna.

6. Credibilitatea informatiilor

Sa stim sa verificam credibilitatea informatiilor pe care le accesam sau pe care le
distribuim online este o competenta media foarte utila in contextul mediatic in care traim
si pe care 1l folosim aproape zilnic pentru diverse nevoi de informare. Ne ajuta printre
altele sa identificam posibile forme de dezinformare.

Asa cum am vazut in activitatile anterioare, informatiile pot fi de mai multe feluri.
Ne informam din stiri produse de jurnalisti profesionisti platiti de institutii media sa ne
informeze. Dar ne informam si din materiale video publicate de diversi oameni cu calitati
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diverse pe platforme sociale, din filme, carti, muzica, ateliere online, reviste glossy,
publicitate si asa mai departe.

Stirile sunt materiale jurnalistice de informare folosite des de catre educatori
media sa-si invete elevii cum sa analizeze si sa evalueze calitatea informatiilor, sa inteleaga
ce factori influenteaza productia unui mesaj media si cum le sunt influentate opiniile,
perceptiile, atitudinea si comportamentul de aceste informatii. Totusi, alte tipuri de
materiale media, cu o putere de influenta chiar mai mare decéat cea a stirilor, pot fi folosite
ca material didactic pentru a dezvolta abilitati de chestionare a informatiilor, a ideologiei
din spatele mesajelor, a autoritatii. Poti folosi reclame, filme, postari de pe retele de
socializare online, fragmente din emisiuni de divertisment, vlog-uri etc. Vezi si Pachetele
de activitati 5,6 si 7.

1. Incepe activitatea prin a-i intreba pe elevii tii ce conteazi atunci cand se
informeaza. Pentru acest exercitiu, foloseste fisa de lucru nr. 2b. Poti folosi Google
Forms sau orice alt tip de formular online in care sa transpui intrebarea si
raspunsurile. Asta iti va oferi ocazia centralizarii raspunsurilor elevilor tai in timp
real si le veti putea folosi in analiza de dupa.

2. Analizati intrebarea: Ce inseamna ‘sursa de informare de incredere’?

Elevii vor invata cum sa evalueze discursul mediatic ca sa verifice impartialitatea

materialelor jurnalistice si, astfel, credibilitatea informatiilor din acele materiale.
a. Inainte de curs, pregiteste cel putin 3-4 materiale jurnalistice (stiri) pe
acelasi subiect. Analizeaza materialele Tnainte de curs, pentru a te asigura
ca stii sa explici cursantilor ce au de facut. Prezinta fisa de lucru nr. 2c
Analiza materialelor de informare si vorbiti despre elementele de
tendentiozitate care pot influenta impartialitatea unui material de
informare, fie ca este scris, material audio sau video.
b. In grupuri de lucru, cere elevilor sa discute textul fiecirui articol in parte
si, folosind fisa de lucru, sa stabileasca cat de credibil este materialul. Un
reprezentant al grupului va lua notite si va prezenta rezultatele colegilor
din celelalte grupuri.
c. Comparati materialele din perspectiva impartialitatii si credibilitatii
materialelor!

Sugestie: Exercitiile despre ,Credibilitatea informatiilor” pot fi facute si dupa ce ati trecut
prin pachetele de activitati 3 si 4 despre stire, gen jurnalistic de baza in informare. Vezi de
asemenea si Fisa 11a si pachetul de activitati 11 pentru exercitii care 1i vor ajuta pe elevi
sa analizeze textele argumentative.
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https://mediawise.ro/
https://mediawise.ro/
https://www.facebook.com/MediawiseSociety

Fisa de lucru nr. 2b

Atunci cand te informezi, cat conteaza ...?

foarte mult nici, putin deloc
mult nici

faptul ca informatia este prezentata
clar si usor de inteles

faptul ca provine dintr-o sursa de
incredere

faptul ca materialul a fost distribuit de
un prieten in care am incredere

faptul ca este in acord cu ce credeam
sau ce stiam despre subiect

faptul ca informatiile sunt actuale

faptul cd am gasit materialul pe
reteaua de socializare online pe care
obisnuiesc sa intru cel mai des
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Fisa de lucru nr.2 c Credibilitatea informatiilor ‘

Cum stabilesti credibilitatea unui text jurnalistice

Contextul publicd&rii: | Forma si fondul materialului:

+ Agenda-setting / Incrucisarea « Acuratefea materialului
surselor de informare (analiza [r&spunde la intrebarile cine?
agendei) ce?.)

« Autorul - intentii, pregdtire, « Echilibru & corectitudine (toate
impariialitate, cross-promotion puncfele de vedere|
[vanatorii de click-uri) etc. . Tmpocheiureu informatiilor

» Cine plateste etc. - Marcile tendentiozitdfi

Prin documentare si analiza Prin analiza discursului si analiza
comparafivd de continut.

]
Marcile tendenfiozit&tii in stiri

*  Prezenta informatiilor nerelevante, repetitia,
« Prezenfa stereotipurilor si judecaiilor de valoare ale autorului,
« Elemente cu incarcaturd emotionald,

«  Figuri de sfil, sinfagme care minimizeaza sau maresc
importania, sublinieri...

« Textul in ansamblu nu are coerenid, concizie & claritate.
+  Absenfa unor puncte de vedere eic.

«  AUDIO/VIDEOQ: (3 elemente: Imagine + Discurs + Sunet)
unghiul de filmare, folosirea culorilor, coloand sonord, tonul
vocii, folosirea subtitrdrii,

- asocierea obiectului/subiectului/personajelor cu anumite
imagini,
+ editarea si montajul imaginilor

educatiemedia.ro office@mediawise.ro
mediawise.ro -22- fb.com/MediawiseSociety
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Cand informatia devine stire

1. Public tinta:

e Elevi care fac activitatile (i) Revista presei social-politice (foarte relevant; vezi
pachetul de activitati 16) si (ii) Premiile pentru constientizare sociala ,Viral Short
Awards” (vezi pachetul de activitati 15).

e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd argumentare si comunicare, unitatea
,<Societate si comunicare”.

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Sociologie, unitatile ,Metodologia cercetarii
stiintifice” (mai ales pentru analiza documentelor sociale) si ,Institutii si organizatii
sociale”.

2. Timp:
e 1 ora aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e identifice valorile stirii - calitatile care transforma informatiile, actiunile si
evenimentele in stiri
e explice ce este stirea si structura ei
e explice notiunea de interes public

4. Descrierea activitatilor:
e Asa cum elevii au putut sa inteleaga din pachetul de activitati anterior, ideea de

informare s-a schimbat mai ales de cand mediul online a devenit atat de prezent
in viata noastra. Ne putem informa din mult mai multe surse, nu numai de la stiri
sau din materiale jurnalistice. Cu atat mai mult, este important sa stim cum sa
verificam credibilitatea informatiilor (vezi pachetul de activitati 2).

e Totusi, studiul stirii ramane important pentru ca ii ajuta pe elevii tai sa inteleaga
ce inseamna o informatie completa, la ce intrebari ar trebui sa raspunda si ce
calitati ar trebui sa aiba ca sa devina parte dintr-o stire.

e Stirea ramane genul jurnalistic de baza folosit la informarea publicului. Institutiile
media angajeaza jurnalisti profesionisti sa culeaga informatii cu valoare de stire,
sa le selecteze si sa le redacteze intr-o stire.

e Lectia incepe cu alegerea mai multor subiecte de actualitate, cu valoare de stire.

e Elevii vor ordona aceste subiecte pe categorii (sociale, politice, divertisment, etc)

e Elevii vor afla care sunt criteriile dupa care jurnalistii aleg informatiile care au
valoare de stire.

e Elevii vor identifica in subiectele de actualitate selectate la inceputul lectiei
criteriile dupa care jurnalistii au ales informatiile.
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5. Desfasurarea activitatilor

1. Impreuna cu elevii tai enumerati mai multe subiecte din presd (9-10) din ultima
saptamana!? Le poti cere sa pregateasca asta inainte de ora sau sa se uite online in timpul
orei. E bine sa ai pregatita lista ta de subiecte. Foloseste tabla sau orice alt suport pe care
sa notezi raspunsurile elevilor.

2. Ordoneaza stirile pe categorii:
- Locale/nationale/internationale.
- Sociale/politice/economice/culturale/monden/sport etc.

3. Apoi arata-le si alegerea ta. Vedeti impreuna cat coincid alegerile voastre.
Discutati despre nevoia de informare si interesele fiecaruia de a se informa de la stiri. Ce
fel de stiri prefera? Observatii: Fii pregdtit/a pentru posibilitatea ca elevii sd nu citeasca stiri
direct de la sursd. Discutati de unde se informeazd si de ce, dacd nu ati trecut deja prin
activitatea Cum ma informez?

e Citeste si discuta valorile stirii - criteriile dupa care jurnalistii aleg
informatiile in stiri. Foloseste fisa de lucru nr. 3a de mai jos

e Apoi, alege din lista de subiecte de presa identificate cate un exemplu
pentru fiecare criteriu si roaga elevii sa le scrie in fisa de lucru.

2 Vezi si pachetul de activitdti 16, pentru care exercitiile urmatoare sunt foarte relevante.
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Fisa de lucru nr. 3a

Doar anumite informatii au valoare de stire. Caracteristicile care dau valoarea
de stire si care de obicei stau la baza deciziilor jurnalistilor de a face o stire sunt:

Actualitatea: Stirea descrie ceva ce se petrece acum. Oamenii sunt curiosi si
doresc sa afle ce se intampla astazi in scoala, orasul, tara lor si in lume. Atunci cand se
prezinta versiuni actualizate ale stirilor, pot fi incluse unele informatii de context pentru a
oferi o perspectiva sau pentru a aminti cititorilor ce s-a relatat in stirile publicate anterior
la acest subiect.

Proximitatea: Oamenii sunt interesati daca evenimentele se petrec in apropiere
de scoala, casa sau serviciul lor.

Importanta: Chiar daca un eveniment nu are loc in apropiere, uneori oamenii isi
doresc sa stie daca acesta le poate influenta viata.

Amploarea: Ceea ce este mare se vede. Inundatiile cauzate de ploi reprezinta o
stire, seceta cauzatd de lipsa inundatiilor, cresterea numarului persoanelor bolnave,
cresterea numarului deceselor - toate acestea constituie o stire.

Proeminenta: Dacad persoane cunoscute sau influente (celebritati, sefi de stat,
etc.) sunt implicate intr-un eveniment, aceasta capata o mai mare valoare de stire.

Emotiile: Tntamplarile care starnesc emotii sau sentimente puternice ca
dragostea, ura, frica, sau mila pot sa capete valoare de stire.

Conflictul: Confruntarile care influenteaza comunitatile, institutiile sau tarile sunt
subiecte de presa in masura in care afecteazd armonia, economia si calitatea vietii
oamenilor.

Progresul: O descoperire in stiintd, medicind sau tehnologie sau speranta unei
descoperiri sunt subiecte de stire.

Unicitatea: Cel mai batran om din lume, primul vaccin impotriva unui virus ucigas,

locuitorii unui trib care vad pentru prima data un televizor, astfel de exemple ,unice” sunt
subiecte de stiri.
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Actualitatea

Exemplu actual:

Proximitatea

Exemplu actual:

Importanta

Exemplu actual:

Amploarea

Exemplu actual:

Proeminenta

Exemplu actual:

Emotiile

Exemplu actual:

Conflictul

Exemplu actual:

Progresul

Exemplu actual:

Unicitatea

Exemplu actual:
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Ce este stirea?

1. Public tinta:
e Elevi care se pregatesc pentru diferitele concursuri de argumentare, dezbatere si

persuasiune prezentate in capitolul 3 (vezi pachetele de activitati 9, 13, 15)

e Elevi care formeaza echipa editoriala a Platformei ,Acces Media” (vezi pachetul
18)

e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd argumentare si comunicare, capitolul
,<Societate si comunicare”.

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Sociologie, unitatile ,Metodologia cercetarii
stiintifice” (mai ales pentru analiza documentelor sociale) si ,Institutii si
organizatii sociale”

2. Timp:
e 1 ora aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e recunoasca o stire completa, corect redactata.
e sd al eagd mai bine sursele de informare.

4. Descrierea activitatilor:
e Elevii vor afla ce sunt stirile si cum sunt transformate informatiile intr-o stire.

e Lectia incepe cu alegerea unui subiect de actualitate, cu valoare de stire.

e Elevii vor afla ca o stire completa (care furnizeaza informatii complete despre un
subiect) trebuie sa raspunda la cateva intrebari esentiale.

e La final, elevii vor face o stire pe baza informatiilor pe care le primesc de la

profesor.
e Activitatile din acest pachet au fost publicate initial pe platforma mediawise.ro.

Autor: Robert Stefanof

5. Desfasurarea activitatilor

I. Definitia stirii

Arata-le elevilor doua stiri - poti sa tiparesti de pe portaluri de stiri ca realitatea.net,
hotnews.ro, stirileprotv.ro, adevarul.ro, libertatea.ro, click.ro, etc. - si cere-le sa aleaga
una dintre ele. Distribuie cate un exemplar tiparit fiecarui elev.

1. Incercati sa definiti ,stirea” impreuna. Raspundeti impreuni la urmatoarele

intrebari:
e Putem spune ca stirea este o relatare pe scurt?

¢ Despre ce relateaza stirile? (fapte, probleme, situatii de actualitate care
sunt intereseaza sau afecteaza un numar mare de oameni).

Folositi fisa de lucru nr. 4a Ce este stirea?
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2. Vorbeste-le elevilor despre intrebarile la care trebuie sa raspunda o stire: cine,
ce, cand, unde, cum? de ce? ldentificati impreuna in stirea tiparita propozitia si
cuvintele care raspund la cele cinci intrebari. A raspuns stirea la toate
intrebarile? Atunci e o stire care furnizeaza informatii complete despre

subiectul relatat.

3. Intreab3 elevii dup cate randuri au aflat raspunsul la cele sase intrebari.
Spune-le ca ideal ar fi fost sa gaseasca toate raspunsurile in prima propozitie.

Il. Structura stirii®

1. In continuare, elevii vor afla despre structura stirii:

Prima propozitie, cea care ar fi trebuit sa le raspunda la cele sase intrebari este
lead-ul stirii. Stirile sunt redactate dupa principiul numit ,piramida inversata”, cu
cele mai importante informatii la inceputul stirii si cele mai putin importante, sau
detalii de context, spre final.

2. Pentru a intelege aceste notiuni teoretice, dar si importanta lor pentru valoarea
final3 a unei stiri, elevii vor face un exercitiu folosind jocul de rol. imparte-le fisa
de lucru nr. 4b STIRE. Elevii vor lucra in grupuri de cate trei si vor alege impreuna
lead-ul stirii.

3. Reporterul strange o cantitate foarte mare de informatii pentru o stire. Nu
toate informatiile sunt relevante si nu toate informatiile vor fi cuprinse in stire.
Folositi informatiile primite si scrieti lead-ul stirii:

Cine: DOUA FEMEI Ce: AU MURIT Cand: ASTAZI
Cum: INTR-UN INCENDIU
Unde: (a izbucnit) IN APARTAMENTUL LOR
De ce: DUPA EXPLOZIA UNEI BUTELIL.

[ll. Discutie finala (15°)

1. Ce informatii nu ati folosit in stire? De ce?

2. Care informatii vor fi folosite, dar in partea de final a materialului?

3. ECHILIBRUL STIRILOR - Vorbeste-le copiilor despre normele deontologice
care le cer jurnalistilor sa relateze echidistant orice eveniment. Atunci cand in
documentarea unei stiri se contureaza doua sau mai multe puncte de vedere
in legatura cu subiectul abordat JURNALISTUL TREBUIE SA LE PREZINTE PE
TOATE, IN CONDITII EGALE.

3 Vezi si pachetul de activitdti 11 pentru exercitii despre identificarea structurii unui text argumentativ.
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IV. Evaluare

1. Observare directa pe tot parcursul lectiei. Planificati dinainte ceea ce veti
observa.

Puteti urmari:
e abilitatea de aplicare a cunostintelor
e implicarea in discutie si in etapa de productie a lead-ului stirii
e capacitatea de a lua decizii
e capacitatea de a argumenta

2. Evaluarea produsului final (stirea) Vor fi evaluate abilitatea de a selecta
informatiile relevante lead-ului stirii.

Dupa activitatile despre stire din acest caiet, lectia ,Stiri false,
continut fals online” ii va ajuta pe elevii tai sa faca un pas inainte si
sa invete ce sunt si de ce sunt raspandite stirile false si continuturile
false in mediul online. Vor invata sa identifice stirile false si vor afla
despre motivatiile economice si politice care stau in spatele
raspandirii continuturilor false Tn mediul online.

in final, elevii vor discuta despre contextul in care o stire falsa devine
virala pe internet si care sunt efectele raspandirii stirilor false in
mediul online.

Acceseaza planul de lectie direct pe platforma mindovermedia.eu/ro.
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Fisa de lucru nr. 4a Ce este stirea?

STIREA

Raspunde la
intrebarile

Prezinta (fara sa denatureze
punctele de vedere ale
tuturor celor implicati

Citeaza sursele
pentru informatiile
prezentate

Nu contine opiniile
autorului

C -32-



PLAN DE LECTIE EDUCATIE MEDIA

LICEU WWW.MEDIAWISE.RO

Sa zicem ca esti reporter si trebuie sa faci o stire despre un incendiu. Ajungi la locul
faptei si afli urmatoarele informatii (scrieti informatiile pe tabla si numerotati-le):

e Arde un apartament de doua camere.

e Blocul este pe strada Albastra nr. 5, la doua statii de tramvai dupa piata Centrala.
e Vecinii spun ca cele doua femei erau linistite, pensionare.

e Cele doua femei aveau si un caine.

e Femeile din apartament au murit in incendiu.

e Doi vecini spun ca au auzit o bubuitura tnainte de incendiu.

e Un domn spune ca a auzit pe cineva care a vazut un strain iesind in graba pe usa din
spate a scarii.

¢ Doua masini de pompieri incearca sa stinga focul.

e Administratorul spune ca femeile care au murit nu aveau datorii la intretinere.

e Apartamentul care arde este la ultimul etaj.

e Femeile care au murit erau surori.

¢ Ele mai aveau un frate, care locuia la alta scara si care e plecat in Franta.

e Scara blocului tocmai fusese zugravita.

e Pompierii anunta ca au gasit o butelie explodata in apartament.

e La etajul doi locuieste un fotbalist.

e Anual, in orasul X mor in incendii Y oameni

e Focul a fost stins.

¢ Niciun alt apartament nu a fost atins de flacari.

e Apartamentele de la etajul trei si doi au fost inundate de apa folosita de pompieri
pentru stingerea incendiului.

e Pisica femeilor care au murit a fost salvata.

Reporterul strange o cantitate foarte mare de informatii pentru o stire. Nu toate
informatiile sunt relevante si nu toate informatiile vor fi cuprinse in stire. Folositi
informatiile primite si scrieti lead-ul stirii.

AR =R —
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Reprezentarea realitatii prin imagine

(constructie, interpretare si influenta media)
1. Public tinta:

e Elevi care participa la activitatile (i) Premiile pentru constientizare sociala ,Viral
Short Awards” prezentate in pachetul 15 (foarte relevant!) si (ii) Jocurile
persuasiunii (13).

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Sociologie, unitatea ,Status si rol social” (mai
ales activitatea despre materialul MICHAEL).

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriald, unitatea ,Promovarea
produsului” si capitolul ,Etica in afaceri”.

2. Timp:
e 2 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e |dentifice elementele care contribuie la constructia mesajului (atunci cand
analizeaza o imagine)
e identifice diversele tipuri de reactii pe care le poate provoca o imagine
¢ sa chestioneze motivele pentru care o imagine a fost facuta public.
e identifice modurile prin care atat productia mesajului media, cat si receptarea lui
sunt influentate de factori interni si externi

4. Descrierea activitatilor:
e Elevii vor urmari un material video si vor raspunde la intrebari legate de felul in
care sunt produse mesajele foto sau video
e Elevii vor analiza imagini si vor discuta despre codurile si conventiile pe care le
folosesc producatorii de mesaje media
e Elevii vor analiza imagini si vor discuta despre cum acelasi mesaj poate fi
interpretat diferit si despre cum pot fi influentati de mesaje media.

5. Desfasurarea activitatilor

Informatii practice si context teoretic - productia si receptarea mesajului media: Tn
comunicarea mediatd, mesajele (indiferent de forma lor - imagine, text scris, audio-video)
trec prin fazele de productie, transmitere si receptare. Atat productia mesajului media, cat
si receptarea lui sunt influentate de factori interni si externi. Calitatea si forma mesajului
depind de acesti factori. In materialul video MICHAEL* (folosit in exercitiul de mai jos),
prejudecatile fotografilor (factori interni) au jucat un rol important in felul in care au ales
sa portretizeze subiectul. Felul in care receptorul interpreteaza mesajul poate sa difere de
intentia autorului care a creat si publicat mesajul.

4 https:/www.youtube.com/watch?v=F-TyPfYMDKS8
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Materialul video este un bun pretext pentru a discuta cu elevii despre elementele
care influenteaza productia unui mesaj media, dar si receptarea lui.

Cine sau ce anume influenteaza producerea unui mesaj media? in primul rand,
autorul (intentia, calitatea in care creeaza, convingerile si valorile sale etc.), cine plateste,
cati bani sunt investiti in productie, felul cum este impachetat mesajul, daca este text
scris, imagine, material video, contextul in care este produs mesajul. La fel de multi factori
influenteaza si interpretarea mesajului media. Scopul pentru care a fost accesat
continutul si contextul in care a fost accesat, convingerile si valorile consumatorului,
pregatirea si, cultura sa generald, personalitatea sa determina gradul si tipul de influenta
care va opera asupra opiniilor, atitudinii si chiar a comportamentului sau.

1. Urmareste impreuna cu elevii tai materialul video MICHAEL si incercati sa
raspundeti impreuna la intrebarile de mai jos:
e Ce parere ai despre experiment? Ce incearca sa demonstreze?
e Ce l-a influentat pe fiecare fotograf in parte?
e Ce altceva mai poate influenta productia mesaje media? Dar receptarea
lor?
Daca este timp, mai intai, invita elevii sa discute 5 minute in grupuri mai mici si
apoi trageti concluziile impreuna.

2. Analiza imaginii.

Discutati impreuna cu elevii ,Ce coduri si conventii au folosit fotografii ca sa

scoata in evidenta povestea persoanei?”

Apoi, imparte elevii in grupuri de lucru si ofera-le cate o imagine pe care sa o
analizeze cu ajutorul fisei de lucru nr. 5a Analiza imaginii timp de 10-15 minute. Un
reprezentant al fiecarui grup va rezuma concluziile discutiei de grup.

Cauta imagini cat mai diferite. Pot fi cadre din filme artistice sau documentare,
fotografii de presa, fotografii publicate pe retele de socializare online. Daca stii contextul
in care au fost create imaginile, cu atat mai bine. Scopul exercitiului este de a identifica
elementele care construiesc mesajul transmis cu ajutorul unei imagini.
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Fisa de lucru nr. 5a Analiza imaginii

C

La prima vedere — SIMTE S| REACTIONEAZA!
Primele reactii emotionale (ex. aceastd imagine md
face sd ma gdndesc la.., ma face curios(oasd), mad
intristeazd, md face sd zdmbesc, md infurie etc.)

La a 2-a privire — IDENTIFICA S| CATEGORIZEAZA!

Tipul imaginii (ex. Fotografie de presd, caricaturd, benzi
desenate, ilustratie, imagine dintr-un film, (info)grafic
etc.)

Contextul productiei (ex. Stire, articol, publicitate,
documentar, film etc.)

La a 3-a privire — DESCRIE S| ANALIZEAZA!

Format (ex. Plan-cadru, unghi de abordare, compozitie,
culori, lumina, pozitia observatorului/cititorului etc.)
Aspecte de continut si relatiile dintre ele (ex.persoane,
lucruri, peisaje, locuri, figuri abstracte)

La a 4-a privire — REFLECTEAZA S| EVALUEAZA!
Functiile fotografiei (ex. Imaginea informeazd, explicd,
ilustreazd, critica sau denuntd o situatie, convinge
cititorul, impresioneazd, reprezintd un narativ
realffictiv, reprezintd o conventie culturald sau propune
una etc.)

Audienta (posibil impact, eficacitatea imaginii din acest
punct de vedere)

educatiemedia.ro
mediawise.ro
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Propaganda - definitie si tehnici de comunicare

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd, argumentarea si comunicare, unitatea de
invatare ,Persuasiune si manipulare”
e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriald, capitolul ,Etica in
afaceri”
e Elevi din clasa a Xl-a, la disciplina Sociologie, unitatea sau ,Ordine si control
social”

2. Timp:
e 2-3 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:

e defineasca propaganda, in functie de cultura, perioada si contextul in care este
produsa

e identifice emotiile prin care propaganda activeaza emotii puternice, simplifica
idei si informatii, raspunde la nevoile si valorile publicului si ataca oponentii

e identifice modurile prin care propaganda are un impact fie pozitiv, fie negativ
asupra indivizilor si societatii

4. Descrierea activitatilor:

In acest pachet de activitati ai ocazia sa explorezi impreuni cu elevii ti subiectul
propagandei prin dialog, interpretare si analiza. Scopul activitatilor care au in centrul
atentiei propaganda ca forma de comunicare si persuasiune este dezvoltarea gandirii
critice fata de mesajele folosite pentru a convinge sau manipula opinia publica.

e La inceput, pentru lectia de Argumentare de la Logica, elevii vor cduta mesaje

online ca sa identifice diverse tipuri de argumente.

e In pasii urmétori, impreuni cu elevii tii veti defini propaganda ca forma de
persuasiune si veti afla care sunt tehnicile de comunicare ale propagandei,
urmandca la finalul activitatilor sa alegeti un mesaj de propaganda de orice tip
(publicitar, film, stire, declaratie de presa, vlog etc.) si elevii tai sa argumenteze
de ce este sau nu este propaganda.

e Maijoritatea activitdtilor din acest pachet au fost publicate initial in planuri de lectie
disponibile pe platforma interactivd mindovermedia.eu/ro, pe care te incurajdm sd o
folosesti cand vei lucra cu elevii. Platforma in limba romadnd a fost dezvoltatd de
Media Education Lab al Universitadtii din Rhode Island in parteneriat cu asociatia
Mediawise Society din Romania.
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5. Desfasurarea activitatilor

1. Alege cateva mesaje publicate pe Facebook care contin diverse forme de
argumentare. Pe cat posibil, cauta mesaje care se potrivesc intereselor elevilor tai.>

2. Dupa introducerea in lectie in care elevii au primit principalele informatii, imparte
elevii in grupuri de lucru, distribuie mesajele si roaga-i sa identifice in grup teza si
argumentul/argumentele folosite. Fiecare raportor de grup va explica alegerea
facuta de grupul sau.

3. Tipareste, arata pe ecran sau citeste cu voce tare definitiile propagandei pe care
le poti gasi pe site-ul MindOverMedia la sectiunea Informeaza-te.

4. Participantii lucreaza in perechi. Evalueaza definitiile si discuta: ce elemente din
definitie iti plac mai mult? Apoi acestia vor impartasi ideile cu restul grupului.

5. Observa cum definitiile provin din perioade si culturi diferite. Discuta: De ce se
schimba definitiile propagandei in functie de perioada?

6. Analizati urmatoarea definitie a propagandei:

a. Propaganda apare intr-o varietate de forme

b. Propaganda este strategica si intentionata

c. Propaganda incearca sa influenteze atitudini, opinii si
comportamente

d. Propaganda poate fi benefica sau nociva

e. Propaganda poate folosi adevaruri, jumatati de adevar sau minciuni

f. Pentru a fi eficientd, propaganda foloseste valorile, fricile, sperantele si
visurile noastre cele mai puternice

7. Creeaza o definitie personalizatd a propagandei folosindu-te de elemente din
definitiile disponibile pentru a-ti exprima propria intelegere a conceptului si a
relevantei lui in secolul 21.

De retinut: Propaganda are varii definitii, insa a fost intotdeauna o parte
importanta a societatii si continua sa aiba relevanta si astazi, in societatea
contemporana.

8. Alege un mesaj de propaganda de orice tip (publicitar, film, stire, declaratie de
presa, vlog etc.) si apoi roaga-i pe elevi sa argumenteze de ce este sau nu este
propaganda.

Evaluand raspunsurile la acest exercitiu vei putea evalua abilitatile de
argumentare ale elevilor tai. Poti folosi chiar materialul video MICHAEL din
exercitiul anterior.

Acest mesaj
este / NU este propaganda pentru ca

® Exercitii care se bazeaz3 pe analiza unor mesaje Facebook poti gisi si in pachetul de activititi 13. Vezi mai ales
fisele 13asi 13b.
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Analiza propagandei. Recunoasterea tehnicilor

1. Propaganda se poate diferentia de alte forme si genuri ale comunicarii prin cateva
proprietati distinctive. Pe site-ul Mind Over Media, deschideti pagina , Tehnici de
propaganda”. Analizati impreuna cele patru tehnici de propaganda:

a) activarea unor emotii puternice

b) folosirea nevoilor si valorilor publicului
¢) simplificarea informatiei si ideilor

d) atacarea oponentilor

2. Selectati apoi un exemplu de propaganda contemporana din galeria Mind Over Media
si urmariti-l impreuna. Participantii identifica, in perechi, modul in care exemplul
foloseste una sau mai multe dintre cele patru tehnici de propaganda. Dupa discutiile in
perechi, participantii impartasesc ideile lor cu intregul grup.

3. Discutati: Care dintre cele patru tehnici poate fi cea mai puternica? Si care poate fi cea
mai periculoasa? De ce? Invita participantii sa foloseasca dovezi din surse credibile si
rationamente logice pentru a-si sustine ideile.

4. De retinut: Propaganda activeaza emotii puternice, foloseste nevoile publicului,
simplifica informatia si ideile si ataca oponentii. Aceste patru tehnici pot fi folosite pentru
a evita si ocoli activarea gandirii critice, necesara pentru analiza acestor forme puternice
de persuasiune. De aceea, recunoasterea tehnicilor de propaganda este un prim pas
important pentru dezvoltarea gandirii critice cu privire la mesajele din mass-media.
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A distribui sau a nu distribui

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logica, argumentarea si comunicare, unitatea
de invatare ,Persuasiune si manipulare”.
e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriala, capitolul ,Etica in
afaceri”
e Elevi care participa la activitatile prezentate in pachetele de activitati 13 si 15.

2. Timp:
e 1-2 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e defineasca propaganda in functie de cultura, perioada si contextul in care este
produsa
e identifice modurile prin care propaganda activeaza emotii puternice, simplifica
idei si informatii, raspunde la nevoile si valorile publicului si ataca oponentii
e sd recunoasca drepturile si responsabilitatile producatorilor de mesaje
e s3 exprime o opinie coerenta legata de responsabilitatile sociale pe care le avem
in ceea ce priveste diseminarea propagandei
¢ s3 identifice modurile prin care propaganda poate avea un impact fie pozitiv, fie
negativ asupra indivizilor si societatii.

4. Descrierea activitatilor:

e Vei evalua impreuna cu elevii tai masura si contextul in care acestia ar distribui
un mesaj de propaganda in functie de posibilele beneficii sociale si efecte
negative pe care le poate avea.

e Activitdtile din acest pachet au fost publicate initial in planuri de lectie disponibile
pe platforma interactivd mindovermedia.eu/ro, pe care te incurajdm sd o folosesti

cdnd vei lucra cu elevii. Platforma in limba romand a fost dezvoltatd de Media
Education Lab al Universitdtii din Rhode Island in parteneriat cu asociatia Mediawise
Society din Romdnia.

5. Desfasurarea activitatilor

Context teoretic - Calitatea de autor in mediul online. De cand a aparut internetul si
mai ales platformele online 2.0, consumatorii au devenit si autori de mesaje media.
Retelele de socializare online sunt foarte prezente in viata adolescentilor, care le folosesc
zilnic sa distribuie mesaje online de toate tipurile. Modelul de afacere al companiilor care
detin platformele de socializare online este construit ca sa incurajeze utilizatorul sa
distribuie cat mai multa informatie. De multe ori, dam mai departe informatii fara sa ne
gandim prea mult ce distribuim, ce impact pot avea si ceea ce spune despre noi.

Ceea ce distribuim online si felul cum interactionam online ofera informatii despre
cine suntem, ce personalitate avem, ce fel de opinii si interese avem etc. Calitatea de
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autor presupune drepturi (ex. dreptul la viata privata, dreptul la libera exprimare etc.), dar
si responsabilitati (sa nu jignesti, sa nu instigi la urd rasiald, sd nu hartuiesti sau sa
calomniezi etc.). Aceste responsabilitati sunt in primul rand morale. incilcarea a unora
dintre ele este pedepsita prin lege (vezi instigarea la ura rasiala, de exemplu).

Calitatea de autor presupune sa-ti pui problema impactului pe care il poate avea
mesajul tau. Pentru asta trebuie sa stii ca acelasi mesaj poate fi interpretat diferit de
persoane diferite In functie de ceea ce ce crede fiecare, de educatia fiecaruia, de
contextul in care primeste acel mesaj.

A. Pune in discutie ideea ca propaganda este raspandita viral mai mult de catre
indivizi decat de catre ziare, posturi audiovizuale, guverne sau publicitari care o transmit
unilateral. in zilele noastre, a aprecia si a distribui un post pe retelele de socializare a
devenit o forma puternica de influentare a oamenilor din retelele noastre sociale.

Marketingul viral este o strategie de promovare prin care participarea
si interactiunea publicului sunt activate pentru a distribui in mod
deliberat un mesaj. Noile forme ale propagandei folosesc continut
puternic emotional si surprinzator sau neconventional pentru a inspira
oamenii sa distribuie acel continut catre cei din jur. in zilele noastre,
multi oameni apreciaza (,like") sau distribuie (,share”) un mesaj dupa ce
arunca doar o privire asupra unui titlu sau unei imagini. Pot alege sa
distribuie continutul pentru ca le provoaca placere sau pentru a le oferi
un statut in cercul lor social. insa cand distribuim un continut f4rd a-I i
citit sau vizionat, putem contribui la rdspandirea propagandei. Trebuie
sa gandim Tnainte sa distribuim.

B. Cum decidem intre ,a distribui sau a nu distribui”? In primul rand, analizam
mesajul, 1l intelegem si reflectam asupra semnificatiei lui. Apoi ne gandim daca cei din
reteaua noastra sociala I-ar gasi, de asemenea, valoros. Apoi decidem daca il distribuim
sau nu.

C. Activitate: Pe site-ul Mind Over Media, invita elevii sa deschida pagina
intitulatd ,Voteaza”. Vor intalni exemple de propaganda aleatorii. Apoi, impreuna cu un
partener, vor evalua exemple timp de 10 minute. Pentru fiecare dintre ele, vor vota pe o
scara ,de la benefic la nociv” si vor analiza votul altor participanti. Dacd au oferit si
comentarii despre votul lor, citeste-le. Discutati: Ai distribui acest exemplu in reteaua ta
sociala? De ce sau de ce nu?
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D. Elevii vor descrie exemple de propaganda pe care le-ar putea impartasi cu
membrii retelelor lor sociale si exemple pe care nu le-ar distribui niciodata.

Discutati: Ce tiparuri pot fi observate in alegerile pe care le fac oamenii cand decid
daca sa distribuie sau nu continut propagandistic?

E. Activitate: Selectati un exemplu de propaganda. Dupa ce il vedeti, urmariti sau
cititi, discutati: Este acest exemplu de propaganda benefic sau nociv? Invita elevii sa isi
exprime parerea prin ridicarea degetelor pentru a-si reprezenta perceptiile: cei care
considera ca propaganda respectiva este benefica ridica 5 degete, cei care considera ca

F. De retinut: Este important sa evaludm propaganda in functie de posibilele
beneficii sociale si efecte negative pe care le poate avea. Mesajele din mass-media pot
influenta atitudinile, cunoasterea, opiniile si valorile oamenilor. Unele mesaje transmise
prin propaganda pot fi considerate benefice, iar alte mesaje pot fi considerate nocive. Dar
cum mesajele din spatiul mediatic pot fi interpretate diferit, oamenii nu au intotdeauna
pareri similare despre cat de benefic sau de nociv este un anumit exemplu de
propaganda.

C _41-






Cautarea online

1. Public tinta:

e Elevi de la orice clasa care vor participa la oricare dintre activitatile recomandate
in acest caiet. Este de recomandat ca aceste activitati sau altele asemanatoare sa
se faca in fiecare clasa.

e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logica, argumentare si comunicare, ,Societate
si comunicare”.

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriala, unitatea
,Instrumente necesare studierii pietei”.

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Sociologie, unitatea ,Metodologia cercetarii
stiintifice” (mai ales pentru analiza documentelor sociale).

2. Timp:
e 1-2 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e adune informatii pe o tema data folosind cautarea online
e gidndeasca si sa genereze idei intr-o echipa creativa
e analizeze informatiile si sa dezvolte un punct de vedere
e identifice calitatile unui comportament online responsabil
e identifice caile prin care le pot fi incalcate drepturile digitale si cum isi pot proteja
datele personale si dreptul la viata privata

4. Descrierea activitatilor:

e Profesorii si elevii au nevoie sa exerseze zilnic cautarea de informatii online. Sa
stie cum sa foloseasca cuvinte-cheie si motoare de cautare online, sa inteleaga
rezultatele cautarii si sa stie sa evalueze critic informatiile primite. Acest tip de
exercitiu este util in foarte multe situatii de documentare si informare, mai ales in
cazul celor recomandate in acest caiet

e elevii vor cauta informatii online pe o tema data

e elevii vor evalua credibilitatea unei surse online

e elevii vor discuta despre regulile pe care orice utilizator responsabil ar trebui sa le
urmeze atunci cand intra online si vor analiza in cateva postari de pe retele de
socializare online daca au fost respectate regulile de publicare a datelor personale

5. Desfasurarea activitatilor
1. Discutati cu elevii despre motoare de c3utare online. incercati s3 aflati cum le
folosesc, cat de des.
2. Arata-le elevilor VIDEQ: Ce este un cookie? si discutati despre masura in care
cunosteau informatiile din materialul video si daca le au in minte atunci cand

cauta informatii online.
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Informatii utile atunci cand cauti online

e Ceinregistreaza motorul de cautare Google de fiecare data?

datele cautarii: cuvintele cheie folosite, Adresa IP, plaseaza cookies de
urmarire - stie tot ce cauti, cand si care sunt preferintele tale. VIDEO:

Ce este un cookie? Alte motoare de cautare online care nu inregistrea-
za datele cautarii: Startpage.com / duckduckgo.com

e Daca ti se intampla des sa nu obtii cele mai relevante rezultate
atunci cand folosesti cel mai cunoscut motor de cautare online, poti
folosi operatorii de cautare (INFOGRAFIC) - o serie de simboluri si
cuvinte care te ajuta sa gasesti rezultate mai precise, intr-un timp mai
scurt.

e Videouri educationale despre cum sa-ti protejezi datele personale si
viata privata pe Internet de la cea mai cunoscuta asociatie romaneasca
de aparare a drepturilor digitale ApTl (Asociatia pentru Tehnologie si
Internet)

e Supravegherea in masa nu este legitima! - Ghid confidentialitate
online Un material online cu informatii utile despre cum sa-ti protejezi
viata privata online in functie de dispozitivele pe care le folosesti.

3. De obicei, regulile de publicare a datelor personale sau de verificare a imaginilor
si materialelor video distribuite online se invata conjunctural si superficial.
Proiecteazi pe un ecran infograficul lnainte si dau SHARE! si discuta cu elevii tai
regulile pe care orice utilizator responsabil ar trebui sa le urmeze atunci cand
intra online. Intreab3-i daca sunt de acord cu ele si dac le folosesc.

4. Apoi, timp de 15 minute, in grupe de céate trei, elevii vor verifica ultimele trei
postari de pe profilul fieciruia de Facebook/Instagram sau orice alta platforma
de socializare online la alegere si vor stabili ce reguli incalca si de ce? Rugati-i sa-
si aminteasca in ce conditii au postat. Ce simteau? Ce ar schimba / daca ar
schimba ceva? Trageti concluziile impreuna cu toti elevii.

5. ACTIVITATE. Cere elevilor tai sa faca un proiect de documentare online pe o
tema data. Poate avea legatura cu ceva concret din programa disciplinei la care
ati integrat activitatea sau lasa-i pe elevii tdi sa decida in grupuri de lucru un
subiect preferat. In varianta a doua, elevii trebuie s3 formuleze singuri intrebarea
la care sa raspunda dupa o documentare online de 10-15 minute in grup. Elevii isi
pot da roluri diferite si scopuri diferite de cautare online (cuvinte-cheie diferite).
Important e sa reuseasca sa raspunda intrebarii in echipa. Avantajul primei
variante in care toti elevii raspund aceleasi intrebari este ca la final puteti
compara rezultatele grupurilor de lucru.
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6. Inainte de asta, vorbiti despre ciutarea avansat3, despre faptul ci rezultatele
obtinute nu apar in ordinea relevantei informatiilor, despre felul in care algoritmii
selecteaza rezultatele cautarii in functie de diverse criterii. De exemplu,
rezultatele platite apar in fata.

7. Elevii au invatat deja cum sa verifice credibilitatea informatiilor si pot folosi
abilitatile obtinute in activitatile anterioare si pentru acest exercitiu. Ins3 inainte
de a analiza si evalua continuturile, elevii mai pot folosi si intrebarile de mai jos
pentru a evalua credibilitatea sursei online pe care o acceseaza.

a. Ce indicii ofera denumirea domeniului sau URL-ul, adresa paginii
web? (site personal, al unei institutii, organizatii etc.)

b. Cui apartine pagina web? Exista date de contact? Apare numele
autorilor materialelor de pe website? (transparenta autorilor si a
detinatorilor)

c. Este acest website actual? Cand a fost actualizat, modificat sau
revizuit ultima data?

d. Cat de usor este sa gasesti informatii pe acest website?
Functioneaza toate legaturile online? Dupa ce iesiti de pe o pagina
puteti reveni usor la ea?

e. Exista publicitate pe site? Daca da, atunci, carui public tinta incearca
sa-i atraga atentia?

f. I se ofera publicitatii mai multa atentie decat continutului propriu-zis
al siteului?
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Campionat de argumentare si dezbatere
ArguMedia / Media Debate

1. Public tinta:
e Initial (in primul an), elevi din clasele de a IX-a, care studiaza disciplina Logicd,
argumentare si comunicare. Ulterior, succesiv, elevi din toate clasele de liceu, de la
toate specializarile.

2. Timp:
e Intre 8 si 20 de siptamani sau compact in 2-3 zile (depinde de formatul ales, vezi
Fisa 9b). Initial, campionatul se poate organiza in al doilea semestru, dar ulterior
se poate intinde pe tot anul.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e utilizeze metoda dezbaterilor in formatul World Schools.
e foloseasca metoda dezbaterilor in formatul World Schools pentru a aprofunda
cunostintele de mass-media.
e utilizeze metoda dezbaterilor in formatul World Schools pentru a-si dezvolta
abilitatile de argumentare si vorbit in public.

4. Descrierea activitatilor:

e Organizarea unui campionat de dezbateri in formatul World Schools, pe teme
legate de mass-media, intre diferite clase liceale la care profesorul de
socio-umane preda (sau nu doar). Este de recomandat ca, initial, campionatul sa
fie organizat numai intre clasele de a IX-a la care profesorul preda, dar cu timpul
se poate organiza intre toate clasele liceului. Fiecare clasa participa la campionat
cu o echipa formata din trei elevi.

e Trei formate posibile (vezi Fisa 9b pentru detalii):

- Format A. Liga dezbaterilor. Fiecare echipa joaca cu toate celelalte pe
parcursul a, de exemplu, 15 etape (daca sunt 16 clase de liceu). Punctaj: O
- pierzator; 1 - victorie. Echipa care obtine cele mai multe puncte este
declarata campioana.

- Format B. Cupa ArguMedia - varianta scurta. Echipele participa intr-o
competitie organizata pe faza optimilor, faza sferturilor de finala, a
semifinalelor si a finalei.

- Format C. Cupa ArguMedia - varianta prelungita. Aceeasi ca la B, dar se
intinde pe mai multe saptamani. De asemenea, optimile (poate chiar si
sferturile) pot fi inlocuite cu faza grupe.

e Competitia se desfasoara conform regulilor dezbaterilor World Schools. Pentru
descrierea formatului de dezbateri World Schools, vezi Fisa 9a.
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5. Desfasurarea activitatilor

- In primul rand, in cazul in care nu esti familiarizat cu formatul de dezbateri World
Schools, citeste Fisa de lucru 9a si un manual de dezbateri academice, precum cel scris de
echipa ARDOR.6

- La Tinceputul anului scolar, vei face cunoscut programul campionatului
ArguMedia si perioada in care clasele se pot inscrie. Fiecare clasa inscrisa este
reprezentata de trei elevi care vor participa in dezbateri. Desigur, echipele se pot schimba
inainte de fiecare meci. Exemplu de program competitional se gaseste in Fisa 9b. Este de
recomandat ca in primul an competitia sa aiba loc numai intre clasele de a IX-a care fac
Logica, argumentare si comunicare cu tine si pe care le poti pregati. De asemenea, este de
recomandat sa existe competitii ,interne” intre diferite echipe din aceeasi clasa.

- Ideal ar fi sa poti infiinta un club de dezbateri in scoala unde predai, care sa
participe si la alte competitii de dezbateri din tara (sau chiar din strdinatate).7 Unul dintre
avantajele constituirii unui club de dezbateri sta in faptul ca, dupa o perioada de timp,
elevii cu mai multa experientad din club pot deveni colaboratori sau chiar coordonatorii
propriu-zisi ai clubului si pot ajuta la gestionarea evenimentelor (arbitraj, training etc.)

- Indiferent daca infiintezi sau nu un club de dezbateri, este de recomandat ca in
primul an al competitiei sa prezinti formatul dezbaterilor World Schools tuturor elevilor
de clasa a IX-a care fac Logicd, argumentare si comunicare cu tine si sa faci cateva exercitii
de dezbatere cu ei pentru a le starni interesul. Prezentarea formatului poate fi facuta chiar
la inceputul anului, imediat dupa ce le spui elevilor ti despre competitie. in fapt,
prezentarea formatului si exercitiile 1 si 2 de mai jos pot reprezenta chiar primele exercitii
pe care le faci cu elevii tai de clasa a IX-a pentru a le starni interesul pentru disciplina
Logicd, argumentare si comunicare si pentru a le relata cum pot fi folosite aplicat
cunostintele dobandite de-a lungul anului la aceasta disciplina.

- Mai jos vom prezenta cateva idei de exercitii pe care le poti face cu elevii tai, insa
mult mai multe exercitii si antrenamente pot fi facute in cadrul clubului de dezbateri (dupa
un timp, organizate si gestionate de elevii cu mai multa experienta).

- Campionatul propriu-zis poate fi organizat in mai multe feluri. Vezi Fisa 9b pentru
cateva variante. Depinzand de posibilitatile logistice, meciurile pot fi organizate intr-o
singura clasa sau in mai multe, dupa ore sau in zile de weekend etc. Cea mai avizata
persoand sa stabileasca detaliile logistice esti tu. ldeal, dupad organizarea clubului si
desfasurarea unui prim campionat, cativa elevi vor putea sa te ajute ca arbitri. Initial, ins3,
va trebui ca tu sa arbitrezi toate meciurile. Detalii despre arbitraj se gasesc in materialele
ARDOR.

- Toate motiunile dezbitute au legiturd cu media. In felul acesta, prin
documentare serioasa (vezi pachetele de activitati 2, 3, 4, 5 si 8) si dezbatere, elevii ajung
sa-si dezvolte cunostintele despre media. De pilda, prin documentarea motiunilor ,SUA
sunt indreptatite sa interzica platforma TikTok din cauza riscurilor de securitate” sau
,Google ar trebui s3 refuze colaborarea cu guvernul Chinei daca aceasta presupune
cenzurarea rezultatelor afisate” elevii ajunga sa se documenteze cu privire la diferite

¢ Care poate fi gasit la acest link: http://ardor.org.ro/resurse/#debateri. Vezi site-ul ARDOR din
bibliografie. 7 Documente si instructiuni pentru constituirea unui club de dezbateri afiliat ARDOR
(Asociatia Romana de Dezbateri, Oratorie si Retorica) pot fi gasite pe site-ul ARDOR: http://ardor.org.ro/
kit-start-club-debate/.
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platforme media, legislatii in domeniu si argumente relevante. Desigur, motiunile pot sa fie
si mai simple/scurte, dar documentarea temeinica este intotdeauna esentiala!

- Unele dintre motiuni vor fi anuntate din timp (mai ales cele care presupun mai
multd documentare), astfel incat elevii sa poata sa se pregateasca, in timp ce altele pot fi
impromptu (anuntate cu doar o ora inainte de meci). Este de recomandat ca la inceput
toate motiunile sa fie anuntate dinainte si sd nu existe mai mult de 2-3 motiuni pe
campionat (aceeasi motiune poate fi dezbatuta si in faza grupelor si in finald, de exemplu).
Competitiile de dezbateri sunt de obicei organizate in acest fel. Pentru o lista de motiuni
posibile (dar tu poti crea noi motiuni singur) vezi site-ul Debatepedia.?

- Campionatul de dezbateri se termina, desigur, cu o echipa castigatoare. Pe langa
topul echipelor, este de recomandat sa oferi si premii individuale pentru cel mai bun
vorbitor (debater) pe baza punctajelor oferite de arbitri.

- Dezbaterile academice dezvolta abilitati foarte diverse, de la abilitatea de a vorbi
in public si de a persuada, la abilitati de documentare, de constructie de argument si de
evaluare a unui argument. Tocmai in acest sens, recomandam ca multe activitati din acest
capitol sa fie conectate de campionatul de dezbateri. De pilda, temele discutate in cadrul
orelor de Sociologie la activitatea numita ,Revista presei social-politice” pot deveni
motiuni pentru campionat sau motiuni de pregatire pentru campionat. Multe dintre
exercitiile din pachetul de activitati 10 sau 11 sunt foarte utile pentru pregatirea pentru
campionatul de dezbateri. De asemenea, abilitatile dezvoltate prin dezbateri pot fi
folosite la multe alte activitati prezentate aici. Recomandam deci o abordare
interdisciplinara si transversald in ceea ce priveste toate activitatile prezentate in acest
caiet.

Exercitiul 1. Prezentarea concursului

e (30 de min) In chiar prima ora de curs la Logicd, argumentare si comunicare, dupa
introducere, prezentarea materiei, a programului disciplinei si a metodelor de
evaluare, povesteste-le elevilor tai despre concurs si da-le Fisa de lucru 9a.
Parcurgeti-o impreuna si foloseste-te de tabla pentru a prezenta formatul
dezbaterilor World Schools.

e (5 min) La sfarsitul orei, ajuta elevii sa formeze echipe de cate trei persoane (cu
posibila exceptie a unei echipe, desigur, in functie de numarul de elevi). Spune-le
elevilor sa se uite acasa peste materialele introductive despre dezbaterile World
Schools ale ARDOR? si spune-le sa pregateasca o dezbatere pentru ora
urmatoare pe o tema (motiune) aleasa in prealabil. Jumatate dintre echipe va
pregati o pozitie afirmatoare (Guvern / Parlament), iar cealalta jumatate o pozitie
negatoare (Opozitie).

8 Debatepedia: http://dbp.idebate.org/ro/index.php/Teme_de_Dezbateri. O alta sursi buni (in limba engleza):
https:/www.procon.org/. In general ins3 iti recomand3m s3 construiesti singur motiuni care s3 se potriveasca cu
elevii tai si cu obiectivele invatarii.

? De la linkul http://ardor.org.ro/resurse/#debateri.
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Exercitiul 2. Prima dezbatere (50 de min)

e In a doua ora de curs la Logic3, argumentare si comunicare (desigur, exercitiile
de aici pot avea loc oricand altcandva, dar noi recomandam sa incepeti chiar
semestrul cu ele), vei organiza prima dezbatere demonstrativa, pe care elevii tai
au pregatit-o deja in prealabil.

e Pe baza voluntariatului, sunt selectate doua echipe, una a Guvernului si una a
opozitiei. Tu vei prezenta fiecare moment al dezbaterii, pe rand, ilustrand fiecare
etapa cu o demonstratie din partea echipelor selectate. Dupa fiecare discurs, vei
face o pauza pentru a explica ce s-a intdmplat si pentru a face observatii despre
cum ar trebui s se deruleze dezbaterea. Propriu-zis, aceasta este o dezbatere
demonstrativa, pentru a explica aplicat modul de desfasurare al unei
dezbateri.1®

Exercitii suplimentare.

e Exercitii despre diferite elemente ale unei dezbateri se gasesc in Manualul
elevului pentru disciplina optionald Dezbatere, oratorie si retoricd (Beteringhe et
al 2016).1*
e Le mentionam aici pentru ca ele pot fi facute atat la orele de Logicd,
argumentare si comunicare, cat si la intalnirile clubului de dezbateri.
e Exercitiile pe care le recomandam:
- Constructia de argumente SEXII (Beteringhe et al 2016, pp. 13-21)
- Contraargumentare (Beteringhe et al 2016, pp. 34-36)
- Documentarea (Beteringhe et al 2016, p. 57). Vezi pachetele de activitati
25si3.
- Etica in dezbateri (Beteringhe et al 2016, pp. 62-65)
- Consemnarea dezbaterii (Beteringhe et al 2016, p. 71)
- Elemente de format (Beteringhe et al 2016, pp. 94-95)
o Alte exercitii utile pregatirii pentru dezbateri se gasesc in pachetele de activitati
2,8, 10, 11, sau 13.

10 Alte exemple de dezbateri: https:/www.youtube.com/results?search_query=exemplu+dezbatere
+ardor,. ** http://ardor.org.ro/wp-content/uploads/2016/05/Dezbatere-Oratorie-si-Retorica-online.pdf.
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Fisa de lucru 9a

Formatul dezbaterilor World Schools

e Dezbaterile World Schools se poarta intre doua echipe: Guvernul (echipa afirmatoare,
echipa pro etc.) si Opozitia (echipa negatoare, echipa contra etc.). Fiecare echipa are trei
vorbitori (debateri), care vorbesc pe rand, in ordine alternativa, incepand cu echipa
guvernului.

¢ Primele sase discursuri sunt discursuri constructive, in care se construiesc si se ataca
argumente, iar ultimele doua discursuri sunt discursuri conclusive, in care se rezuma din
perspectiva propriei echipe ce s-a discutat (persoana care sustine discursul conclusiv este
primul sau al doilea vorbitor).

« In competitiile oficiale, discursurile constructive dureazi 8 minute (pentru inceput pot fi
reduse la 6 sau la 4 minute). Discursurile conclusive dureaza 4 minute (dar pot fi reduse in
prima instanta).

e Fiecare echipa construieste un caz, constituit din mai multe argumente, pentru a sustine
pozitia asumata. Timpul de pregatire pentru construirea cazurilor (inainte de dezbatere)
variaza: pentru unele motiuni anuntate dinainte, pregatirea poate dura cateva saptamani.
Pentru motiunile impromptu, pregatirea dureaza o ora. Competitiile oficiale de obicei
combina cele doua tipologii.

e Vorbitorii pot interveni in timpul discursurilor echipei adverse folosind asa-numitele

,punct de informare”. Interventiile nu sunt permise in timpul discursurilor conclusive.

Guvern1 | Opozitiel | Guvern2 | Opozitie2 | Guvern 3 | Opozitie 3 Reply Reply

(8 min) (8 min) (8 min) (8 min) (8 min) (8 min) Guvern Opozitie

(4 min) (4 min)
Intro Intro Intro Intro Intro Intro Intro Intro
Definitii Optional: Optional: Optional: Optional: Optional:
Raspuns la Raspuns la Raspuns la Raspuns la Raspuns la
definitii definitii definitii definitii definitii

Diviziunea Diviziunea Diviziunea Diviziunea Diviziunea Diviziunea Diviziunea Diviziunea

cazului cazului discursului discursului discursului discursului discursului discursului
echipeisia echipeisia propriu propriu propriu propriu propriu propriu
discursului discursului

propriu propriu

Argumentare Contra- Resustinere | Resustinere | Resustinere | Resustinere Rezumare Rezumare
argumentare dezbatere dezbatere
Argumentare Contra- Contra- Contra- Contra-
argumentare | argumentare | argumentare |argumentare
Argumentare | Argumentare | Argumentare

Concluzie / | Concluzie / | Concluzie/ | Concluzie/ | Concluzie/ | Concluzie / | Concluzie / | Concluzie /
Rezumarea | Rezumarea | Rezumarea | Rezumarea | Rezumarea | Rezumarea | Rezumarea | Rezumarea
discursului discursului discursului discursului discursului discursului discursului discursului

propriu propriu propriu propriu propriu propriu propriu propriu

e Tabelul de mai sus (bazat pe Beteringhe et al. 2016, p. 91) rezuma ordinea vorbitorilor
in formatul dezbaterilor World Schools si elementele discursurilor. Mult mai multe detalii
despre formatul World Schools, despre rolurile vorbitorilor, despre arbitraj si despre
pregatirea dezbaterilor gasiti in Beteringhe et al. 2016 (vezi mai ales capitolul ,Elemente
de format”, pp. 80-95).

C

-52-



Fisa de lucru 9b

Variante de format pentru campionatul ,,ArguMedia”

Varianta A. Liga dezbaterilor

e Fiecare echipa joaca cu fiecare.

e Se acorda 0 puncte pentru esec si 1 punct pentru victorie.

e Echipa cu cele mai multe punct castiga campionatul.

e Se joaca pe etape si ordinea meciurilor se trage la sorti.

e De preferat dupa ce clubul de dezbateri dobandeste experienta si sunt suficienti
elevi care pot arbitra alaturi de tine.

Varianta B. Cupa dezbaterilor, varianta condensata - 2-3 zile
e Se organizeaza faza optimilor (16 echipe), a sferturilor (8 echipe), a semifinalelor

(4 echipe) si faza finalei (2 echipe).
e Exemplu de organizare:

Clasaa Xl-a A ClasaalX-aC
ClasaaX-aD ClasaaX-aC
Clasaa Xll-aB ClasaaXl-aD
ClasaaIX-a A ClasaalX-aB
Clasaa X-a A Finalista 1 Finalista 2 ClasaaXll-aC
ClasaalX-aD Clasaa Xl-a B
Clasa a Xll-a A Clasaa Xll-aD
ClasaaXl-aC Echipa castigatoare Clasaa X-aB

Varianta C. Varianta mixta. Cupa dezbaterilor, varianta prelungita - 12 saptamani

e Structura este aceeasi ca in varianta B, dar se intinde pe mai multe saptamani

e Fazele optimilor / sferturilor pot fi inlocuite (amandoua sau doar una dintre ele)
de grupe, de unde acced mai departe fie primele doua echipe fie doar prima, pe
acelasi model de punctaj ca in varianta A.






Analiza logica a termenilor

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd, argumentare si comunicare, unitatile de

invatare ,Termenii” si ,Definirea si clasificare”.

2. Timp:
e Intre 3 si 4 ore.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e rezolve exercitii cu termeni, definitii si clasificari, in urma reflectiei asupra
propriului consum media?
e identifice si clasifice termeni folosindu-se de exemple concrete din experientele
lor de viata cu diferitele media.
e identifice diferite caracteristici ale termenilor si raporturi logice intre termeni in
diverse media (stiri, melodii etc.).
e analizeze utilizarea definitiilor in contexte concrete de viata (citirea ,Termenilor
si conditiilor” etc.).

4. Descrierea activitatilor:

e Exercitiile din acest pachet de activitati difera de celelalte de pana acum in
masura in care nu sunt legate de un tip de activitate autonoma (de exemplu, un
campionat de dezbateri). Aceste exercitii sunt punctuale si reprezinta o ilustratie
a felului in care elemente media pot fi folosite pentru a dezvolta competentele
specifice mentionate in programa scolara a disciplinei Logica, argumentare si
comunicare.

e In acest sens, te incurajam sa folosesti aceste exercitii ca model pentru activitati
si in cadrul altor unitati de invatare, atat la Logica, cat si la alte materii.

e Majoritatea exercitiilor de aici sunt interactive si presupun colaborarea si lucrul
in echipa, dar si competitie intre echipe. Toate exercitiile apeleaza la media
folosite de elevi (muzica, filme, jocuri).

5. Desfasurarea activitatilor
Exercitiile urmatoare pot fi facute la orice moment in cadrul unitatilor de invatare

sJermenii” si ,Definirea si clasificarea”.

12 \lezi si pachetul de activitati 1, mai ales jurnalul consumatorului de media.




Exercitiul 1. Spune-mi ce termeni folosesti ca sa-ti spun cine esti.

e Proiecteaza sau ofera elevilor tai o listd cu urmatoarele titluri din mass-media:

1. ,Fost presedinte RADET, despre caldura din Bucuresti, la iarna: Ce se
poate face repede? Putem face o rugaciune” Digi24.ro, 09.10.2020.

2. ,De ce Nicolae Ceausescu l|-a transformat pe Mos Craciun in Mos
Gerild. Cum arata bradul in perioada comunista” Playtech.ro, 19.12.2019.
3. ,Piton birmanez urias, prins de vanatori de serpi: ‘Nu am mai vazut o
reptild atat de mare, imi tremurau mainile!”” Digi Animal World.

4. ,Dumnezeul betivilor! A scipat teafar din acest accident! Martorii I-au
gasit mancand sticksuri Citeste intreaga stire: Dumnezeul betivilor! A
scapat teafar din acest accident! Martorii [-au gasit mancand sticksuri”
Libertatea, 23.10.2016.

5. ,Risc de pierdere a pensiei de urmas, de la 1 octombrie. Ce trebuie sa
faca beneficiarii”

e Fie Tn echipe sau individual, cere-le elevilor sa raspunda la urmatoarele
intrebari:

a) Precizati tipul termenilor subliniati din titlurile de mai sus conform criteriilor
de clasificare a termenilor din punct de vedere intensional.

b) Precizati tipul termenilor subliniati din titlurile de mai sus conform criteriilor
de clasificare a termenilor din punct de vedere extensional.

¢) Alegeti un titlu si reformulati-I folosind un termen care este clasificat din
punct de vedere intensional si extensional in exact acelasi mod ca termenul
subliniat, dar care nu este sinonim cu termenul subliniat.

e Exe rcitiul poate fi facut si cu titluri de melodii, de carti, de filme etc.

e Pot i sa le dai fise cu tabelul de mai jos (in care trebuie sa marcheze cu un x
categoria relevanta), pentru usurarea activitatii de la a) si b):

TERMENUL
Intensional Extensional
absolut abstract pozitiv simplu vid singular colectiv vag
relativ concret negativ compus nevid general distributiv precis
c


https://www.digi24.ro/stiri/economie/consumatori/fost-presedinte-radet-despre-caldura-din-bucuresti-la-iarna-ce-se-poate-face-repede-putem-face-o-rugaciune-1381925
https://playtech.ro/stiri/de-ce-nicolae-ceausescu-l-a-transformat-pe-mos-craciun-in-mos-gerila-cum-arata-bradul-in-perioada-comunista-70023
https://www.digi-animalworld.tv/stiri/reptile/piton-birmanez-urias-prins-de-vanatori-de-serpi-nu-am-mai-vazut-o-reptila-atat-de-mare-imi-tremurau-mainile-10940
https://www.fluierul.ro/jsp/article/indexDisplayArticle.jsp?artid=879250&title=dumnezeul-betivilor-a-scapat-teafar-din-acest-accident-martorii-l-au-gasit-mancand-sticksuri
https://adevarul.ro/economie/stiri-economice/risc-pierdere-pensiei-urmas-1-octombrie-trebuie-faca-beneficiarii-1_5f82db1a5163ec4271c5c350/index.html

Exercitiul 2. Cine stie mai multe melodii?

e Formeaza echipe de cate 3 persoane

e Scrie pe tabla sau proiecteaza trei clase de termeni (de exemplu, abstract pozitiv
vid)

¢ (5 min) Cere elevilor sa gaseasca in 5 minute cat mai multe titluri de melodii care
sa contina termeni care se incadreaza in categoriile mentionate de tine. Elevii se
pot folosi de telefoane mobile.

e (5 min) Dupa 5 minute (sau 10, tu decizi), cere elevilor sa spuna cate titluri au
gasit. Echipa cu cele mai multe titluri corecte castiga mini-concursul, daca
raspunsurile lor sunt corecte (le vei cere, desigur, sa prezinte clasei rezultatele
cautarii lor)

e Optional: ai putea sa oferi un premiu simbolic sau bomboane castigatorilor.

e Exercitiul se repeta cu alte exemple.

Exercitiul 3. Mima termenilor.

e Imparte clasa in dou echipe mari (echipa ,verde” de la perete, echipa ,rosie” de
la ferestre)

e Scrie pe tabla 3 clase de termeni (de exemplu, abstract pozitiv vid)

¢ (2 min) Una dintre echipe trebuie sa aleaga un termen care intruneste
caracteristicile enuntate de tine. Aceasta echipa va transmite (in soapta / in scris,
fara ca ceilalti colegi ai echipei adverse sa auda) termenul ales reprezentantului
echipei adverse.

e (1 min) Acesta din urm3 va trebui apoi sa mimeze termenul intr-un minut echipei
sale (fara sa vorbeasca, doar prin semne si limbajul trupului). Echipa sa are un
minut la dispozitie sa ghiceasca termenul.

e Procedura se repeta inversandu-se rolurile.

e O alternativa este ca, in loc de mima3, elevii sa deseneze pe tabla figuri care sa-i
ajute pe colegii de echipa sa ghiceasca termenul (fara sa foloseasca cuvinte,
desigur).’®

Exercitiul 4. Raporturi logice in versuri.

e Formeaza echipe de cate 3 elevi.

e Noteaza pe tabla 2 tipuri de raporturi logice intre termeni. De exemplu,
raporturile de incrucisare si de contrarietate.

¢ (5 min) Cere-le elevilor sa gaseasca cat mai repede cu putinta o melodie a carei
versuri contine termeni diferiti aflati in raporturile logice mentionate. De
exemplu, melodia ,Vama Veche” a trupei Vama Veche contine urmatoarele
versuri: "Se poate sa fie zi / Se poate sa fie noapte / Se poate sa fie vara / La fel

8 Un exemplu amuzant: https://www.youtube.com/watch?v=X_kuC35F06E&ab_channel=SaturdayNightLive.
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cum iarna poate fi / Nisipul sa fie ud / lar marea, un pic amara”. Melodia are atat
termeni care se afla in raport de incrucisare (,ud” si ,amar”), cat si in raport de
contrarietate (,vara” si ,iarna”").

e Elevii ar trebui sa anunte cand gasesc melodia care respecta conditiile date, iar
tu vei nota ordinea in care au ridicat mainile.

e (5 min) Dupa ce te asiguri ca suficiente echipe au gasit o astfel de melodie, rogi
un reprezentant al celei mai rapide echipe sa prezinte raspunsul lor, pe care 1l
verifici cu restul clasei. Daca prima echipa a comis o greseal3, verifici
raspunsurile urmatoarei cea mai rapida echipa.

e Castigatorul (cea mai rapida echipa care da raspunsul corect) primeste un cadou
simbolic.

e Exercitiul se poate repeta de cate ori este nevoie, adaugand raporturi logice
pana ajungi la toate cele 5 raporturi logice posibile.

Exercitiul 5. Definitii, termeni si conditii.

e Formeaza echipe de cate 3-4 elevi.

¢ (3 min) Cere fiecarei echipe sa gaseasca pe telefoane in trei minute o lista cu
,fermeni si conditii” ai unui produs de pe internet (sau ai unei aplicatii de pe
telefon). Cere apoi echipelor sa prezinte clasei ce produse au ales, pe care le
notezi pe tabla pentru evidenta.

¢ (3 min) Discuta cu elevii despre conceptul de ,Termeni si conditii” si intreaba-i de
ce un asemenea document este important si ce experiente au avut ei cu
asemenea documente. Discuta cu ei care este rolul definitiilor intr-un astfel de
document.

e (7 min) Cere echipelor sa extraga trei definitii din documentul de ,Termeni si
conditii” pe care |-au gasit si sa le scrie in tabelul alaturat, notand de asemenea
tipul de definitie care se aplica:

Definiendum Definiens Tip de definitie (dupa Erori in definire
procedura de (daca se aplica)
definire)*
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e (7 min) Optional. Cere-le sa se gdndeasca ei la un produs pe care il vand si
trebuie sa scrie o lista de ,Termeni si conditii”. Cere-le sa creeze o definitie care
respecta toate regulile unei definitii corecte, apoi sa creeze o definitie care
incalca doua dintre reguli.

e Dupa ambele exercitii, o persoana din fiecare echipa care doreste prezinta
propunerile echipei sale.

Exercitiul 6. Definirea in dezbaterile World Schools.

e Exercitiul acesta functioneaza foarte bine daca vei organiza si campionatul de
dezbateri din Pachetul de activitati 1 de mai sus.

e in dezbaterile World Schools, definirea termenilor este foarte importanta
pentru cursul dezbaterii si uneori se ajunge la dispute pe definitii (mai ales la
primii vorbitori ai fiecarei echipe). Discuta despre aceasta problema cu elevii tai
si despre diferite abordari pentru a o evita.

e imparte clasa in dou echipe (echipa Guvernului si echipa Opozitiei).

e Alege o motiune pentru dezbatere si scrie-o pe tabla. De exemplu, ,Stirile
despre sport ar trebui sa prezinte in mod egal stiri despre sporturi de femei si s
porturi de barbati”.

e (5 min) Cere fiecarei echipe sa defineasca termenii pe care ei ii considera centrali
in motiune.

e (3 min) Roaga reprezentanti ai ambelor echipe sa scrie definitiile la care au ajuns,
fiecare in cate un colt al tablei (pe cate o tabla), si sa le prezinte clasei apoi.

e (3 min) Impreuna cu toata clasa, comparati definitiile. Daca exista un conflict,
incercati sa identificati sursa diferentelor. Gasiti o modalitate de solutionare a
conflictului.

e Repetati exercitiul cu alte motiuni.

Exercitiul 7. Rezolva dezacordul.

e Exercitiul 3 este o variatie a exercitiului 6. in fapt, este oglinda acestui exercitiu.
De data aceasta se porneste de la argumente si se ajunge la definitii.

e Scrie o motiune pe tabla. De exemplu, ,Autoreglementarea este cel mai bun
mod de a controla standardele publicitare”.

e Prin ridicarea mainii, sondeaza cati elevi sunt de acord cu motiunea, cati sunt in
dezacord si cati se abtin. Formeaza trei echipe separate pe baza acestui sondaj.
¢ (5 min) Roaga fiecare echipa sa se gandeasca la un argument pentru care (i) sunt

de acord cu motiunea, (ii) sunt in dezacord cu motiunea, (iii) se abtin.

e (5 min) Fara sa ii intrebi inca ce argument au elaborat, cere fiecarei echipe sa
scrie o definitie pentru termenii centrali ai motiunii. De exemplu, pentru
,2autoreglementare”, ,control”, ,standard publicitar”.

¢ (5 min) Cere reprezentantilor fiecarei echipe sa-si prezinte argumentele si
definitiile. La acest exercitiu foile de flipchart ar fi cele mai utile, dar se poate
folosi si tabla.

¢ (5 min) Comparati foile de flipchart si discutati despre legaturile dintre argu-
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mente, definitii si pozitionari. Dezbateti informal motiunea.
e Sondeaza din nou cata lume e in dezacord.

Exercitiul 8. Clasifica formatiile.

e Roaga clasa sa numeasca formatii muzicale, pe care apoi le notezi pe tabla - pana
ajungi la 25.

e Formeaza echipe de cate 3-4 persoane.

e (5 min) Cere elevilor din fiecare echipa sa clasifice formatiile muzicale listate si sa
deseneze un arbore al clasificarii pe o foaie de flipchart, specificand criteriul
clasificarii.

e Toate foile de flipchart sunt lipite pe perete si sunt comparate.

e (5 min) Discuta despre posibilele diferente dintre fisele realizate si cere elevilor
sa justifice procedeul de clasificare ales.

Exercitiul 9. in ce categorie e filmul tiu preferat?

e Munca individuala.

e Roaga fiecare elev sa noteze filmul sau preferat si sa identifice trei categorii /
clase in care filmul se incadreaza (film horror, film francez, film de autor etc.) si
sa numeasca criteriul clasificarii.

e Pe baza de voluntariat, intreaba-i pe elevi ce au scris si discutati cu restul clasei.

N







Reconstructia unui argument
prin ,metoda celor 5 pasi”

1. Public tinta:
e Elevi din toate clasele de liceu.
e Foa rte aplicat: elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logica, argumentare si
comunicare, unitatea ,Argumentarea si structura sa”.

2. Timp:
e Pentru elevii de a IX-a, intre 2 si 3 ore.
e Pentru ceilalti elevi, depinde de cat timp profesorul este dispus sa foloseasca.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e identifice structura argumentativa a unui text in urma unei lecturi critice
e explice argumente complexe in termeni simpli si clar de inteles si pentru un
neinitiat.
e giseasca cea mai simpla structurd argumentativa prin care sa reconstruiasca un
argument.
e identifice asumptiile (premisele implicite) ale unui argument.
e construiasca propriile sale argumente folosindu-se de ,metoda celor 5 pasi”
inversata.
4. Descrierea activitatilor:
e Metoda celor 5 pasi este un algoritm - credem noi, intuitiv - de analiza si
reconstructie de argument care se poate dovedi foarte util pentru a deconstrui si
a intelege texte argumentative din media, pentru informare si documentare, dar
si pentru multe discipline la care elevul trebuie sa inteleaga argumente
complexe.
e Fisa de lucru 11a oferda mult mai multe detalii despre cei 5 pasi, dar iata-i aici:

- Pasul 1. Citeste articolul. Identifica structura articolului.

- Pasul 2. Identifica teza argumentului de reconstruit.

- Pasul 3. Citeste argumentul de cateva ori. Explica-l ,in propriile cuvinte”.

- Pasul 4. Scrie cea mai simpla structura de argument care poate organiza
rezultatele pasului 3.

- Pasul 5. Asigura-te ca reconstructia simplificata este fidela. Adauga
premise daca e nevoie.

e In continuare, vom prezenta o serie de exercitii care dezvolt3 abilitatea de a
folosi metoda usor si rapid.
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5. Desfasurarea activitatilor

Exercitiul 1. Care-i ideea?

e Distribuie elevilor Fisa de lucru 11a. Explica importanta reconstructiei de
argumente si prezinta-le cei 5 pasi ai unei reconstructii din fisa.

e (10 min) Ofera elevilor cate un articol de pres3. incepe cu articole scurte, dar
apoi tot mai lungi si mai complexe. Cere-le sa citeasca articolul apoi sa scrie pe o
foaie de hartie ideea principala. Colecteaza toate foile, citeste-le, apoi discutati.

Exercitiul 2. Deseneaza structura.

e Formeaza echipe de cate 3-4 elevi.

¢ (5 min) Roaga toti elevii sa citeasca un articol structurat.

¢ (10 min) Cere elevilor sd noteze pe o foaie de flipchart (i) ideea principala a
articolului si (ii) structura sa. Elevii ar trebui sa descrie fiecare parte prin propozitii
scurte, la obiect (,in prima parte, autorul descrie...”) sau prin cuvinte cheie.

¢ (7 min) Lipeste toate foile de flipchart pe un perete si discutati asemanarile si
mai ales deosebirile dintre structurile reconstruite. Decideti impreuna care este
structura propriuzisa a articolului.

e Repetati exercitiul de cate ori este nevoie.

Exercitiul 3. Care-i teza?

e Cauta in prealabil un articol jurnalistic Tn care se gaseste cel putin un argument.
Platforma Contributors este o buna resursa pentru acest exercitiu.'

e Formeaza echipe de cate 3-4 persoane.

¢ (5 min) Cere elevilor sa identifice si sa sublinieze indicatori ai argumentarii in

textul dat.

¢ (5 min) Roagé-i apoi sa discute intre ei care ar putea sa fie argumentul semnalizat

de respectivii indicatori si sa noteze teza argumentului.

¢ (5 min) Cere catorva elevi sa prezinte ce au facut, iar apoi discuta cu toata clasa.
Au identificat cu totii aceleasi argumente? Compara formularile tezelor.

Exercitiul 3. Telefonul fara fir.

e Alege intre 10 sau 5 elevi (depinde de cat timp ai la dispozitie si de cat de repede
merge).

e (5 min) Transmite-i primului elev (elevul 1) o fisd cu un un articol si cu un
argument in forma bruta subliniat. Cere-i sa se gandeasca cum ar explica acest
argument unui copil sau bunicii folosind cele mai simple si mai clare formulari si sa
noteze cateva lucruri pe care le-ar spune.

e Dintre cei 9 elevi ramasi, cere unuia sa ramana in clasa si roaga pe ceilalti 7 sa
astepte pentru o secunda pe hol, pentru a nu auzi ce se vorbeste in clasa (sau
oriunde altundeva unde nu pot auzi si nu pot deranja alte activitati).

4 Platforma Contributors: https://www.contributors.ro/.
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e (1 min) Elevul ramas in clasa, elevul 2, joaca rolul ,bunicii” si asculta descrierea
argumentului de catre elevul 1, notandu-si ideile principale.

e (1 min) Elevul 2 preia apoi rolul vorbitorului iar elevul 3 este invitat in clasa
pentru a juca la randul sau rolul ,bunicii”. Elevul 2 ii relateaza continutul
argumentului in propriile cuvinte, folosindu-se de notite.

¢ (n min) Elevul 3 preia apoi rolul vorbitorului iar elevul 4 pe cel al bunicii. Etc.

¢ (3 min) La final, dupa ce telefonul fara fir se incheie cu ultimul elev, argumentul
este prezentat intregii clase, iar prin discutii se ajunge la o forma de reconstructie
mai stabila.

e Chiar daca primele incercari ale jocului elevii il pot percepe ca pe o activitate pur
distractiva, cu timpul incearca sa directionezi motivatia elevilor inspre a reusi sa
transmita ce li se comunicd mult mai precis.

Exercitiul 4. Argument simplificat.
¢ (Recomandam sa faceti acest exercitiu dupa ce elevii ajung sa cunoasca deja
cateva forme de argumentare)
¢ (3 min) Formeaza echipe de cate 5-6 elevi. Ofera fiecarei echipe un argument
brut de reconstruit. Fiecare echipa trebuie sa noteze cateva idei astfel incat sa
prezinte argumentul unei ,bunici” (o persoana care nu stie despre ce este
subiectul).
¢ (3 min) Cate un elev din fiecare echipa prezinta argumentul in fata clasei ca in
fata unei ,bunici”. Rolul ,bunicii” poate fi jucat de profesor.
¢ (3 min) Ceilalti elevi lucreaza impreuna pentru a identifica cea mai simpla
structurad argumentativa care cuprinde argumentul prezentat in fata clasei.
Argumentele sunt scrise pe foi de flipchart.
¢ (5 min) Foile sunt lipite pe un perete si se discutd despre asemanari si deosebiri.
Identificati apoi impreuna cea mai buna si mai eleganta reconstructie.
e Exercitiul se repeta pentru toate argumentele celorlaltor echipe.

Exercitiul 5. Gaseste asumptia.
e O parte importanta din reconstructia argumentelor este identificarea
asumptiilor (a premiselor neexprimate in argument). Exercitiul se poate face fie pe
echipe fie individual. Alege unul sau mai multe dintre urmatoarele argumente,
care sunt vehiculate adesea in mass-media si in noile media:
1. Casatoria dintre un barbat si o femeie trebuie sa apara explicit in
Constitutie. Trei milioane de romani sustin casatoria exclusiv dintre un
barbat si o femeie.
2. Avortul nu ar trebuie sa fie legal. O viata nendscuta este tot viata.
3. Guvernul trebuie sa actioneze pentru reforma sanatatii. Majoritatea
oamenilor nu beneficiaza de servicii de calitate sau trebuie sa plateasca
multi bani pentru acestea.
4. Femeile ar trebui sa aiba dreptul la avort. Integritatea fizica e un drept al
omului.
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5. Imigrantii submineaza economia nationald, deoarece acestia prefera sa
lucreze fara contract de munca.
6. Munca la negru ar trebui sa fie legala. Este dreptul fiecarei persoane sa
aleaga dintre bani mai multi si asigurari de la stat.
7. Pedeapsa cu moartea ar trebui sa fie legala. Unei vieti luate i se poate
face dreptate doar cu o alta viata.
8. Nudismul ar trebui permis peste tot. Conditia naturala a corpului uman
nu reprezinta ceva ofensiv.
9. Muzica electronica nu este muzica, pentru ca nu necesita ani de practica
si studiu necesari unui muzician pentru a produce muzica.
e (10 min) Cere elevilor sa (i) identifice concluzia si premisele explicite ale
argumentului, (ii) scrie forma standard a argumentului (prima oara premisele, apoi
concluzia), (i) identifice o asumptie care ar facilita legatura dintre premisele
explicite si concluzie. Dupa rezolvarea exercitiului, solutiile sunt discutate cu
restul clasei.




Fisa de lucru 11a

Metoda celor 5 pasi

Pasul 1.
Citeste textul. Identifica structura textului.

e Lectura critica si activa a unui articol, al unui eseu sau al unei carti de
specialitate este mult diferita de lectura unui text de beletristica. Lectura critica
nu presupune simpla parcurgere a textului, ci in primul rand urmarirea structurii
interne (de cele mai multe ori, citirea fiecarei propozitii in parte nu este necesara).
e Este extrem de important, asadar, ca cititorul sa-si ia notite pe text sau sa-si faca
o harta mentala a structurii textului, pentru a-i intelege logica interna.

e Astfel, un cititor critic ar trebui sa identifice unde este prezentata teza textului,
unde sunt argumentele, care sunt exemplele care ilustreaza diferitele componente
ale argumentului etc. Mare parte dintr-un text argumentativ nu este de fapt
constituitd din argumente propriu-zise, ci ofera contextul si prezinta impactul
diferitelor argumente. Cititorul critic trebuie sa identifice toate aceste parti.

o Atentie! Nu toate textele ne-beletristice sunt texte argumentative. Textele
argumentative sunt cele care urmaresc sa arate adevarul unei afirmatii prin
indicarea unor temeiuri epistemice.

Pasul 2.
Identifica teza argumentului de reconstruit.

e Teza unui argument, sau concluzia argumentului, este propozitia pe care
argumentul se presupune ca o intemeiaza. ATENTIE. Teza argumentului este
diferita de teza articolului. De cele mai multe ori, un text argumentativ contine
mai multe argumente.

e Pentru a identifica teza, se recomanda urmarirea indicatorilor de concluzie (,prin
urmare”, ,in consecintd”, ,astfel”, ,asadar” etc.) dar si a indicatorilor de premisa
(,deoarece”, ,pentru cd” ,dat fiind faptul cd” etc.)

e Uneori teza unui argument nu este prezentata explicit, ci trebuie dedusa din
felul in care e structurat argumentul. Este de aceea important ca cititorul sa

citeasca de mai multe ori argumentul pentru a-i intelege logica interna.

Pasul 3.
Citeste argumentul de cateva ori. Explica-l ,in propriile cuvinte”.

e De multe ori, elevii se blocheaza atunci cand trebuie sa discute argumente,
pentru ca au impresia ca acestea sunt prea complicate si imposibil de ,tradus”
intr-un limbaj cotidian. in fapt, aducerea lor la nivelul intelegerii comune este
marca adevaratei intelegeri.

e A explica argumentul ,in propriile cuvinte”, sau a-l explica ca si cum i-ai ,vorbi
unui copil de cinci ani” inseamna de fapt a-l internaliza. Termenii tehnici initiali vor
reaparea in reconstructia argumentului la pasul 5. Pentru moment, lucrul cel mai

important este internalizarea.
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Pasul 4.

Scrie cea mai simpla structura de argument care poate organiza rezultatele pasului 3.
e Un pas evitat din nou de multa lume este cel al simplificarii structurii unei
reconstructii. Suntem constienti ca argumentul din fata noastra este unul complex
si deci avem impresia cd am comite o greseala de nepermis daca am folosi, de
pilda, un simplu ponendo ponens pentru a-l reconstrui.
e Numai ca tocmai in simplificarea aceasta consta o reconstructie de succes.
Identificarea structurii logice de baza a unui argument permite abstractizarea fata
de toate elementele de surplus, precum si analiza in adancime a structurii
argumentative. De multe ori, afirmatiile dintr-un argument prezentat intr-o forma
bruta nu sprijina direct concluzia finald a argumentului, ci cate o premisa
fundamentala / concluzie intermediara. Fara procedeul simplificarii, un cititor
neinitiat ar putea sa se piarda in acest desis argumentativ. Tocmai de aceea, este
important sa pastreze mereu in minte care este tinta finala a argumentului (teza)
si care este strategia mare, simplificata, prin care autorul urmareste sa ajunga
acolo.

Pasul 5.

Asigura-te ca reconstructia simplificata este fidela. Adauga premise daca e nevoie.
e Pasul 5 asigura ca temerile care au urmarit pasii 3 si 4 sunt rezolvate. Acum este
momentul fidelitatii, cAnd atat termenii tehnici, cat si premisele neexprimate sunt
puse Tn valoare. O reconstructie fidela a unui argument respecta atat structura
formala cat si continutul material al argumentului de reconstruit.
e Adus la forma clasica - premise prima oara, apoi concluzia - reconstructia
argumentului dupa pasul 5 poate fi analizata si evaluata critic, atat pentru
validitatea argumentului, cat si pentru adevarul premiselor care il constituie.







Jocul de carti ,Silogismus”

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd, argumentare si comunicare, unitatea de
invatare ,Silogismul”.

2. Timp:
e Intre 2 si 3 ore. Jocul, odat3 invatat, poate fi jucat si in afara orelor. Dar ar fi util
sa se organizeze cateva runde in timpul orelor. Recomandarea noastra este chiar
organizarea unui campionat, care poate dura 3-4 ore.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:

e identifice structura unui silogism si pozitia termenilor minor, major si mediu
printr-o activitate interactiva.
e identifice cele patru figuri silogistice si modurile silogistice valide.
e utilizeze denumirile mnemotehnice ale modurilor silogistice valide cu usurinta.
e aplice regulile generale ale silogismului pentru determinarea modurilor
silogistice valide.

4. Descrierea activitatilor:
¢ Silogismus” este un joc de carti bazat pe structura jocului Kemps, originar din
Brazilia. Regulile jocului se gasesc in Fisa de lucru 12a.
¢ Silogismus” este gandit pentru a fi folosit dupa ce le prezinti elevilor tai
structura silogismului, cele patru figuri silogistice, modurile silogistice valide si
regulile generale ale silogismului. Scopul jocului este sa fixeze continuturile
parcurse utilizand un medium foarte des folosit de tineri - ,board games”, sau
jocurile de societate. Educatie prin media jocurilor.
¢ Este de recomandat sa organizezi si campionat de ,Silogismus”, pe modelul
campionatului ,ArguMedia”. De exemplu, daca ai o clasa de 32 de elevi, faza
optimilor va avea 8 meciuri, cu cate 4 jucatori in fiecare meci, faza sferturilor va
avea 4 meciuri, intre castigatorii etapei anterioare, faza semifinalelor 2 meciuri, iar
apoi finala pe clasa. Desigur, se poate organiza si o competitie externa, intre
castigatorii din fiecare clasa de a IX-a.
e Avantajul organizarii unui campionat - chiar daca intr-un format mai restrans
decat cel prezentat mai sus - este ca elevii vor repeta continuturile de suficient de
multe ori pentru a le invata temeinic. De asemenea, competitia sub forma unui
campionat reprezinta o foarte mare motivatie pentru elevi.
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5. Desfasurarea activitatilor
e Pentru a putea desfasura activitatea, este nevoie sa produci efectiv cartile de
joc. Din pacate, noi nu avem posibilitatea de a oferi materialele. Vrem sa te
asiguram insa ca nu este foarte dificil sa faci aceste carti. Noi am utilizat jocul la
clasa, iar impreuna cu elevii am reusit sa facem 4 pachete de carti intr-un timp
foarte scurt. Asadar:
- Poti folosi hartie alba simpla A4, hartie de impachetat sau hartie
cartonat3 (de preferat). imparte fasia de hartie in dreptunghiuri egale pe
care apoi le tai la aceeasi dimensiune. Acestea vor fi ,cartile” jocului.
- Pentru a juca ,Silogismus” ai nevoie de 80 de carti cu propozitii
categorice (20 x 4 culori) si 24 de carti cu moduri silogistice valide.
- Pentru cartile cu propozitii categorice (numite ,propozitii”), scrie cu un
marker rosu pe fiecare cartonas una dintre urmatoarele propozitii

categorice.

Premise Majore Premise Minore Concluzii
PaM MaP SaM MaSs SaP
PeM MeP SeM MeS SeP
PiM MiP SiM Mis Sip
PoM MoP SoM MoS SoP

- Repeta apoi procedura cu markere verzi, albastre si negre. Vei obtine 80
de carti.

- Pentru cartile cu denumiri mnemotehnice ale modurilor silogistice valide
(numite ,moduri”), scrie cu un marker maro (sau de orice alta culoare, de
preferinta diferita de culorile cartilor anterioare) cate unul dintre termenii

urmatori:
BARBARA CAMESTRES DARAPTI BRAMANTIP
BARBARI CAMESTROP DATISI CAMENES
CELARENT CESARE DISAMIS CAMENOP
CELARONT CESARO BOCARDO DIMARIS
DARII BAROCO FELAPTON FESAPO
FERIO FESTINO FERISON FRESISON

- In total, un pachet de cirti va avea 104 carti de joc. Pentru un campionat
ar trebui sa faci cel putin patru pachete.
e Du pa ce parcurgi unitatea de invatare despre silogism, ofera elevilor Fisa 12a
pe care o parcurgeti impreuni. Intreab3-i dac3 au intrebri.
e For meaza echipe de cate patru, oferad-le pachetele de carti si invita-i pe elevi sa
joace ,Silogismus” conform regulilor prezentate in Fisa de lucru 12a.
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Fisa de lucru 12a

Regulile jocului ,,Silogismus”*>

Silogismus este un joc de carti ce se joaca pe echipe. La acest joc pot participa 4, 6 sau
maximum 8 jucatori.

Cum se joaca Silogismus

« Tnainte de inceperea jocului fiecare echip va stabili un semn secret pe care il
vor folosi in timpul jocului. Tn jocul Silogismus exists dous tipuri de carti:
- Moduri: o carte de joc pe care sta scrisa formularea medievala a unui
mod silogistic valid (Ex: Barbara, Darapti)
- Propozitii: o carte de joc pe care sta scrisa o propozitie categorica (Ex:
MaP, SiM, SiP). in teancul de carti se gasesc - la fiecare culoare in parte
(sunt patru culori) - toate combinatiile posibile de propozitii categorice
care pot fi folosite pentru a forma un mod silogistic.

e In continuare, fiecare jucator va primi denumirea unui mod silogistic valid.
Cartea va fi pastrata pana la final, fara sa fie schimbata. Apoi, fiecare jucator va
primi cate 3 propozitii, iar pe masa de joc vor fi puse, cu fata in sus, alte 4 carti de
joc cu propozitii categorice. Pe parcursul unei ture de joc fiecare jucator poate lua
de jos oricate carti doreste cu conditia ca in prealabil sa fi pus jos acelasi numar de
carti (fara sa puna jos si modul).

e Daca un jucator reuseste sa aiba in mana modul silogistic initial si 3 carti cu
propozitii categorice, de aceeasi culoare, care sa corespunda acelui mod silogistic
(spre exemplu modul initial este Camenes (aee-4), iar cele 3 propozitii sunt PaM,
MeS, SeP), atunci trebuie sa faca semnul secret partenerului sau. Daca partenerul
il vede, acesta poate spune ,silogism” si echipa castiga un punct. Daca ambii
jucatori fac in acelasi timp colectia de 4 carti si reusesc sa semnalizeze reciproc se
va spune ,dublu silogism” si vor castiga 2 puncte.

e Daca un jucator din echipa adversa observa semnul, poate spune ,contra
silogism”. In caz c3 a descoperit corect jucitorul care avea cele 4 cirti, echipa care
a zis ,contra silogism” va primi un punct. Daca a fost spus ,contra silogism” insa
jucatorul nu avea toate cele 4 carti, atunci echipa careia i s-a adresat ,contra
silogism” va castiga un punct.

e Cartile de pe masa vor fi inlocuite cu alte 4 carti din teanc cand toti jucatorii vor
spune ca ,s-au racit”. Castiga echipa care ajunge prima la 5 puncte.

Def. Silogismul este un rationament deductiv mediat in care o propozitie (concluzia) este
inferata din alte doua propozitii (premise).

15 Fis3 de lucru bazat3 pe regulile jocului de carti Kems care se poate gasi la acest link:
http:/jocuridincopilarie.ro/chems-kems/.
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1. Structura silogismului se stabileste plecand de la concluzie astfel:

e Subiectul concluziei (S), numit termenul minor, se regaseste la nivelul uneia
dintre premise, motiv pentru care aceasta se numeste premisa minora;

e Predicatul concluziei (P), numit termen major, se regaseste la nivelul uneia dintre
premise, motiv pentru care aceasta se numeste premisa majora;

e Termenii minor si major sunt numiti termeni externi, legatura dintre ei, la nivelul
premiselor, realizandu-se cu ajutorul unui termen comun numit termen mediu (M).

Asadar, structura standard a silogismului este urmatoarea:
1. Premisa majora, contine termenul major sau mediu si predicatul concluziei
2. Premisa minora, contine termenul minor sau mediu si subiectul concluziei
3. Concluzia, contine subiectul si predicatul

Exemplu:
Premisa majora: Toti oamenii sunt muritori MaP
Premisa minora: Toti romanii sunt ocameni SaM
Concluzie: Toti romanii sunt muritori SaP

Termenul mediu este ,om”, subiectul este ,roman” (termenul minor) iar predicatul este
,muritor” (termenul major).

2. Figuri si moduri silogistice

Silogismele se impart in patru clase dupa pozitia termenului mediu in premise, clase ce
sunt numite figuri silogistice:

Fig.| Fig.Il Fig.Ill Fig.IV
M-P P-M M-P P-M
S-P S-P S-P S-P

In fiecare figura silogistici se pot construi 64 scheme de argumentare numite moduri
silogistice, rezultand 256 moduri silogistice din care numai 24 sunt valide (cate 6 pentru
fiecare figura silogistica). Modurile silogistice se obtin combinand calitatea cu cantitatea
propozitiilor categorice in premisele si in concluzia silogismului.
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Daca vrem sa determinam schema de inferenta specificd modului silogistic aeo-2 se
procedeaza astfel:
1. Prima litera, ,a”, aratd ca premisa majora este o propozitie universal afirmativa.
2. A doua liter, ,e”, arata ca premisa minora este o propozitie universal negativa.
3. A treia literd, ,0", arata ca concluzia este o propozitie particular negativa.
4. Cifra ,2” arata figura din care face parte modul silogistic respectiv (figura 2)
Astfel, obtinem urmatoarea schema de inferenta specifica modului aeo-2:
PaM
SeM
SoP

3. Legile generale ale silogismului si modurile silogistice valide

Determinarea celor 24 de moduri silogistice valide se poate realiza prin verificarea

respectarii urmatoarelor legi ale silogismului:

3.1. Regulile privitoare la distribuirea termenilor:
- Termenul mediu sa fie distribuit in cel putin o premisa (sa fie luat in intreaga sa
sfera);
- Temenii sa nu aiba in concluzie o extensie mai mare decat in premisa (niciunul
dintre termeni nu poate fi distribuit in concluzie daca nu a fost distribuit in
premisa). Daca regula a fost incalcata in privinta unuia dintre termeni (major sau
minor) avem eroarea major ilicit, respectiv minor ilicit;

3.2. Reguli care se refera la calitatea premiselor si a concluziei:
- Cel putin o premisa sa fie afirmativa; din doua premise negative nu se poate
deriva o concluzie;
- Cand ambele premise sunt afirmative, concluzia nu poate fi decat afirmativa;
- Daca o premisa este afirmativa si una este negativa, concluzia nu poate sa fie
decat negativa.

3.3. Reguli privitoare la cantitatea premiselor si a concluziei:
- Cel putin o premisa sa fie universala; nu exista silogism valid cu ambele premise
particulare;
- Daca o premisa este particulara, concluzia nu poate fi universala.

Ceea ce rezulta sunt urmatoarele moduri silogistice valide:

Fig.| Fig.ll Fig.lll Fig.lV
Barbara Camestres Darapti Bramantip
Barbari Camestrop Datisi Camenes
Celarent Cesare Disamis Camengp

Celaront Cesaro Bocardo Dimaris

Darii Baroco Felaptan Fesapo

Ferio Festing Ferison Fresison

Aceste denumiri mnemotehnice au fost create in Evul Mediu pentru a usura retinerea
modurilor silogistice valide. Fiecare denumire contine 3 vocale, corespunzatoare premisei
majore, minore si concluziei (ex. Bocardo: oao-3).
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Jocurile persuasiunii

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd, argumentare si comunicare.

2. Timp:
e Pentru elevii din clasa a IX-a, intre 6 si 10 saptamani. In principiu, in al doilea
semestru.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e aplice cunostintele de argumentare in contexte de comunicare reale.
e foloseasca noile media pentru a-si exprima punctul de vedere si pentru a incerca
sa persuadeze audienta ca punctul lor de vedere este corect.
e dezvolte abilitatile de vorbire in public.

4. Descrierea activitatilor:
e Jocurile persuasiunii (denumire inspirata de faimoasele filme hollywoodiene
,The Hunger Games”) sunt o modalitate de a aplica cunostintele si deprinderile
invatate la Logica in contexte de comunicare cat mai apropiate de realitate. Cu totii
scriem postari pe Facebook sau pe alte platforme media si incercam sa convingem
alte persoane de adevarul opiniilor noastre. Jocurile persuasiunii utilizeaza tocmai
astfel de media pentru a dezvolta abilitatile de persuasiune ale participantilor.
e Jocurile persuasiunii sunt impartite pe mai multe etape:
- Etapa 1: faza calificarilor. Discurs public. Colegii decid folosindu-se de un
barem de evaluare a discursurilor.
- Etapa a 2-a: sferturi de finala. Postare pe o platforma de socializare: de
exemplu, pe Facebook. Colegii voteaza prin aprecieri (likes).
- Etapa a 3-a: semifinale. ,Change my mind” - via Zoom.
- Etapa a 4-a: finala. Video Youtube / Instagram. Vot popular prin likes.
e Important: citeste pachetul de activitati 5 si desfasoara unele activitati de acolo
in coroborarea cu cele de aici.

5. Desfasurarea activitatilor
e La inceputul anului scolar, le vei spune elevilor despre existenta acestei
competitii si le vei prezenta programul competitional. Elevii care doresc sa
participe se vor inscrie pana la o data dinainte determinata.
e Pentru prima etap3a, cea a calificarilor pentru sferturile de finald, medium-ul este
discursul public, in fata clasei. Elevii care s-au inscris in competitie vor pregati un
discurs de 5 minute pe care il vor prezenta in fata colegilor. Este de recomandat ca
discursurile sa urmareasca structura prezentata in Fisa de lucru 13a. Discursurile
vor apdra o pozitie pro sau contra unei motiuni definite anterior.*¢

¢ Vezi site-ul Debatepedia: http:/www.debatepedia.org/en/index.php/Welcome_to_Debatepedia%21 pentru
o lista de motiuni.
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Elevii care nu participa in competitie vor evalua discursurile participantilor si le vor
puncta pe baza baremului din Fisa de lucru 13a. Participantii care se plaseaza pe
primele 8 locuri (pe baza punctajelor oferite de colegi) vor merge mai departe, in
faza sferturilor.
e Pe ntru a doua etapa, medium-ul este reprezentat de o platforma de social media
(Facebook ar fi probabil varianta ideald), unde participantii posteaza un text de
maximum 200 de cuvinte pe care colegii lor il pot aprecia (like) pe baza unui barem
care se gaseste in Fisa de lucru 13b. Postarile nu vor fi facute direct de elevi, ci vor
fi facute de catre profesor, de pe o pagina oficiala dedicata acestui proiect. Vezi
pachetul de activitati 3.10 despre detalii despre platforma ,Acces Media”. Astfel,
textele vor fi anonime. Pentru ajutor in redactarea textelor, elevii pot consulta Fisa
de lucru 13b.
e In a t reia etap3, participantii vor incerca s persuadeze individual colegi care au
opinii puternic inradacinate pe o tema data. Change my mind. Aceasta etapa
contine 3 faze:
- In prima faz3, trebuie s3 alegi patru motiuni si sa selectezi patru elevi care
se pozitioneaza foarte clar pentru aceste motiuni.
- In a doua faza, participantii la concurs trebuie s3-si pregiteasca un discurs
scurt prin care incearca sa-si persuadeze colegii si sa dezbata cu acestia,
incercand sai convinga.
- In a treia faza, combatantii vor puncta interventiile participantilor
folosindu-se de baremul de evaluare din Fisa de lucru 13a.
- Dintre cei patru semifinalisti, primii doi cu punctajul cel mai mare (in urma
celor patru dezbateri) vor merge mai departe in finala.
- Logistic, cele patru dezbateri din semifinale se pot organiza prin intalniri
fata in fata, ca in imaginea alaturata, sau via Zoom / Skype (unde pot fi si
inregistrate, pentru a usura evaluarea).

7 Imagine gasita pe Internet la prima ciutare prin motorul Google ,change my mind meme”.
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e Etapa a patra, finala, presupune productia unor materiale video de maximum 10
minute in care elevii finalisti incearca sa convinga publicul de adevarul pozitiei lor.
- In prima faz3, cei doi combatanti trebuie si se decida asupra unei motiuni
fata de care se pozitioneaza diferit. Ofera-le o lista de motiuni si discuta cu
ei care motiune s-ar preta cel mai bine pentru obiectivul exercitiului.
- Finalistii au apoi doua saptamani la dispozitie sa se pregateasca si sa
creeze materialul video. Se pot folosi de orice metoda doresc (vlog,
prezentari powerpoint
- vezi Fisa de lucru 17b - interviuri etc.).
- Dupa ce vei primi materialele video pana la un deadline decis dinainte, le
vei urca pe o platforma de vizualizare video (YouTube, de preferinta), de pe
un cont facut de tine (vezi pachetul 18) si le vei tine acolo spre vizualizare
timp de o saptamana.
- Timp de o saptamana, filmarile pot primi aprecieri (like-uri), iar
participantul al carui material primeste cele mai multe aprecieri este
declarat cel mai popular si persuasiv vorbitor.
- Pentru a-i ajuta sa se decida daca sa aprecieze sau nu un video, ofera-le
elevilor tai Fisele de lucru 13a si 13b. Desigur, materialele video de pe
YouTube pot primi aprecieri si din alte parti, in functie de viralitatea si
puterea lor de persuasiune. Tocmai de aceea este important ca ambii
finalisti sa fie premiati.




Fisa de lucru 13a

Barem de evaluare discurs?®

PROCENT NOTA

CRITERIU DE EVALUARE DINNOTA | (1-10) EXPLICATIE
FINALA
1. Continut 40%

- Are discursul o teza clar identificabila?
- Arata vorbitorul care sunt temeiurile
pentru adevarul tezei pe care o sustine?
- Argumentele prezentate de elev (daca
a prezentat argumente) sunt clar identi-
ficabile si usor de inteles?

- Este analiza elevului profunda si
relevanta pentru teza de aparat?

- Evita elevul erorile de argumentare?

- Defineste elevul corect si clar
termenii pe care ii foloseste?

- Foloseste elevul exemple si date
empirice bine intemeiate pentru a-si
sustine argumentele?

2. Stil 40%
- Isi adecveazi vorbitorul vocabularul
in raport cu tema, situatia si publicul?

- Este vorbitorul clar si la obiect?

- Vorbeste elevul liber?

- Sustin limbajul paraverbal si nonver-
bal al elevului mesajul transmis?

- Reuseste vorbitorul sd starneasca
emotii care sa convinga auditoriul de
adevarul tezei sale? Este elevul persua-
siv?

- Are vorbitorul o atitudine potrivita cu
situatia (sigur de sine, rezonabilitatea)?
- Evita vorbitorul o atitudine nepotrivi-
t3 (defadimatoare, imorald etc.)?

3. Structura / strategie 20%
- Este structura discursului clara si usor
de urmarit?

- Repeta vorbitorul cuprinsul discursu-
lui pentru a se asigura ca e urmarit?

- Urmareste elevul sa obtina adeziunea
publicului la teza sa?

- Respectul elevul timpul alocat?

8 Baremul din aceasta fisa este bazat partial pe criteriile de arbitraj din dezbaterile World Schools. Vezi capitolul
JArbitrajul in formatul World Schools” din Beteringhe et al 2016.

C -78-



Fisa de lucru 13b

Criterii de evaluare a textului de pe o retea sociala (Facebook)

Dau LIKE

Nu dau LIKE

Text argumentat, cu o teza clar

Text fara argument sau cu

rilor textului

1. Continut identificabila si care ofera temeiuri argumente greu de urmarit; teza
pentru adevarul tezei greu de identificat
Proza clara si usor de urmarit. Bine Proza greoaie si greu de urmarit.
2. Stil organizata. Limbaj adecvat scopu- Haotic organizata. Limbaj

neadecvat scopului postarii

3. Persuasiune

Textul reuseste sa convinga, atat
prin forta argumentelor, cat si prin
emotiile pe care le starneste

Textul nu convinge pentru cafi
lipseste claritatea argumentativa
sau forta emotionala

Analizand textul postarii pe baza acestor criterii, evaluatorul decide daca apreciaza
sau nu postarea, cantarind argumentele pro si contra.
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Trei competitii de antreprenoriat folosind media

1. Public tinta:

e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriald.

2. Timp:

e  Turnirul leilor” se poate desfasura pe parcursul a 4-5 saptamani.
e Inscrierile pentru ,JA Business Plan Challenge” de obicei incep in ianuarie, iar

competitia propriu-zisa dureaza pana in mai. Depinde de fiecare an. Pentru

informatii consulta site-ul JA (Junior Achievement) Romania.??
e . The App Game” se poate desfasura in timpul sdptamanii ,Scoala altfel”, iar
pregatirea pentru activitate poate dura cateva saptamani.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:

e identifice oportunitatile diferitelor piete.

e colaboreze pentru a crea idei de afaceri sustenabile si adaptate nevoilor
consumatorilor de gadget-uri si aplicatii mobile.

e evalueze potentialitatea dezvoltarii unei afaceri pe baza planului de afaceri.
e creeze un concept de advertising necesar promovarii unui produs.

4. Descrierea activitatilor:

e Jocul leilor” este un concept bazat pe emisiunea TV ,Arena leilor” de la TVR
(sau ,Imperiul leilor” de la PRO TV). Emisiunile TV care se gasesc pe YouTube pot
reprezenta un foarte bun mijloc de a ilustra evaluarea unei afaceri. ,Jocul leilor” se
poate adapta apoi la clasa pentru a discuta si evalua planurile de afaceri create de
diferite echipe la Educatie antreprenoriala.

¢ ,JA Business Plan Challenge” este o competitie organizata de JA Romania.
Detalii: https://www.jaromania.org/competitii/ja-business-plan-challenge-2020.

e ,The App Game” este gandit ca o competitie intre clasele de a X-a, scopul fiind
de a identifica cea mai buna idee de aplicatie pe mobil (cu potentialitate de a o
transforma in realitate in viitor).

5. Desfasurarea activitatilor

e In continuare vom oferi cateva sugestii generale despre desfisurarea activitatilor
e Aceste schite nu sunt la fel de dezvoltate ca celelalte competitii prezentate in
acest capitol, dar speram ca sugestiile generale te vor motiva sa dezvolti aceste
idei in mai mare detaliu.

Y9 https.//www.jaromania.org/competitii/ja-business-plan-challenge-2020.
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Activitatea 1. ,Turnirul leilor”

o ti sugeram s3 te folosesti de inregistrari ale emisiunilor ,Arena leilor” (de pe
TVR2) si ,Imperiul leilor” (de pe PRO TV) pentru a discuta cu elevii calitatile unui
plan de afaceri de succes (dupa ce vei fi parcurs unitatea de invatare cu pricina).?°
e Un exercitiu care din experienta noastra starneste interesul elevilor este
incercarea de a ghici, pe baza prezentarii concurentilor din emisiune, ce vor decide
,leii”. Astfel dupa fiecare astfel de prezentare, ai putea sa pui pauza la video si sa
discuti cu elevii tai ce tocmai ati vazut impreuna.
- In primul rand, cere-le s3 relateze ideea de afacere prezentata.
- Discutati ideea de afacere cu pricina si posibilitatea de a fi aplicata cu
succes.
- Cere elevilor sugestii despre cum ar putea sa fie implementatd mai bine
decat in propunerea concurentului. Noteaza pe tabla ideile elevilor.
- Sondeaza apoi ce cred ca vor face ,leii”: vor investi sau nu in afacere?
- Reia videoul si urmariti impreuna finalul. Discutati rezultatele.
e Pornind de la exemplul emisiunii de la TV, organizeaza si tu intr-o ora de curs un
joc de rol in care vei avea:
- O comisie de evaluare a planurilor de afaceri, formata din 3 sau 5 ,lei".
- Doi sau trei concurenti, reprezentanti ai unor echipe care au lucrat la
planuri de afaceri ca tema de casa si pe care le prezinta in fata juriului.
- Dupa fiecare prezentare de plan de afaceri, lasa juriul sa evalueze
planurile. Intreab3-i daca vor s3 investeasc3 in afacere (o alternativi
interesanta este ca toti 3 sau 5 jurati sa porneasca cu aceeasi suma de
,investitii” pe care trebuie sa o gestioneze cu atentie; vor decide deci in ce
afacere investesc abia la final).
¢ Dupa deciziile ,leilor” discuta din nou cu restul clasei despre ce ati vazut.

Activitatea 2. ,,JA Business Plan Challenge”

e Competitia ,JA Business Plan Challenge” este organizata de JA (Junior
Achievement) Romania. Cel mai usor sa te informezi despre aceasta activitate este
direct de pe site-ul JA Romania:
https://www.jaromania.org/competitii/ja-business-plan-challenge-2020.

o Iti sugeram ca, pe langs competitia propriu-zis3, sa participi in continuare la
activitatile din incuba leducational de-afaceri, JA BizzFactory.



https://www.youtube.com/results?search_query=arena+leilor

Activitatea 3. ,The App Game”

e Spune-le elevilor tai despre competitie la inceputul anului si anunta-i ca se va
desfasura in cadrul sdptamanii ,Scoala altfel”, cand vor intra in competitie cu
celelalte clase de a X-a pentru a strange cat mai multi ,tokens” pentru ideea lor de
app.
e Scopul acestei competitii este de a identifica cele mai bune idei de aplicatii pe
telefon - ,aplicatii care vor schimba lumea”
e Organizeaza echipe de lucru in fiecare clasa care sa pregateasca prezenta clasei
la , Targul de aplicatii” din cadrul saptamanii ,Scoala altfel”. La acest targ, fiecare
clasa va avea un stand unde se va putea prezenta ideea de aplicatie a respectivei
clase. In acest scop, va fi nevoie de:

- O echipa de inovatie, care sa dezvolte efectiv ideea de aplicatie.

- O echipa care sa scrie planul de afaceri.

- O echipa de marketing, care sa pregateasca standul echipei la targ.
e Departajarea echipelor se face pe baza numarului de ,tokens” pe care
participantii la targ decid s& investeasca in afacere. In acest sens, fiecare
participant la targ primeste dreptul de a folosi 200 de tokens precum doreste.
Pentru a asigura corectitudinea jurizarii, iti revine tie sa gestionezi tranzactiile. Un
mijloc simplu de a face asta este sa te folosesti de tabelul urmator (am folosit un
exemplu fictiv):

Clasaa X-aA Clasaa X-aB ClasaaX-aC ClasaaX-aD
Elev 1
150 50 0 0
Xulescu Y
Elev 2

e Echipa castigatoare e cea care strange cele mai multe tokens.
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Premiile pentru constientizare sociala
yViral Short Awards”

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a Xl-a, la disciplina Sociologie.

2. Timp:
¢ Productia de continut media despre probleme sociale se poate intinde pe tot
anul, iar rezultatele pot fi publicate pe platforma ,Acces media”.
e Gala premiilor are loc in timpul saptamanii ,Scoala altfel”, iar votul se deschide
cu o saptamana inainte.

3. Obiective de invatare:

Elevii vor putea sa:
e foloseasca noile media pentru identificarea si analizarea unor probleme sociale
ca discriminarea, infractionalitatea, conflicte sociale, coruptia, saracia etc.
e formuleze puncte de vedere argumentate cu privire la probleme sociale
stringente
e atraga atentia prin metode persuasive asupra urgentei rezolvarii unor probleme
sociale.
e constientizeze grupurile sociale din care fac parte asupra urgentei rezolvarii
unor probleme sociale relevante pentru ei si pentru societate.

4. Descrierea activitatilor:

¢ Viral Short Awards” premiaza cele mai bune productii de continut media scurt
care atrag atentia asupra unei probleme sociale discutate la ora de Sociologie.
e Categoriile premiilor sunt:

- Very short videos (Instagram Reels, Tik Tok): 5-15 secunde

- Short videos: 30-60 de secunde

- Memes / Instagram photos

- Tweets
¢ Productiile media nominalizate vor fi realizate pentru platforma ,Acces Media”
pornind de la teme discutate la ora de sociologie.
e Vor exista doua comisii de evaluare:

- Comisia de nominalizare (redactorii ,Acces Media”)

- Comisia de jurizare
e Cele mai bune productii vor fi premiate (cu o diploma sau chiar mai mult, daca
reusesti sa obtii fonduri) in cadrul galei de premiere din timpul saptamanii ,Scoala
altfel”.
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5. Desfasurarea activitatilor
e Propunerea noastra este ca aceasta competitie sa fie structurata pe trei faze.
¢ Prima faza, de documentare, incepe chiar la ora de Sociologie. Problemele vizate
de aceasta activitate pot fi identificate in aproape toate capitolele (de exemplu,
probleme care tin de inegalitatile sociale atunci cand se discuta stratificarea
sociald), dar un accent deosebit este pus pe unitatile de invatare in care se discuta
explicit problemele sociale. iti recomandam, asadar, s3 le reamintesti mereu
elevilor tai, de fiecare data cand discutati o problema social3, sa se gandeasca la
modalitati interactive prin care pot atrage atentia asupra respectivei probleme
(sau asupra altora asemanatoare).
e Vezi pachetele de activitati 2 si 8 pentru exercitii foarte utile documentarii.
e Elevii care doresc sa produca materiale media pentru ,Viral Short Awards” se vor
documenta in mai mare detaliu cu privire la problema discutata la clasa.
Documentarea se poate derula pe o perioada mai lunga de timp si presupune
informare cu privire la datele statistice relevante, teorii sociologice care pot
lumina fenomenul si ilustratii concrete. Pentru indrumari cu privire la
documentare si informare, lata un tabel simplu care poate directiona
documentarea:

Problema sociala
identificata

Teorii sociologice care pot ajuta la
explicarea fenomenului social
identificat

Date statistice relevante

llustratii / studiu de caz

e In a doua fazs, cea de productie propriu-zis3, elevii formeazi echipe (echipele
pot avea si nume cat mai sugestive) si lucreaza impreuna la mesaje care sa
surprinda cat mai bine problema sociala identificata si sa atraga atentia asupra ei.
Recomandari:

- Materialele pot fi produse cu telefoane mobile sau cu aparatura mai

sofisticata.

- Productiile media sa fie cat mai clare si usor de inteles.

- Sa vizeze impactul emotional pentru a fi cat mai percutante.

- Folosirea studiilor stiintifice si a datelor statistice este de recomandat.

- Continuturile sa respecte norme etice de bun simt.
e Sunt patru categorii de produse media care pot fi premiate la ,Viral Short
Awards”:

- Materiale video foarte scurte: 5-15 secunde

- Materiale video scurte: 30-60 de secunde
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- Fotografii cu impact puternic sau ,meme” (fotografii cu un text scurt
inclus; de obicei fotografii care deja reprezintd meme cu text nou)
- Tweets (texte foarte scurte folosite pe Twitter)
e Fiecare material media este acompaniat de un text scurt (max. 100 de cuvinte)
n care este descris materialul (fiind mentionata, desigur, si problema sociala
identificata).
e Materialele produse sunt trimise redactiei ,Acces Media”, unde redactorii se
asigura ca materialele trimise respecta conditiile tehnice si etice si pot fi
incorporate in revista / platforma ,Acces Media”. Vezi mai multe despre ,Acces
media” in Pachetul de activitati 3.10. Toate materialele trimise revistei pentru a fi
considerate pentru ,Viral Short Awards” sunt considerate pentru faza urmatoare.
Desigur, orice elev isi poate retrage materialul in orice moment.
e Faza a treia este cea a jurizarii si premierii. lata cativa pasi:
- Formeaza o comisie de jurizare din randul elevilor care nu au participat la
concurs si care se dovedesc a fi cat mai impartiali. Recomandarea noastra
este ca aceasta comisie sa contina 4-5 membri, care vor oferi punctaje pe
o scara de la 1 la 10 productiilor nominalizate. Notele agregate ale comisiei
vor constitui 70% din punctajul final.
- Votul publicului (determinat de numarul de like-uri acumulate in ultima
saptamana dinaintea determinarii premiantilor) va constitui 30% din
punctajul final. Astfel: echipa care primeste cele mai multe like-urila o
categorie primeste 10 puncte, echipa de pe locul doi primeste 9 puncte
s.a.m.d.
- Deadline-ul pentru trimiterea materialelor este cu o saptamana inainte
de determinarea castigatorilor si premierea propriu-zisa. Astfel, toate
materialele trebuie trimise si publicate pana la aceasta data pentru a putea
fi considerate.
- Comisia de jurizare determina punctajul final pentru fiecare categorie in
parte.
- In timpul s3ptamanii ,Altfel”, vei organiza o gald de premiere a
castigatorilor la fiecare categorie si vei oferi posibilitatea doritorilor sa
vizioneze productiile premiate (acestea pot fi proiectate in clasa, de pilda).
e La finalul galei, ofera un debriefing, explicand participantilor relevanta
proiectului.







Revista presei social-politice

1. Public tinta:

e Elevi din clasa a Xl-a, la disciplina Sociologie.
e Pentru unele capitole: elevi din clasa a Xll-a, la disciplina Filosofie.

2. Timp:

o In fiecare or4 incepand cu a doua jumatate a primului semestru (sau cand
consideri ca ai parcurs suficient continut teoretic pentru a incepe), timp de aprox.
10 minute.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:

e Recunoasca evenimente sociale marcante in stirile discutate la clasa.

e |dentifice teorii care explica partial sau total fenomenele sociale identificate in
stirile discutate.

¢ Analizeze fenomene sociale prin raportare la valori dezirabile.

4. Descrierea activitatilor:

e Revista presei social-politice este un exercitiu prin care elevii invata sa
contextualizeze teoretic evenimentele sociale contemporane. Astfel, la inceputul
fiecarei ore, are loc o dezbatere despre cele mai importante stiri social-politice si
despre cum pot fi ele intelese din punct de vedere teoretic.

e Desfasoara la primele intalniri activitati din pachetul 3, pentru a-i face pe elevi
sa inteleaga ce este stirea si cum informatia devine stire.

e Partizanatul partinic sau ideologic din partea profesorului este explicit interzis.

5. Desfasurarea activitatilor

e Cere elevilor tai sa urmareasca cateva portaluri de stiri la alegere. De exemplu,
New York Times, The Guardian, HotNews, Digi24 etc. si sa-si noteze sau sa se
gandeasca la stirile care au fost cele mai relevante in perioada de timp intre orele
de sociologie (de obicei in ultima saptamana).

¢ La inceputul orei, intreaba-i pe elevi care cred ca a fost cea mai importanta stire
din ultima saptamana. Noteaza raspunsurile elevilor pe tabla (cuvinte cheie, mai
degraba).

e Determinati impreuni care stire merit3 sa fie discutats. Incearcs sa directionezi
discutia Tnspre teme care pot fi discutate din punct de vedere sociologic / filosofic.
e Roaga un elev sa prezinte mai multe detalii despre tema aleasa (eventual
cautand informatii suplimentare pe internet). Fapte empirice verificabile sunt de
preferat. Noteaza cuvinte cheie despre tema pe tabla.

e Dezbate cu elevii factorii care au cauzat fenomenul social descris de stirea
aleasa. Identificati impreuna un cadru teoretic care poate explica in parte sau in
totalitate fenomenul discutat. Pentru usurarea dezbaterii, puteti urmari urmatorul
tabel:
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Stire

Fapte brute: date statistice, marturii

Fenomen social identificat in stire

Teorii sociologice / psihologice / politice /
filosofice care pot ajuta la explicarea
fenomenului social identificat

OPTIONAL. Problema sociala asociata cu
fenomenul identificat

Stire

e Discutia poate duce la identificarea unei probleme sociale care merita discutata
mai departe (la campionatul de dezbateri, la jocurile persuasiunii, la Viral Short
Awards etc.). Solutii la problemele identificate pot fi discutate mai departe pe
platforma ,Acces Media” / in cluburile asociate.

e Foarte important: evita orice forma de partizanat politic! Discuta evenimentele
sociale din punct de vedere stiintific si invita-i si pe elevii tai sa faca la fel.

e La sfarsitul fiecarei discutii ofera un debriefing.
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Conferintele de filosofie ,Platon 2.1”

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a Xll-a, la disciplina Filosofie, la sfarsitul fiecarui semestru.
e Mo delul se poate aplica si la Sociologie si Economie (dar si la alte discipline).

2. Timp:
e Scrierea aplicatiilor pentru conferinte poate dura cateva saptamani, iar
evaluarea lor asemenea. Profesorul stabileste orarul desfasurarii conferintelor.
e Conferintele propriu-zise pot fi organizate cate una la finalul fiecarui semestru.
e O conferinta poate fi1 organizata in afara programului formal, intr-o zi sau doua,
in fiecare zi cateva ore, sau in timpul orelor, pe parcursul a 3-4 saptamani.
e In cadrul unei conferinte, o prezentare poate dura 15 minute, iar sesiunea de
Q&A, 10 minute.

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e reconstruiasca un argument filosofic si sa ofere o critica justificata acestui
argument.
e elaboreze un eseu structurat pe teme de filosofie.
e prezinte continuturile unui eseu scris de ei in cadrul unei conferinte de filosofie.
e evalueze corectitudinea unor argumente filosofice si sa le discute argumentat.

4. Descrierea activitatilor:

e Conferintele de filosofie ii obisnuieste pe elevi cu modelul conferintelor

academice si le ofera ocazia sa foloseasca doua media (eseu si prezentarea

Power-Point) foarte relevante pentru comunicarea contemporana a ideilor. De

preferat, ar trebui sa existe cate o conferinta la finalul fiecarui semestru.

e La fel ca la orice conferinta / workshop academic, activitatile sunt impartite in

doua parti:
- Call for papers. Elevii trebuie sa trimita un eseu de filosofie de aprox
1000 de cuvinte pana la un deadline dinainte anuntat. Eseul va fi
anonimizat si evaluat de trei referenti (doi elevi si profesorul, care
supravegheaza procesul). Modelul de evaluare se poate gasi in Fisa de
lucru 17a. Eseurile sunt ierarhizate pe baza punctajului, iar elevii de pe
primele 6-8 locuri participa la conferinte.
- Conferintele propriu-zise. Ideal, o conferinta nu ar trebui sa dureze mai
mult de 2-3 zile (adica 2-4 ore de curs, daca nu se poate organiza separat,
in afara programului), cu 6-8 prezentari in total. O prezentare ar putea sa
dureze 15 minute, cu 10 minute Q&A (questions and answers). Astfel,
intr-o ora se pot prezenta doua eseuri. Recomandari pentru crearea de
prezentari Power-Point se gaseste in Fisa de lucru 17b.

e Cele mai bune eseuri pot fi publicate pe platforma Acces Media.
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5. Desfasurarea activitatilor
e La Tnceputul anului scolar, le prezinti elevilor programul conferintelor sifi inviti sa
scrie eseuri pentru aceasta activitate.
e Co nferintele pot deveni un mod de evaluare si notare al tuturor elevilor, daca le
ceri tuturor sa participe. Desigur, si modelul de desfasurare s-ar schimba in
consecinta. Noi vom prezenta aici un model in care nu toti elevii participa, ci doar
cei care doresc. Dar tu poti face schimbari in structura desfasurarii activitatilor care
sa inglobeze noua paradigma.
¢ Co nstituie o echipa de evaluare, formata din doi referenti pentru fiecare eseu.
Acesti referenti pot sa fie aceiasi sau diferiti pentru mai multe eseuri.
e Elevii trebuie sa trimita eseurile (de aprox o mie de cuvinte, dar tu poti decide cat
de lungi sa fie) pana la un deadline determinat in prealabil. Eseurile sunt discutii
critice ale unor argumente discutate la clasa. Vezi Fisa de lucru 17a pentru un model
de structurad.?! De recomandat sa le transmiti si elevilor aceasta fisa.
e Ese urile primite pana la deadline vor fi anonimizate si trimise referentilor. Acestia
au doua saptamani la dispozitie pentru a le citi si pentru a completa Fisa de lucru
17a. Tu vei colecta evaluarile referentilor si vei decide daca acesta sunt corecte.
Desigur, pentru munca depusa, referentii vor fi la randul lor notati.
¢ Primele 6 aplicatii (sau mai putine, depinde cate eseuri vei primi) vor participa la
conferinta de la sfarsitul semestrului, in care autorii eseurilor isi prezenta munca,
folosindu-se de o prezentare Power Point (sau Prezi, sau orice alt mijloc de
prezentare similar).
e Or ganizarea propriu-zisa a conferintelor depinde de multi factori: posibilitatea de
a organiza o activitate extracurriculara, spatiu, disponibilitatea elevilor etc. Tine de
tine cum iti gestionezi timpul si datele logistice. Recomandarea pentru prezentarile
propriuzise: 15 minute prezentare, 10 minute sesiune Q&A.
e Sesiunea de intrebari si raspunsuri (Q&A) nu ar trebui sa dureze mai mult de 20
minute. Interventiile elevilor ar trebui sa fie scurte si la obiect. De obicei, regulile
Q&A spun cd o mana ridicata inseamna o intrebare noua, iar un deget ridicat indica
o intrebare legata de intrebarea anterioara (follow-up). Sunt mai multe tipuri de
intrebari care pot fi puse:
- Intrebari clarificatorii, prin care elevii cer I3murirea anumitor termeni sau
explicarea anumitor fenomene.
- Obiectii, care se pot referi fie la structura argumentului prezentat de
vorbitor, la teza acestui argument, sau la alte aspecte prezentate.
- Interventii pozitive, de incurajare sau de confirmare a unor afirmatii
enuntate de vorbitor.
- Recomandari de prezentare.
e Este de subliniat ca, desi toate aceste reguli par rigide in prima instanta, ele vor
ajuta foarte mult la structurarea dezbaterilor si a prezentarilor. Si este important sa-
i faci pe elevii tai sa inteleaga ca nu este dificil sa faca aceste exercitii, in masura in
care sunt dispusi sa internalizeze pozitiile filosofice discutate si sa inteleaga c3, intr-
un final, toate aceste dezbateri filosofice ii privesc intr-un mod foarte direct si de
multe ori concret.
e La finalul activitatilor, debriefing.

21 Vezi, de asemenea (pentru vorbitorii de limba engleza), un ghid foarte bun al lui Jim Pryor, despre scrierea
unui eseu filosofic: http:/www.jimpryor.net/teaching/guidelines/writing.html.
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Barem pentru evaluarea unui eseu filosoficirmatii

ELEV: NOTA FINALA:
Evaluator:
Criteriu de evaluare?? PROCENT NOTA EXPLICATIE
DIN NOTA (1-10)
FINALA
1. Teza 10%

- Are eseul o teza clara? Este teza
prezentata in introducere?

- Prezinta elevul o harta argumentativa
a eseului, aratand astfel felul in care
intentioneaza sa intemeieze teza
eseului?

2. Reconstructia unui argument 30%
(Un argument sau mai multe, dar este
de recomandat sa fie doar unul)

- Este prezentat contextul articolului /
cartii in care se gaseste argumentul de
reconstruit? Prezinta elevul un context
al dezbaterii in care textul primar este
influent?

- Este argumentul de reconstruit
prezentat intr-o forma clara si precisa?
Sunt premisele argumentului clar
identificate? Arata studentul cum teza
argumentului urmeaza din adevarul
premiselor? Arata cum premisele insele
sunt justificate?

- Sunt termenii tehnici folositi
explicati?

- Prezintd elevul exemple care sa
ilustreze premisele argumentului?

22 Am adaptat intrebarile formulate de Dennis M. Weiss (York College of Pensylvania), care se pot gasi la adresa:
http:/faculty.ycp.edu/~dweiss/phl347_philosophy_of_law/Grading%20Rubric%20for%20Philosophy%20Papers
.pdf
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3. Analiza criticA a argumentului
reconstruit

- Este argumentul din sectiunea
anterioara evaluat cu privire la validi-
tatea / corectitudinea sa si cu privire la
adevarul premiselor sale? (adica, daca
deductiv, este el valid? Daca inductiv,
este el un argument puternic? Sunt
premisele acceptabile? Ofera premisele
un temei suficient pentru adevarul
concluziei?)

- Daca ofera o critica, este aceasta
critica clar si precis formulatd? Ofera
elevul argumente pentru adevarul
criticii sale? (pentru aceasta, elevul nu
ar trebui sa ofere doar motive suficient
de bune pentru a crede ca obiectia sa
este una corectd, dar sa si arate cum
anume ataca argumentul initial. Si care
sunt  consecintele pentru  acest
argument?)

- Sunt premisele contraargumentului
clar si precis prezentate? (foloseste Fisa
11a pentru inspiratie) Sunt premisele
intemeiate pe suficienta evidenta?

- Sunt afirmatiile empirice Intemeiate
corect?

4. Structura

- Are eseul o introducere in care elevul
explica ce va face in acest eseu?

- Are eseul o concluzie care rezuma ce
s-a facut in acest eseu?

- Leaga elevul argumentele prezentate
de teza initiala? (Altfel spus, este teza
eseului cu adevarat intemeiata?)

- Este eseul organizat intr-un mod clar
si ordonat?

5. Stilul

- Este textul clar si la obiect?

- Este limbajul folosit precis mai
degrab3 decat vag? (Folosirea meta-
forelor si a figurilor de stil ar trebui sa
fie cat mai redus)

- Evita elevul greselile gramaticale, de
exprimare si punctuatie?

- Sunt toate afirmatiile bazate pe surse
exterioare citate intr-un mod corespun-
zator?

30%

15%

15%
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Reguli pentru o prezentare
Power-Point bine facuta

Observatii:
¢ Principiile de mai jos sunt cu totul orientative si nu asigura ca prezentarea va fi
perfecta. Ele sunt bazate pe experienta noastra.
e Regulile sunt formulate direct pentru elev, la persoana a ll-a singular.
e Acesta este un set minim de reguli, pentru a nu incarca.

Regula 1. Fii concis!
e Prima regula se refera la obiectivele prezentarii. O prezentare buna nu
urmareste sa atinga prea multe subiecte, nici sa prezinte prea multe teorii, ci se
concentreaza pe o problema mica, pe care o analizeaza in profunzime.
e In cazul prezentirilor de filosofie, este de preferat ca prezentirile sa fie despre
o singura idee filosofica - un argument, o teza, o premisa, o afirmatie.
« In exercitiul prezentat in acest caiet, scopul este ca elevii si prezinte eseul pe
care l-au scris n prealabil. Asta inseamna ca prezentarea va fi strict numai despre
argumentul reconstruit si despre critica la acest argument.

Regula 2. Construieste un cuprins usor de amintit! Si repeta-| des!
e Scopul slide-urilor este sa fixeze o harta mentala a discursului tau Tn mintea
publicului. Structura prezentarii de pe slide-uri si din discurs trebuie sa fie deci
foarte clara si usor de urmarit. Nu incarca deci structura prezentarii cu prea multe
detalii inutile!
e In cazul conferintelor de filosofie, o structurd uzuali este: (1) contextul
dezbaterii, (2) argumentul discutat, (3) pozitionarea autorului in raport cu
argumentul discutat.
e Lainceput, la sfarsit si dupa fiecare sectiune din prezentare asigura-te ca repeti
cuprinsul!

Regula 3. Fii concis 2.0!
e A treia regulad este despre continutul unui slide. Foloseste numarul minim de
elemente pe un slide care sa-ti permita sa comunici ce doreai.
e Scopul slide-urilor este cel de ancora, nu scop in sine. Rolul lor este sa fixeze
vizual elemente din discursul vorbitorului.
e Daca folosesti prea mult text sau prea multe imagini, atunci atentia auditoriului
se va concentra pe acel continut, ci nu pe discurs.
e Foloseste mai degraba imagini si diagrame, decat text. lar daca folosesti text,
permite publicului sa citeasca fiecare cuvant scris, fara sa-1 bruiezi cu alt continut
(eventual poti sa citesti tu textul si sa-i faci sa te urmareasca).
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Regula 4. Fii clar!
e Stilul conteaza. Vorbitul conteaza. Discursul conteaza. Faptul ca folosesti o
prezentare Power- Point nu inseamna ca trebuie sa te concentrezi mai putin pe
discurs. Discursul tau este principalul element al prezentarii. Slide-urile
Power-Point sunt doar o ancora.
e Este foarte important sa-ti notezi ideile despre care vei vorbi. Nu trebuie sa
notezi tot ce vei spune. De fapt, nici nu e de recomandat sa citesti un text dinainte
scris (cu exceptia situatiilor in care I-ai repetat atat de des si ai ajuns sa poti sa il
livrezi ca si cum nu l-ai citi - vezi discursurile lui Obama).
e Nu putem sublinia suficient de mult principiul ca ,daca nu poti explica ceva unui
copil de sase ani, inseamna ca nu intelegi nici tu acel lucru”. Vorba lui Einstein este
esentiala in comunicarea stiintifica. Fii deci cat mai clar, folosind cuvinte cat mai
usor de inteles, propozitii scurte, precis formulate. Foloseste metafore si figuri de
stil doar atunci cand urmaresti sa starnesti emotii si sa ilustrezi o idee. Altfel,
foloseste un limbaj cat mai precis!
e Limbajul paraverbal (dictia, viteza etc.) si nonverbal (postura, gestica etc.) sunt
de asemenea foarte importante. Fii asertiv si puncteaza prin gesturi si prin
intonatie ideile importante, valorificAnd mesajul si mai mult prin limbajul
paraverbal si nonverbal.

Regula 5. Incepe si sfarseste cu o poveste!
e Suntem fiinte fascinate de povesti. Construieste-ti deci prezentarea ca o
naratiune a unei aventuri (intelectuale)!
e Discutiile filosofice incep de obicei de la o intrebare sau de la o problema
(paradox). Intelegerea intrebarii fundamentale care a dat nastere dezbaterii este
inceputul aventurii. Incepe-ti prezentarea exact cu asta: cu prezentarea
conflictului initial care a facut posibila povestea despre care vei vorbi in
continuare.
e In acest sens, este de recomandat s3 sfarsesti cu o aceeasi naratiune,
concluzionand ce ai discutat pana acolo. Prezentarile sunt precum un cerc care
trebuie inchis.
¢ Si nu uita lucrul care poate conteaza cel mai mult atat in discursul public cat si in
procesul de predare: fascinatia! Vorbitorul, pentru a capta atentia publicului sau si
pentru a persuada trebuie sa incerce sa fascineze.?®
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Platforma de media, argumentare si
implicare sociala , Acces Media”

1. Public tinta:
e Activitate extrascolara pentru elevi din toate clasele de liceu.

2. Timp:
e Activitate neintrerupta in timpul anului scolar.

3. Obiective de invatare:

Elevii vor putea sa:
e utilizeze noile media pentru a comunica despre continuturi discutate la
disciplinele socio-umane;
e valorifice competentele dezvoltate in celelalte activitati prezentate in acest
caiet intr-o platforma comuna, unde pot fi postate produsele muncii lor;
e colaboreze in diferitele cluburi pentru a identifica cele mai bune solutii pentru
rezolvarea problemelor comunitatii.

4. Descrierea activitatilor:
e Platforma de media reprezinta un suport pentru multe dintre activitatile
prezentate in acest capitol, dar si o referintd pentru multe activitati care se pot
derula in stransa legatura cu aceasta platforma.
e Numele ,Acces Media” este ales pentru ilustrare, dar se poate alege orice alt
nume.
e |deal, ar fi util sa intemeiezi oficial un club scolar care poarta numele ales si in
numele caruia sa se publice in platforma.
e Prin ,platforma” intelegem mai multe media:
- O pagina web, pe care elevi priceputi in IT o pot crea (de pilda, un blog
Wordpress, foarte usor de facut) si pe care tu ar trebui sa o gestionezi.
- Pagini separate de social media: Facebook, Instagram, YouTube etc.
Administratorul tuturor acestor conturi ar trebui sa fii tu, cu posibilitatea
de a oferi drepturi de editare numai unui numar mic de elevi, pentru a te
asigura ca nu se publica continut indecent / neconform.
- Optional, o revista printata.
e Pagina web, care este principalul element al platformei, poate fi structurata in
felul urmator (voi mentiona mai multe despre fiecare la punctul 5):
- Recenzii si opinii
- Recenzii de filme
- Recenzii de jocuri
- Recenzi de muzica
- Recenzii de carti
- Blog de opinii si editorial
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- Competitii
- Jocurile persuasiunii
- The Gadget Game
- Viral Short Awards
- Conferintele de filosofie
- Cluburi
- Club de dezbateri
- Cerc de lectura
- Club de film
- Redactie de editare Wikipedia
- Incubator de idei social-politice
e Gestionarea platformei este asigurata de o echipa de redactie care este aleasa /
numita in fiecare an, sau pe o perioada de mai multi ani. Cateva roluri importante
(desigur, echipa poate creste si se poate adapta la nevoile platformei):
- Redactor-sef
- Editori pagina web (pentru fiecare sectiune in parte)
- Editori diferiti pentru fiecare platforma de social media (sau acelasi)
e Diferitele cluburi sunt asociate cu platforma si pot fi coordonate in relatie cu
aceasta. Platforma reprezinta un ,punct de intalnire” si de referinta pentru toate
aceste activitati.

5. Desfasurarea activitatilor
In continuare vom prezenta succint cele trei posibile sectiuni ale platformei.

Sectiunea 1. Recenzii si opinii

¢ |deea directoare este ca aceasta sectiune sa ofere elevilor libertatea sa se
exprime cat mai divers in legatura cu muzica pe care o asculta, cartile pe care le
citesc, piesele de teatru sau filmele pe care le urmaresc, jocurile pe care le joaca.
Ideal, echipa redactionala ar trebui sa faca constant anunturi pe paginile de social
media afiliate despre ,call for contributions”, astfel incat orice elev sa poata posta
recenzii pe platforma (in masura in care respecta politica editoriala si conditiile de
etica fixate de echipa platformei)

e O sectiune de opinii este de asemenea binevenita, in care elevii isi pot exprima
punctele de vedere cu privire la diferite aspecte care tin de scoala sau de societate
in general.

Sectiunea 2. Competitii

e Despre aceasta sectiune nu avem multe de adaugat. Practic, aici este locul unde
se vor posta materiale relevante pentru competitiile pe care decizi sa le organizezi.
De pilda, materialele video pentru finala jocurilor persuasiunii etc.
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Sectiunea 3. Cluburi

¢ Aici am mentionat cateva cuvinte cheie care nu au fost elaborate pana acum. Si
pe care nu le vom elabora mai departe. iti Is3m libertatea sa te gandesti la
posibila lor elaborare. Mentionam doar cateva idei aici.

e Cercul de lectura este o idee clasica, desigur, care poate fi gestionata de elevi,
dar la care poti participa si tu.

¢ La fel de clasica este si ideea unui club de film (proiectat la scoala sau la cinema,
cu dezbateri dupa vizionare).

e O idee interesanta ar fi un club care are ca scop editarea unor intrari Wikipedia
(si pe care tu sa le gestionezi, pentru a te asigura ca sunt facute corect). De
preferinta, intrari Wikipedia despre evenimente, oameni si locuri din comunitatea
locala, bazate pe cercetare la fata locului (documente de la primaria din localitate,
in colaborare cu biblioteca locala etc.)

e O alta idee interesanta este un club de discutii social-politice, dar care sa puna
mult mai mult accentul pe rezolvare de probleme. Discutii libere dar si coordonate
despre cum am putea sa facem o lume mai buna. Desigur, moderarea discutiilor cu
respectarea riguroasa a normelor etice si de bun simt este imperios necesara. lar
partizanatul politic al profesorului este cu totul exclus.

e In general, aceste cluburi sunt activititi ce pot fi dezvoltate amplu si separat de
platforma, dar platforma poate oferi un suport si un punct de referinta pentru
aceste cluburi. De pild3, clubul de dezbateri (asupra caruia am elaborat putin mai
mult in pachetul de activitati 9) poate anunta diferite competitii, poate posta
motiuni etc.
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Sugestii de planificare

Tn acest capitol vom mentiona doud sugestii metodologice si un plan orientativ de
desfasurare a activitatilor prezentate mai sus.

Prima sugestie este sa incerci sa introduci activitati care dezvolta educatia despre
media (activitati din capitolul 2) oriunde crezi ca este posibil, trecand chiar peste sugestiile
noastre (si folosindu-le si la alte discipline, daca simti ca se potrivesc). Suntem constienti
ca programele scolare nu permit concentrarea excesiva pe insusirea unor cunostinte
despre media in detrimentul altor cunostinte obligatorii la disciplinele respective. Tocmai
de aceea, este important sa fii inovativ si sa gasesti momentele potrivite cand poti sa
combini obiectivele specifice ale unei unitdti de Tnvatare cu obiectivul dezvoltarii
competentelor media. Pentru aceasta, te incurajam sa citesti in integralitate acest caiet si
sa ai mereu In vedere activitatile de aici atunci cand planifici procesul de invatare. Astfel,
tu vei fi cel mai avizat pentru a determina cand poate fi folositd o anumita idee de
activitate.

A doua sugestie este sa folosesti combinat activitatile din capitolele 2 si 3. De
pilda, daca faci cu elevii activitatea ,Revista presei social-politice” (din pachetul 16), noi iti
sugeram ca la primele exercitii sa faci si activitatile din pachetul de activitati 3, pentru ca
elevii sa inteleaga mai bine despre ce discutati atunci cand dezbateti ultimele stiri. Daca
vrei, gandestete la dinamica aceasta in felul urmator: capitolul 3 iti propune activitati cu
media care sa dezvolte competentele specifice disciplinelor socio-umane, dar pentru
aceasta ai nevoie si de educatie despre media, pentru a putea experimenta potentialul
maxim al activitatilor din capitolul 3. in felul acesta, tintind s3 dezvolti cunostintele
specifice ale disciplinelor pe care le predai, faci atat educatie cu media, cat si educatie
despre media.

Tabelul de mai jos reia recomandarile din sectiunea ,public tintd” de la inceputul
fiecarui pachet de activitati (notat cu PA in tabel), dar pornind de la unitatile de invatare
si mergand spre activitatile propuse. In coloana a patra a tabelului explicidm si relevanta
activitatilor pentru unitatile de invatare, din perspectiva noastra.

Repetim, ins3, tabelul este pur orientativ! Intr-un final, cel mai important este ca
tu singur sa gasesti elementele potrivite din fiecare pachet de activitati pentru a ajunge la
tinta doritd. Noi putem doar spera ca ideile prezentate aici se dovedesc a fi o buna sursa
de inspiratie.




Disciplina

Unitatea de invatare Activitati

Explicarea relevantei activitatilor
pentru unitatea de invatare

Logicd, Societate si comunicare PA9 - Primele doua activitati din PA9 reprezinta un
argumentare si PA1 bun mod de a incepe semestrul, pentru ca scot
comunicare PA3 in evidenta posibilitati de utilizare imediata a
Clasa a lX-a competentelor specifice disciplinei. In plus,
exemplifica si dezvolta comunicarea publica.
- PA1 si PA3 contin activitati care faciliteaza
intelegerea rolului media in diferite situatii de
comunicare si reprezinta un punct de pornire
pentru fundamentarea cunostintelor despre
media.
Societate, comunicare - Metoda de reconstructie a unui argument
si argumentare PA11 din PA11 reprezintd o modalitate facila de a
Argumentarea si dezvolta abilitatea de a identifica si de a
structura argumentarii; reconstrui argumente
analiza logica a - Metoda celor 5 pasi poate fi prezentatd in
argumentelor aceasta unitate de invatare, iar apoi utilizata
mereu pe parcursul anului.
Societate, comunicare PA10 - PA10 a fost gandit special pentru a dezvolta
si argumentare competentele vizate de unitatile de invatare
Termenii si ,Termenii” si ,Definirea si clasificarea” folosind
Definirea si media utilizate in mod frecvent de elevi.
clasificarea - Activitati asemanatoare pot fi create pentru
multe alte unitdti de invatare din cadrul
disciplinei Logica, argumentare si comunicare
(despre propozitii categorice, argumente
nedeductive, erori logice etc.). Din ratiuni
logistice, ne-am limitat
numai la aceasta exemplificare. Te incurajam
insd sa elaborezi exercitii asemanatoare
pentru celelalte unitati de invatare.
Societate, comunicare PA12 - Jocul ,Silogismus” prezentat in PA12 reprez-
si argumentare intd un mod interactiv de a fixa cunostintele
Tipuri de argumentare dobéandite in aceasta unitate de invatare.
deductiva - Recomandam organizarea unui campionat de
Termenii si ,Silogismus”.
Definirea si
clasificarea
Societate, comunicare PA2 - Pentru a argumenta corect, in contexte de
si argumentare PA6 viata reale, elevul trebuie sa se poata informa
corecta PA7 corect. Activitatile din PA2 dezvolta capaci-
tatea elevilor de a se informa corect.
- Activitatile din PA6 si PA7 dezvolta capaci-
tatea elevilor de a intelege mecanismele
propagandei, concept esential pentru unitatea
de invatare
,Persuasiune si manipulare”
- NOTA. Suntem constienti ca nu poti sa faci
toate exercitiile din aceste pachete de activi-
tati. Dar pachetul de activitati poate fi
impartit, iar aici poti selecta numai activitatile
pe care le consideri
relevante pentru obiectivele invatarii.
Competitii (care nu PA9 - Competitia de dezbateri din PA9 se poate
sunt legate de o unitate PA13 desfasura pe tot parcursul anului sau intr-o
de invdtare specificd) perioada precis determinata.
- Calendarul competitional al jocurilor persua-
siunii din PA13 este prezentat in acel pachet.
- Ambele competitii dezvolta abilitdtile de
argumentare si comunicare formate pe
parcursul
anului.
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Educatie Initierea si derularea PA14 - Atat ,Turnirul leilor” cat si ,JA Business Plan
antreprenoriald unei afaceri Challenge” sunt activitati care vizeaza direct
Clasa a X-a dezvoltarea competentelor asociate cu
Planul de afaceri si aceastd unitate de invatare folosind elemente
problemele aplicarii de media.
acestuia - Ambele activitati se desfasoard pe o
perioada mai lunga de timp, precum este
mentionat in PA14.
Initierea si derularea PA2 - Unele dintre activitatile din PA2 sunt utile
unei afaceri PA8 pentru a intelege comportamentul consuma-
Instrumente necesare torilor analizadnd modalitatile de informare
studierii pietei online.
- PA8 este foarte util pentru a intelege
mecanismele cautarii online, relevante pentru
studierea pietei.
Initierea si derularea PA5 - Activitatile prezentate in PA5 faciliteaza
unei afaceri PA13 intelegerea mesajului media, o abilitate
Promovarea produsului PA14 deosebit de importanta pentru dezvoltarea
unui plan de marketing, mai ales in epoca
noilor tehnologii.
- Fisele de lucru din PA13 pot contribui la
acelasi scop.
-, The App Game” din PA14 vizeaza explicit
dezvoltarea abilitatilor de promovare a unui
produs.
Etica in afaceri PA6 - Unele dintre activitatile din PA6 si PA7,
PA7 precum si alte activitati de pe platforma
PA8 Mediawise despre propaganda, pot fi folosite
PA15 pentru a discuta cu elevii importanta unei
campanii de marketing etice, care sa nu
foloseasca tehnici de propaganda nocive.
- PA8 invita elevii sa reflecteze asupra felului
in care sunt incalcate drepturile digitale si
cum isi pot proteja datele personale si dreptul
la viata privata, un element foarte relevant
pentru etica in afaceri.
- Unele dintre temele identificate in aceasta
unitate de invatare pot deveni apoi subiectul
competitiei de constientizare sociala din
PA15
Sdptdmdmnd dedicatd PA14 - Toate cele trei activitati din PA14 se
activitdtilor desfasoara pe o perioada mai lunga de timp,
extracurriculare si facilitand dezvoltarea mai multor competente
extrascolare specifice ale disciplinei.
-, The App Game”, in plus, este gandit special
pentru saptamana ,Scoala altfel”.
Sociologie Metodologia PA2 - Activitatile si informatiile din PA2, PA3, PA4
Clasa a Xl-a cercetarii stiintifice PA3 si mai ales din PA8 sunt relevante pentru
Metode, tehnici, PA4 metodologia cercetarii sociologice, mai ales
procedee, instrumente PA8 pentru analiza documentelor sociale (intele-
ale investigatiei gerea surselor de informatie, a ce este o stire
sociologice si cautarea online).
Activitate sdptdmdnald PA16 - Recomandam desfasurarea activitatii din
PA16 regulat (poate chiar saptamanal), pentru
a dezvolta capacitatea elevilor de analiza
sociald a ultimelor evenimente prezentate la
stiri.
C




Societatea si viata PA1 - (Mass)-media influenteaza vietile tinerilor de

sociala PA2 la varste foarte fragede si contribuie enorm la

Socializarea procesul de socializare. Activitatile din PA1 si

- *Agenti de PA2 sunt foarte relevante pentru intelegerea

socializare importantei media in mecanismul socializarii.

Societatea si viata PA3 - Activitatile din PA3 si PA4 ajuta la intele-

sociala PA4 gerea rolului mass-media in randul institutiilor

Institutii si organizatii sociale fundamentale.

sociale

Societatea si viata PA15 - Premiile pentru constientizare sociala ,Viral

sociala Short Awards” din PA15 sunt special gandite

Probleme sociale pentru ca elevii sa foloseasca noile media

(discriminarea, pentru identificarea si analizarea unor

infractionalitatea, probleme sociale ca discriminarea, infraction-

conflictele sociale, alitatea, conflicte sociale, coruptia, saracia
coruptia, saracia) etc.
Filosofie Societatea si viata PA6 - Activitatile din PA6, PA7 si din alte planuri
Clasa a Xll-a sociala PA7 de lectie de pe platforma Mediawise pot ajuta

Ordine si control social la intelegerea diferitelor intelesuri ale
propagandei.

Propaganda este uneori folosita pentru
control social.

Evaludri semestriale PA17 - Conferintele de filosofie prezentate in PA17
sunt, credem noi, modalitati optime de a
evalua elevii la disciplina Filosofie, atat in
primul semestru (la sfarsitul caruia ar avea loc
prima conferinta, acoperind unitatile de
invatare ,Omul”, ,Morala” si ,Politica”) cat si
in al doilea semestru (la sfarsitul caruia ar
avea loc a doua conferinta, acoperind
unitatile ,Politica”, ,Cunoasterea”, ,Existenta”
si ,Filosofia”).

Activitdti extracurriculare PA9 - Daca decizi sa infiintezi clubul de dezbateri,
atunci multe dintre temele de la disciplina
Filosofie pot deveni teme de dezbatere, iar
elevii din clasa a Xll-a pot sa fie ,seniorii”
clubului, invatandu-i si pe ceilalti metoda
dezbaterilor.

- Metoda dezbaterilor World Schools poate fi
folosita si la clas3, pentru a discuta unele
teme teme de filosofie.

Activitati extracurriculare PA18 - Nu toate activitatile mentionate in PA18 au
fost dezvoltate in acest caiet, dar ele pot fi
proiecte de implicare sociala foarte bune
pentru elevi de clasa a Xll-a. Ex: ,incubatorul
de idei social-politice” sau ,redactia de
editare Wikipedia”.

- Din experienta noastra, aceste activitati

extracurriculare au un rol foarte important

pentru cresterea interesului elevilor pentru

teme relevante in societatea contemporana si

care sunt adesea obiectul analizei filosofice.
C
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