


Propaganda - definitie si tehnici de comunicare

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logicd, argumentarea si comunicare, unitatea de
invatare ,Persuasiune si manipulare”
e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriald, capitolul ,Etica in
afaceri”
e Elevi din clasa a Xl-a, la disciplina Sociologie, unitatea sau ,Ordine si control
social”

2. Timp:
e 2-3 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:

e defineasca propaganda, in functie de cultura, perioada si contextul in care este
produsa

e identifice emotiile prin care propaganda activeaza emotii puternice, simplifica
idei si informatii, raspunde la nevoile si valorile publicului si ataca oponentii

e identifice modurile prin care propaganda are un impact fie pozitiv, fie negativ
asupra indivizilor si societatii

4. Descrierea activitatilor:

In acest pachet de activitati ai ocazia sa explorezi impreuni cu elevii ti subiectul
propagandei prin dialog, interpretare si analiza. Scopul activitatilor care au in centrul
atentiei propaganda ca forma de comunicare si persuasiune este dezvoltarea gandirii
critice fata de mesajele folosite pentru a convinge sau manipula opinia publica.

e La inceput, pentru lectia de Argumentare de la Logica, elevii vor cduta mesaje

online ca sa identifice diverse tipuri de argumente.

e In pasii urmétori, impreuni cu elevii tii veti defini propaganda ca forma de
persuasiune si veti afla care sunt tehnicile de comunicare ale propagandei,
urmandca la finalul activitatilor sa alegeti un mesaj de propaganda de orice tip
(publicitar, film, stire, declaratie de presa, vlog etc.) si elevii tai sa argumenteze
de ce este sau nu este propaganda.

e Maijoritatea activitdtilor din acest pachet au fost publicate initial in planuri de lectie
disponibile pe platforma interactivd mindovermedia.eu/ro, pe care te incurajdm sd o
folosesti cand vei lucra cu elevii. Platforma in limba romadnd a fost dezvoltatd de
Media Education Lab al Universitadtii din Rhode Island in parteneriat cu asociatia
Mediawise Society din Romania.
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https://propaganda.mediaeducationlab.com/ro/teachers

5. Desfasurarea activitatilor

1. Alege cateva mesaje publicate pe Facebook care contin diverse forme de
argumentare. Pe cat posibil, cauta mesaje care se potrivesc intereselor elevilor tai.>

2. Dupa introducerea in lectie in care elevii au primit principalele informatii, imparte
elevii in grupuri de lucru, distribuie mesajele si roaga-i sa identifice in grup teza si
argumentul/argumentele folosite. Fiecare raportor de grup va explica alegerea
facuta de grupul sau.

3. Tipareste, arata pe ecran sau citeste cu voce tare definitiile propagandei pe care
le poti gasi pe site-ul MindOverMedia la sectiunea Informeaza-te.

4. Participantii lucreaza in perechi. Evalueaza definitiile si discuta: ce elemente din
definitie iti plac mai mult? Apoi acestia vor impartasi ideile cu restul grupului.

5. Observa cum definitiile provin din perioade si culturi diferite. Discuta: De ce se
schimba definitiile propagandei in functie de perioada?

6. Analizati urmatoarea definitie a propagandei:

a. Propaganda apare intr-o varietate de forme

b. Propaganda este strategica si intentionata

c. Propaganda incearca sa influenteze atitudini, opinii si
comportamente

d. Propaganda poate fi benefica sau nociva

e. Propaganda poate folosi adevaruri, jumatati de adevar sau minciuni

f. Pentru a fi eficientd, propaganda foloseste valorile, fricile, sperantele si
visurile noastre cele mai puternice

7. Creeaza o definitie personalizatd a propagandei folosindu-te de elemente din
definitiile disponibile pentru a-ti exprima propria intelegere a conceptului si a
relevantei lui in secolul 21.

De retinut: Propaganda are varii definitii, insa a fost intotdeauna o parte
importanta a societatii si continua sa aiba relevanta si astazi, in societatea
contemporana.

8. Alege un mesaj de propaganda de orice tip (publicitar, film, stire, declaratie de
presa, vlog etc.) si apoi roaga-i pe elevi sa argumenteze de ce este sau nu este
propaganda.

Evaluand raspunsurile la acest exercitiu vei putea evalua abilitatile de
argumentare ale elevilor tai. Poti folosi chiar materialul video MICHAEL din
exercitiul anterior.

Acest mesaj
este / NU este propaganda pentru ca

® Exercitii care se bazeaz3 pe analiza unor mesaje Facebook poti gisi si in pachetul de activititi 13. Vezi mai ales
fisele 13asi 13b.
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https://propaganda.mediaeducationlab.com/ro/learn
https://www.youtube.com/watch?v=F-TyPfYMDK8

Analiza propagandei. Recunoasterea tehnicilor

1. Propaganda se poate diferentia de alte forme si genuri ale comunicarii prin cateva
proprietati distinctive. Pe site-ul Mind Over Media, deschideti pagina , Tehnici de
propaganda”. Analizati impreuna cele patru tehnici de propaganda:

a) activarea unor emotii puternice

b) folosirea nevoilor si valorilor publicului
¢) simplificarea informatiei si ideilor

d) atacarea oponentilor

2. Selectati apoi un exemplu de propaganda contemporana din galeria Mind Over Media
si urmariti-l impreuna. Participantii identifica, in perechi, modul in care exemplul
foloseste una sau mai multe dintre cele patru tehnici de propaganda. Dupa discutiile in
perechi, participantii impartasesc ideile lor cu intregul grup.

3. Discutati: Care dintre cele patru tehnici poate fi cea mai puternica? Si care poate fi cea
mai periculoasa? De ce? Invita participantii sa foloseasca dovezi din surse credibile si
rationamente logice pentru a-si sustine ideile.

4. De retinut: Propaganda activeaza emotii puternice, foloseste nevoile publicului,
simplifica informatia si ideile si ataca oponentii. Aceste patru tehnici pot fi folosite pentru
a evita si ocoli activarea gandirii critice, necesara pentru analiza acestor forme puternice
de persuasiune. De aceea, recunoasterea tehnicilor de propaganda este un prim pas
important pentru dezvoltarea gandirii critice cu privire la mesajele din mass-media.

C -37-


https://propaganda.mediaeducationlab.com/ro/techniques



