


A distribui sau a nu distribui

1. Public tinta:
e Elevi din clasa a IX-a, la disciplina Logica, argumentarea si comunicare, unitatea
de invatare ,Persuasiune si manipulare”.
e Elevi din clasa a X-a, la disciplina Educatie antreprenoriala, capitolul ,Etica in
afaceri”
e Elevi care participa la activitatile prezentate in pachetele de activitati 13 si 15.

2. Timp:
e 1-2 ore aproximativ

3. Obiective de invatare:
Elevii vor putea sa:
e defineasca propaganda in functie de cultura, perioada si contextul in care este
produsa
e identifice modurile prin care propaganda activeaza emotii puternice, simplifica
idei si informatii, raspunde la nevoile si valorile publicului si ataca oponentii
e sd recunoasca drepturile si responsabilitatile producatorilor de mesaje
e s3 exprime o opinie coerenta legata de responsabilitatile sociale pe care le avem
in ceea ce priveste diseminarea propagandei
¢ s3 identifice modurile prin care propaganda poate avea un impact fie pozitiv, fie
negativ asupra indivizilor si societatii.

4. Descrierea activitatilor:

e Vei evalua impreuna cu elevii tai masura si contextul in care acestia ar distribui
un mesaj de propaganda in functie de posibilele beneficii sociale si efecte
negative pe care le poate avea.

e Activitdtile din acest pachet au fost publicate initial in planuri de lectie disponibile
pe platforma interactivd mindovermedia.eu/ro, pe care te incurajdm sd o folosesti

cdnd vei lucra cu elevii. Platforma in limba romand a fost dezvoltatd de Media
Education Lab al Universitdtii din Rhode Island in parteneriat cu asociatia Mediawise
Society din Romdnia.

5. Desfasurarea activitatilor

Context teoretic - Calitatea de autor in mediul online. De cand a aparut internetul si
mai ales platformele online 2.0, consumatorii au devenit si autori de mesaje media.
Retelele de socializare online sunt foarte prezente in viata adolescentilor, care le folosesc
zilnic sa distribuie mesaje online de toate tipurile. Modelul de afacere al companiilor care
detin platformele de socializare online este construit ca sa incurajeze utilizatorul sa
distribuie cat mai multa informatie. De multe ori, dam mai departe informatii fara sa ne
gandim prea mult ce distribuim, ce impact pot avea si ceea ce spune despre noi.

Ceea ce distribuim online si felul cum interactionam online ofera informatii despre
cine suntem, ce personalitate avem, ce fel de opinii si interese avem etc. Calitatea de
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autor presupune drepturi (ex. dreptul la viata privata, dreptul la libera exprimare etc.), dar
si responsabilitati (sa nu jignesti, sa nu instigi la urd rasiald, sd nu hartuiesti sau sa
calomniezi etc.). Aceste responsabilitati sunt in primul rand morale. incilcarea a unora
dintre ele este pedepsita prin lege (vezi instigarea la ura rasiala, de exemplu).

Calitatea de autor presupune sa-ti pui problema impactului pe care il poate avea
mesajul tau. Pentru asta trebuie sa stii ca acelasi mesaj poate fi interpretat diferit de
persoane diferite In functie de ceea ce ce crede fiecare, de educatia fiecaruia, de
contextul in care primeste acel mesaj.

A. Pune in discutie ideea ca propaganda este raspandita viral mai mult de catre
indivizi decat de catre ziare, posturi audiovizuale, guverne sau publicitari care o transmit
unilateral. in zilele noastre, a aprecia si a distribui un post pe retelele de socializare a
devenit o forma puternica de influentare a oamenilor din retelele noastre sociale.

Marketingul viral este o strategie de promovare prin care participarea
si interactiunea publicului sunt activate pentru a distribui in mod
deliberat un mesaj. Noile forme ale propagandei folosesc continut
puternic emotional si surprinzator sau neconventional pentru a inspira
oamenii sa distribuie acel continut catre cei din jur. in zilele noastre,
multi oameni apreciaza (,like") sau distribuie (,share”) un mesaj dupa ce
arunca doar o privire asupra unui titlu sau unei imagini. Pot alege sa
distribuie continutul pentru ca le provoaca placere sau pentru a le oferi
un statut in cercul lor social. insa cand distribuim un continut f4rd a-I i
citit sau vizionat, putem contribui la rdspandirea propagandei. Trebuie
sa gandim Tnainte sa distribuim.

B. Cum decidem intre ,a distribui sau a nu distribui”? In primul rand, analizam
mesajul, 1l intelegem si reflectam asupra semnificatiei lui. Apoi ne gandim daca cei din
reteaua noastra sociala I-ar gasi, de asemenea, valoros. Apoi decidem daca il distribuim
sau nu.

C. Activitate: Pe site-ul Mind Over Media, invita elevii sa deschida pagina
intitulatd ,Voteaza”. Vor intalni exemple de propaganda aleatorii. Apoi, impreuna cu un
partener, vor evalua exemple timp de 10 minute. Pentru fiecare dintre ele, vor vota pe o
scara ,de la benefic la nociv” si vor analiza votul altor participanti. Dacd au oferit si
comentarii despre votul lor, citeste-le. Discutati: Ai distribui acest exemplu in reteaua ta
sociala? De ce sau de ce nu?
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D. Elevii vor descrie exemple de propaganda pe care le-ar putea impartasi cu
membrii retelelor lor sociale si exemple pe care nu le-ar distribui niciodata.

Discutati: Ce tiparuri pot fi observate in alegerile pe care le fac oamenii cand decid
daca sa distribuie sau nu continut propagandistic?

E. Activitate: Selectati un exemplu de propaganda. Dupa ce il vedeti, urmariti sau
cititi, discutati: Este acest exemplu de propaganda benefic sau nociv? Invita elevii sa isi
exprime parerea prin ridicarea degetelor pentru a-si reprezenta perceptiile: cei care
considera ca propaganda respectiva este benefica ridica 5 degete, cei care considera ca

F. De retinut: Este important sa evaludm propaganda in functie de posibilele
beneficii sociale si efecte negative pe care le poate avea. Mesajele din mass-media pot
influenta atitudinile, cunoasterea, opiniile si valorile oamenilor. Unele mesaje transmise
prin propaganda pot fi considerate benefice, iar alte mesaje pot fi considerate nocive. Dar
cum mesajele din spatiul mediatic pot fi interpretate diferit, oamenii nu au intotdeauna
pareri similare despre cat de benefic sau de nociv este un anumit exemplu de
propaganda.
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